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Assessora de Novos Negócios e gestora de Desenvolvimento Humano e Organizacional do Grupo Patrimar, Patricia Veiga esteve à frente da elaboração do Relatório de Sustentabilidade 
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Patrimar 
responsável
CONSTRUTORA mineira 
apresenta primeiro relatório 
com seus compromissos sobre 
desenvolvimento sustentável 
dos negócios e a transparência 
na comunicação com a 
comunidade. ATUALIDADE . Página 14



ENTREVISTA
—
Priscila S. Barbosa

/01/atualidade
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Saúde e bem-estar 
começam pela boca

Com mais de 15 anos 
de experiência, a den-
tista Priscila S. Barbosa é 
uma das profissionais que 
lideram a revolução na 
odontogeriatria em Belo 
Horizonte, um campo da 
odontologia que prioriza 
o cuidado humanizado 
e personalizado para a 
população acima de 65 
anos. À medida que a 
proporção de idosos no 
mundo continua a crescer, 
essa abordagem multidis-
ciplinar e atendimento 
domiciliar desempenham 
um papel vital na promo-
ção da saúde e bem-estar 
dos idosos. 

Nesta entrevista ao 
CIDADE CONECTA, a 
especialista explica sobre 
esta área da odonto que 
traz maior bem estar 
à  n o s s a  “ j uve n t u d e 
prateada”.

Como a odontoge-
riatria difere da odon-
tologia tradicional e 
por que é tão relevante 
hoje em dia?

A odontogeriatria se 
diferencia pela sua abor-
dagem personalizada, pois 
leva em consideração não 
apenas as necessidades 
dentárias, mas também 

fatores psicológicos e 
emocionais dos pacien-
tes idosos. Isso é crucial, 
pois muitas complica-
ções em outras partes do 
corpo podem ser influen-
ciadas por problemas 
na boca. Portanto, uma 
visão holística é essencial 
para o atendimento de 
qualidade.

C o m o  o  a t e n d i -
m e n t o  d o m i c i l i a r 
c o n t r i b u i  p a r a  a 
humanização do cui-
dado com os idosos na 
odontogeriatria?

Ele é fundamental, 
já que muitos idosos 
enfrentam desafios de 
mobilidade. Ao levar o 
atendimento até eles, 
eliminamos barreiras de 
transporte e criamos um 
ambiente acolhedor. Isso 
não só melhora a acessibi-
lidade, mas também per-
mite que a equipe de saúde 
compreenda o contexto de 
vida dos pacientes, ofere-
cendo um cuidado verda-
deiramente personalizado.

Quais são os princi-
pais benefícios perce-
bidos pelos familiares 
dos idosos atendidos 
pela odontogeriatria?

ESPECIALISTA conta como 
a odontogeriatria tem sido 
usada para garantir a melhoria 
significativa da qualidade 
de vida de pessoas idosas

— 4 —

reavivada e retomam o 
desejo de participar ativa-
mente em assuntos fami-
liares e sociais. Isso é grati-
ficante tanto para os idosos 
quanto para suas famílias.

C o m o  a  o d o n t o -
geriatria considera 
aspectos psicológi-
cos dos pacientes na 
busca pela promoção 
da saúde bucal?

Consideramos aspectos 
psicológicos como o medo 
ou ansiedade em relação ao 
tratamento. Isso nos permite 
adaptar nossa abordagem, 

pois torna o processo 
menos estressante. Além 
disso, o atendimento em um 
ambiente familiar e confor-
tável também contribui para 
a saúde mental dos idosos.

Qual é a importân-
cia da odontogeriatria 
em um mundo onde 
a população idosa 
está em constante 
crescimento?

É a gente perceber 
as necessidades foca-
das nesta faixa etária e, 
principalmente, atuar de 
forma multidisciplinar, ao 

evitar doenças como, por 
exemplo, a pneumonia, 
que pode ter como origem 
as bactérias na cavidade 
bucal. Com o envelheci-
mento contínuo da popu-
lação, a odontogeriatria e 
o atendimento domiciliar 
são essenciais para garan-
tir o respeito à individua-
lidade, dignidade e bem-
-estar dos idosos. É mais 
do que uma necessidade; 
é um compromisso com 
a qualidade de vida e um 
envelhecimento saudável 
para nossa sociedade em 
constante evolução.

Para Priscila S. Barbosa, a odontogeriatria também leva em consideração 
fatores psicológicos e emocionais dos pacientes 

EXPEDIENTE

Conecta Comunicação Ltda
Alameda Oscar Niemeyer, 1033, 9o andar - sala 902

Vila da Serra - cep 34.006-065
CNPJ - 38.050.488/0001-34

Inscrição Municipal - 132309072
Inscrição estadual - Isenta

FOTO / Arquivo Pessoal 

Os familiares relatam uma 
melhoria significativa na qua-
lidade de vida dos idosos após 
o tratamento odontogeriá-
trico. Os pacientes se sentem 
mais incluídos na vida social 
e familiar, têm sua autoestima 
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SOMOS a terceira maior região metropolitana do Brasil, mas basta ir 
a São Paulo ou Rio de Janeiro para voltarmos humilhados

ARTIGO
—
Humberto Filho Receita para 

melhorar o ótimo

FOTO / Arquivo Pessoal
Em nossa mais recente 

conversa, sobre as delícias 
e o “calcanhar de Aqui-
les” de Belo Horizonte, 
“ O  M e l h o r  L u g a r  d o 
Mundo”, pedi às queridas 
leitoras e aos caros leito-
res, sugestões, não mági-
cas, mas possíveis, para 
lançarmos o Manifesto 
pelo Desenvolvimento 
Urbano e Viário de Belo 
Horizonte. Trocando em 
miúdos, clamei por suges-
tões, dicas, ideias e exem-
plos, para deixar nossa 
bela Belo Horizonte ainda 
mais bela, viável, vivível, 
visível; enfim, uma cidade 
mais moderna e civilizada. 
E vale a pena ler de novo: 
o melhor lugar do mundo 
tem que ser aqui e agora.

Continuo esperando 
o  d e s a f i o  l a n ç a d o . 
Enquanto isso, permis-
são e paciência para mais 
divagações ou variações 
sobre o mesmo tema.

Começo insistindo no 
fato de que BH precisa, 
urgentemente, de obras 
viárias. Somos a terceira 
maior região metropoli-
tana do Brasil, mas basta 
ir a São Paulo ou Rio de 
Janeiro, para voltarmos 
humilhados,  com um 
misto de vergonha, inveja 
saudável e o rótulo de doi-
dos, insanos e sonhadores 
como um D. Quixote. 

Isso só porque ousa-
mos sugerir! A verdade, e 
não o sonho impossível, é 
que precisamos de obras, 
pronto! Novos caminhos, 
entradas, bandeiras e 
saídas. Caminhos, evi-
dentemente, que não são 
óbvios. Não podemos, 

sem uma varinha de con-
dão, alterar avenidas, 
alargar quarteirões “ime-
xíveis”, etc. Ou podemos?

Humildemente e sem a 
pretensão da competência 
técnica, mas como cida-
dãos, conseguimos eleger 
algumas obras que seriam 
mais que importantes, 
fundamentais para BH. 

S e m  c i t a r m o s ,  p o r 
enquanto, as novas faixas 
azuis para motos, em São 
Paulo, comecemos com 
linhas exclusivas para 
ônibus na Via Expressa, 
nas avenidas Afonso 
Pena, Nossa Senhora do 
Carmo e na horripilante 
Amazonas.

Vejamos a região Cen-
tro Sul, sempre deixando 
espaço e implorando 
por sugestões em outras 
regiões. As filas e engar-
rafamentos. O insano 
t r â n s i t o  d a  ave n i d a 
Nossa Senhora do Carmo 
já ultrapassa, pasmem, o 
BH Shopping. Em poucos 
meses – ou horas – che-
gará ao trecho da Man-
nesmann ou até mesmo 
ao Posto Chefão,  em 
plena BR-040.

Um solução que já pode-
ria ser realidade é um túnel 
ligando a avenida da Liga-
ção, próxima à Fundação 
Torino, à Praça do Papa.

Esta nova via colo-
caria rima, mas tiraria 
todo o fluxo para o Cen-
tro e outras regiões da 
cidade; da mesma Nossa 
Senhora do Carmo, da 
absurda e criminosa rua 
Patagônia,  no Sion e 
da avenida Bandeiran-
tes, Sion/Mangabeiras. 

Criaríamos um “atalho”, 
uma dádiva para quem 
mora no Mangabeiras, 
valorizando os imóveis e 
incentivando o comércio. 
Nobre fim para as muitas 
casas abandonadas; um 
exemplo do que são os 
chiques Belvedere/Vila da 
Serra, mesmo com, para 
“variar”, seus problemas 
de mobilidade, causados 
pelo nascimento de uma 
torre por dia.

Outra sugestão de obra é 
o alargamento do trevo do 
BH Shopping, obra sim-
ples, coisa de dois meses, 
que criaria mais um faixa 
de trânsito, de rolagem; 
alívio, conforto, segurança 
e paz; em vez de lentidão, 
estresse e acidentes.

Mais uma? Tenho. Um 
túnel ligando o Buritis – 
que já são três bairros – ao 
Santa Lúcia, sem passar 
pelo purgatório da Raja 
Gabaglia. Além da topogra-
fia ser uma aliada, o Santa 
Lúcia é bairro em franca 
expansão, desafogando 
a já citada Raja. Resul-
tado igual: mais e melhor 
comércio. Tão óbvio que 
chega ser ridículo pedir.

Numa fictícia e qui-
mérica terceira sugestão 
está um monotrilho cir-
culando na avenida do 
Contorno. Uau! Claro, 
com estações estraté-
gicas como manda o 
figurino, num circuito 
fechado. Este “milagre” 
já existe, não em Marte, 
mas em Miami e Detroit, 
nos Estados Unidos. Uma 
obra simples, barata – 
porque sem custos com 
desapropriações – e que 

— 6  —

ainda transforma, deixa 
a cidade mais bonita, 
conferindo aos usuários 
opções de e para outros 
modais. Um colírio para 
a mobilidade urbana!

Por f im,  sem pedi-
rem minha internação 
por distúrbios mentais, 
uma ideia tão genial 
quanto modesta: lindos 
teleféricos pela cidade, 
como existem em todo 
o mundo, a começar por 
Paris (ligando os subúr-
bios ao metrô); passando 
p o r  ex p e r i ê n c i a s  e m 
“cidades difíceis”, como 
Medelín, ou a capital 
Bogotá, na Colômbia e 

no Complexo do Alemão, 
favelas, no Rio de Janeiro. 
Por que não?

Basta imaginar para 
sonhar o que pode ser 
real. Um teleférico indo e 
chegando à Serra do cur-
ral, com uma estação na 
Praça da Bandeira, outra 
na Praça Tiradentes, ter-
minando na Praça Sete, 
tudo na gloriosa avenida 
Afonso Pena e seus vários 
quilômetros até a rodo-
viária. Um equipamento 
eficiente e que ainda 
fomentaria o turismo, 
concedendo um ar mais 
romântico à cidade. Des-
tas provocações e delírios 

nascem as soluções.
E que tal a Praça da 

Liberdade sem trânsito? 
Uma esplanada, um mara-
vilhoso calçadão? 

Próxima parada? O 
Centro! Sim, sempre ele, 
que balança, mas não cai. 
O Centro de BH, que já 
tem toda a infraestrutura 
e só precisa de investi-
mentos, ideias, soluções 
tão óbvias quanto inteli-
gentes. O Centro de BH 
que seria o espaço mais 
interessante da capital, 
como são as regiões cen-
trais das grandes cidades 
nos Estados Unidos e na 
Europa.
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PODEMOS dizer que vivemos na cidade dos sonhos? Por óbvio, não. Temos problemas 
aos montes e desafios ainda gigantescos.  Mas os avanços são evidentes

ARTIGO
—
Fuad Noman (*) Uma nova 

Belo Horizonte

FOTO / Rodrigo Clemente
“Por que não vais a Belo 

Horizonte? A saudade 
cicia e continua, branda: 
Volta lá.

Tudo é belo e cantante 
na coleção de perfumes 
das avenidas que levam 
ao amor, nos espelhos de 
luz e penumbra onde se 
projetam os puros jogos 
de viver. Anda! Volta lá, 
volta já.

E eu respondo, carran-
cudo: Não.”

O trecho acima é de 
um poema do grande 
poeta Carlos Drummond 
de Andrade, “Triste Hori-
zonte”, que ele escreveu 
em 1976. Drummond, 
natural de Itabira, morou 
em Belo Horizonte e 
estava triste com o que 
considerava um descaso 
das autoridades da época 
com o patrimônio da 
capital. Creio que se vivo 
estivesse, o grande poeta 
teria hoje uma visão dife-
rente da cidade.

Ao completar 126 anos 
de vida, em 12 de dezem-
bro, Belo Horizonte tem 
motivos para celebrar. A 
prefeitura está fazendo 
um grande investimento 
para requalificar a sua 
área central - muito fre-
quentada por Drummond 
-, num projeto que bati-
zamos de Centro de Todo 
Mundo. Muito em breve, 
nosso centro estará mais 
bonito, mais vivo, mais 
atraente e seguro para 
moradores e turistas, 
mais amigável para a atra-
ção de novos negócios e 
empreendimentos, que 
vão gerar centenas e cen-
tenas de empregos para a 

população. 
Endereços emblemá-

ticos, como a avenida 
Afonso Pena, a Praça da 
Estação, a Praça da Rodo-
viária, a Praça do Papa, 
estão sendo completa-
mente repaginados. Tere-
mos uma nova Afonso 
Pena, mais arborizada, 
com pistas exclusivas 
para ônibus e ciclovias, 
privilegiando quem usa o 
transporte coletivo e tam-
bém os pedestres, porque 
os novos tempos exigem 
que assim seja. 

A Praça da Estação, 
palco de grandes even-
tos culturais nos últimos 
anos, está em obras e será 
entregue à população em 
meados do próximo ano. 
Assim como a Praça Rio 
Branco, que podemos 
chamar de uma das nos-
sas portas de entrada, por 
onde chegam centenas e 
centenas de viajantes 
pela rodoviária, e que 
em breve estará de cara 
nova. A simbólica Praça 
do Papa, que do alto dos 
seus 1.100 metros de 
altitude parece abençoar 
Belo Horizonte, será com-
pletamente reformada.

Novas pistas exclusivas 
para ônibus, mais ciclo-
vias, bicicletas elétricas, 
calçadas com acessibi-
lidade, ruas recapeadas 
e melhor sinalizadas já 
são realidade no centro. 
Assim como novas câme-
ras de videomonitora-
mento, equipadas com o 
que há de mais moderno 
na tecnologia, inclusive 
com o uso de inteligência 
artificial. 

Sim, queremos um cen-
tro mais bonito e mais 
vivo, mas queremos um 
centro mais seguro. Cerca 
de 500 novas câmeras 
estão sendo instaladas na 
região central e aumenta-
mos o efetivo da guarda 
municipal na área – uma 
forma de contribuir com 
algo que é extremamente 
importante para a popu-
lação, que é a sensação de 
segurança. 

Mas não estamos trans-
formando apenas o centro 
de Belo Horizonte. Temos 
hoje o maior conjunto de 
obras de macrodrenagem 
da história da capital, o 
que muito me orgulha. 
Vamos resolver um pro-
blema crônico que enfren-
tamos todo o ano, durante 
o período das chuvas, que 
são as enchentes, que 
inundam ruas, destroem 
o patrimônio das pessoas 
e, mais grave, tiram vidas, 
o que é inaceitável. 

Estamos ainda tra-
balhando para resolver 
outro problema dramá-
tico do município, que são 
as áreas de risco. Identi-
ficamos onde estão esses 
locais, boa parte deles 
nas periferias, já concluí-
mos mais de 220 obras 
em encostas e outras 50 
estão em andamento. 
As milhares de pessoas 
que moram nessas loca-
lidades agora vão poder 
olhar para o céu, quando 
a chuva anunciar que está 
chegando, e dar graças a 
Deus. Sim, porque a chuva 
é uma bênção Divina e 
não pode ser vista como 
ameaça à vida ou aos bens 
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Fuad Noman é prefeito da capital mineira

dos moradores.
É preciso ressaltar 

o esforço que a prefei-
tura vem fazendo para 
melhorar a mobilidade 
na cidade.  Queremos 
estimular o uso do trans-
porte coletivo e melhorar 
a qualidade do serviço. E 
temos motivos para cele-
brar - embora seja forçoso 
reconhecer que ainda pre-
cisamos melhorar muito: 
estão sendo incorporados 
à frota cerca de 500 novos 
ônibus, bem mais moder-
nos, confortáveis, equipa-
dos com ar-condicionado, 
acessibilidade e menos 
poluentes. E acredita-
mos que no próximo ano 

teremos circulando nas 
ruas os ônibus elétricos, 
que praticamente não 
poluem o meio ambiente. 

N o vo s  c e n t r o s  d e 
saúde, mais modernos e 
equipados para melhor 
atender a população, mais 
Emeis (Escolas Munici-
pais de Ensino Infantil), 
nossa menina dos olhos 
na educação, internet de 
graça em 100% das vilas e 
favelas são também moti-
vos para celebração.

Podemos dizer que 
vivemos na cidade dos 
sonhos? Por óbvio, não. 
Temos problemas aos 
montes e desafios ainda 
gigantescos.   Mas os 

avanços são evidentes e 
a população, como mos-
tram as pesquisas, aprova 
o que estamos fazendo 
para melhorar a vida dos 
belo-horizontinos. Estou 
certo de que em dezem-
bro de 2024, no aniver-
sário dos seus 127 anos, 
teremos uma nova Belo 
Horizonte e ainda mais 
motivos para comemorar.

P a r a b é n s ,  B e l o 
Horizonte.

Um excelente Natal a 
todos e um 2024 pleno 
de realizações.

(*) Prefeito de 
Belo Horizonte
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CONSOLIDAÇÃO da branding persona como uma estratégia 
vital é uma das tendências mais notáveis do ano

BRANDING 
—
Fabi Lopes

A voz dos 
executivos como 
expressão de marca

FOTO / Pixabay
Ao fecharmos as páginas deste ano, é inevitável olharmos 

para trás e contemplarmos as transformações significativas 
no universo do branding, tanto em solo brasileiro quanto inter-
nacional. 2023 foi um ano marcado por inovações, desafios 
superados e a consolidação de novas abordagens que redefini-
ram a forma como as marcas se relacionam com seus públicos.

Uma das tendências mais notáveis em 2023 foi a consoli-
dação da branding persona como uma estratégia vital para 
as marcas. Em um mundo cada vez mais digital, as empresas 
perceberam a importância de humanizar suas identidades. 
Marcas não são mais apenas entidades, são pessoas - têm voz, 
personalidade e valores. Vimos empresas investindo na criação 
e fortalecimento de personas autênticas, aproximando-se de 
seus consumidores de maneira mais humanizada.

Marcas que antes eram vistas como entidades distantes 
começaram a compartilhar suas histórias de maneira mais 
pessoal, criando conexões emocionais que transcendem a 
mera transação comercial. Esse movimento foi evidenciado 
por marcas brasileiras como Cimed que personificou sua iden-
tidade, conquistando a lealdade de consumidores e redefinindo 
os padrões de comunicação.

Além disso, o papel dos executivos na construção da imagem 
de uma marca alcançou novos patamares em 2023. Mais do que 
nunca, vimos CEOs e líderes empresariais assumindo a voz de 
suas empresas, não apenas como representantes, mas como 
verdadeiros porta-vozes das narrativas da marca. A transpa-
rência tornou-se a moeda mais valiosa, e executivos habilido-
sos souberam equilibrar a autenticidade com a estratégia de 
comunicação.

Essa integração entre liderança e identidade corporativa não 
apenas fortaleceu a imagem das marcas, mas também estabe-
leceu novos padrões para a responsabilidade e liderança no 
mundo dos negócios.

Apesar das conquistas notáveis, 2023 também apresentou 
desafios marcantes. A crescente conscientização ambiental 
e social pressionou as marcas a repensarem suas práticas, 
levando a um aumento na adoção de estratégias sustentáveis e 
socialmente responsáveis. Marcas que abraçaram essa mudança 
não apenas cumpriram seu papel na construção de um mundo melhor, mas também colheram os frutos da 
aceitação e lealdade do consumidor.

Olhando para o futuro, fica evidente que o branding está em constante evolução. O desafio para as marcas 
é abraçar a mudança com agilidade, mantendo-se fiéis às suas essências. Se 2023 nos ensinou alguma coisa, 
é que as marcas que prosperam são aquelas que conseguem contar histórias autênticas, personificando-se de 
maneira genuína e liderando com propósito.

Neste encerramento de ano, celebramos não apenas as marcas que marcaram presença, mas aquelas que 
deixaram uma marca duradoura em nossas mentes e corações. Que o próximo ano traga ainda mais inovações, 
desafios superados e histórias de marcas que continuam a inspirar.

Até 2024!

Para seguir: @enlacegestao
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SOLUTIONS
—
Da Redação
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Amantes de vinhos têm 
agora um seguro para 
proteger suas coleções

PIONEIRO no mercado,  “Seguro Adega” defende 
valioso patrimônio contra roubo, riscos de incêndio, 
explosão e inundação 

FOTO /  Divulgação CC / Solutions

A adega tem assumido papel de destaque em muitos lares brasileiros por amantes de vinhos, 
refletindo uma tendência do aumento do consumo da bebida de baco no país. A bebida não só 
proporciona prazer como também pode ser vista como um investimento, já que muitas garrafas 
chegam a valer verdadeiras fortunas. O mercado de vinhos raros é um segmento de alto valor.

Muitos colecionadores, além de grandes apreciadores e conhecedores de vinho, não medem 
esforços para obter garrafas que tenham significado histórico, rótulos raros ou vintages específicos. 
Uma garrafa de vinho raro pode chegar a valer milhares ou milhões de reais.

A proteção de adegas por um seguro específico foi desenvolvida pela Chubb Brasil Cia de Segu-
ros a partir do conhecimento acumulado pela seguradora, na cobertura de bens de alto valor nos 
Estados Unidos e na Europa.

Antenada a essas novas tendências, a Solutions,  empresa mineira especializada em seguros, 
abraçou a novidade e apresenta agora para o público brasileiro o “Seguro Adega” – a nova modali-
dade de seguro desenvolvida para proteger o patrimônio representado pelas coleções particulares 
armazenadas nestas adegas.

 “O seguro adega é uma inovação que atende a uma demanda crescente de mercado”, afirma o 
CEO da Solutions, Sérgio Frade. “Cada vez mais tem aumentado no país a paixão por vinhos de 
qualidade e o que temos percebido é também um grande número de pessoas que investem em 
coleções de vinhos, sendo importante proteger esse patrimônio contra os riscos de perdas”, explica.

Frade explica que os benefícios de se contratar o seguro adega são diversos. Além de proteger o 
patrimônio, o seguro também oferece tranquilidade e segurança aos proprietários de vinhos. Em 
caso de sinistro, o seguro cobre os custos de reposição dos vinhos perdidos, bem como os danos 
causados à adega. “De forma geral, o “Seguro Adega” garante cobertura dos vinhos contra todos 
os riscos, enquanto eles permanecem estocados na adega”, conclui.

MERCADO MILIONÁRIO
O mercado de vinhos no mundo registra cifras superlativas. De acordo com dados da Orga-

nização Internacional da Vinha e do Vinho (OIV) a produção mundial chegou a 258 milhões de 
hectolitros, em 2022, e o consumo global foi de 232 milhões de hectolitros. No ranking dos países 
que mais consomem a bebida estão Estados Unidos, França, Itália, Alemanha e Reino Unido. O 
Brasil aparece em 14º lugar.

Outro setor que tem crescido com o aumento da procura de vinhos raros é o de leilões.  Muitos 
rótulos são disputados por colecionadores do mundo inteiro. Muitos destes colecionadores são 

inspirados pela emoção de possuir algo raro, caro ou verdadeiramente único 
e podem passar anos ou até décadas à procura de uma garrafa especial. É por 
isso que tamanho investimento e cuidado precisa ser zelado. A proteção de 
um vinho raro com um seguro adega traz segurança e tranquilidade para esses 
colecionadores.

 KNOW-HOW SOLUTIONS
Com 22 anos de atuação, a Solutions Gestão de Seguros é uma corretora de 

seguros que presta serviços de avaliação de riscos e seguros, intermediando 
a contratação de seguros para pessoas jurídicas e físicas. Possui uma carteira 
representativa de seguros empresariais abrangendo todos os segmentos de 
negócios envolvendo indústria, siderurgia, mineração, alimentos, construção, 
educação, medicina, transportes e serviços. 
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Patrimar apresenta 
primeiro Relatório de 
Sustentabilidade 

DOCUMENTO inclui processo de quantificar as emissões de Gases do Efeito 
Estufa e a busca do desenvolvimento sustentável em todas as suas frentes

— 14 —

FOTO / Edy Fernandes

Patricia Veiga: “ações sustentáveis são essenciais para reduzir impactos” 

No ano do seu sexagenário, o Grupo Patrimar apresenta 
a primeira edição do Relatório de Sustentabilidade. Feito 
com base nas Normas GRI (Global Reporting Initiative), 
os dados correspondem ao ano de 2022 e consideram 
a operação da companhia como um todo - incluindo a 
Patrimar Engenharia e a Construtora Novolar, além de 
suas controladas (SPEs). 

Por meio do documento, a construtora anuncia tam-
bém o início do processo de quantificar as emissões de 
Gases do Efeito Estufa (GEE)- em suas operações- por 
meio de parceria com a WayCarbon - que realizou a 
implantação do sistema Climas para viabilizar esse pro-
cesso. O relatório traz ainda o avanço de métricas e pro-
cessos na busca pela sustentabilidade em todas as suas 
frentes: social, governamental e ambiental. 

“Esse relatório representa mais um marco do nosso 
compromisso com o desenvolvimento sustentável dos 
nossos negócios e a transparência na comunicação com 
os nossos públicos e a sociedade em geral. Tenho orgulho 
em fazer parte desta companhia com tanta gente compro-
metida a entregar sempre o melhor para todos”, celebra 
Alex Veiga, CEO do Grupo Patrimar. 

Em 2022, um comitê e um logotipo próprios do Grupo 
foram criados para intensificar o plano de ação nas frentes 
ESG (sustentabilidade ambiental, social e de governança 
corporativa, na tradução da sigla). Desde 2020, a empresa 
já contava com um comitê de Gente e Sustentabilidade 
que é responsável pela elaboração de estratégias que pro-
movam práticas de construção com menor impacto social 
e ambiental, entre outras atribuições. 

No mesmo ano, a Patrimar também recebeu uma capa-
citação pelo CTE (Centro de Tecnologia e Edificações) 
- que garante qualidade, tecnologia, gestão, sustentabi-
lidade e inovação para o setor da construção. “Acredita-
mos que ações sustentáveis são essenciais para reduzir 
impactos, garantindo um futuro melhor para todos. Atua-
mos com foco em ser uma empresa pioneira, por meio 
do investimento em inovação e criação de tendências 
no mercado”, ressalta Patricia Veiga, assessora de Novos 
Negócios e gestora de Desenvolvimento Humano e Orga-
nizacional (DHO) do Grupo Patrimar. 

Fundado em 1963, o Grupo detém números históricos 
ao longo dos 60 anos de construção civil, com 2,7 milhões 
de m² construídos e mais de 36 mil apartamentos entre-
gues no período. Além disso, este ano a companhia rece-
beu um dos selos mais desejados por empresas do mundo 
inteiro: o Great Place To Work (GPTW). 

“Em seis décadas, desenvolvemos projetos e iniciativas 
que atendam às demandas de um mundo que se trans-
forma constantemente e exige uma nova consciência 
das empresas, com impactos relevantes no setor de 

construção civil, que tem a responsabilidade de contribuir 
para a mitigação de impactos ao meio ambiente e a criação 
de uma realidade mais justa para todos”, destaca Alex. 

A organização vem implementando processos e métri-
cas como o Selo Sempre Verde, por exemplo, criado para 
mensurar a sustentabilidade nos lançamentos das marcas 
Patrimar e Novolar. A métrica interna visa a redução dos 
impactos ambientais e a melhoria do ambiente de traba-
lho, dentre outros fatores.  

O empreendimento carioca Oceana Golf, lançado em 
2021 pela Patrimar, já conquistou em 2023 a certificação 
preliminar desse selo, por ter contabilizado em todas as 
torres uma economia de 24% em energia, 21% em água e 
41% de energias incorporadas em materiais. 

SUSTENTABILIDADE NOS  CANTEIROS DE OBRA  
Em 2022, a organização criou o Farol da Qualidade, um 

programa que estimula e metrifica o desempenho perante 
o Sistema de Gestão da Qualidade (SGQ) e sustentabili-
dade, dentro dos canteiros de obra da Construtora Novo-
lar e da Patrimar Engenharia.

A construção é acompanhada ao longo do mês por um 
representante da gerência de Qualidade e Sustentabili-
dade, que realiza visitas mensais. De acordo com as inspe-
ções realizadas, as obras são avaliadas pelo percentual de 
cumprimento dos requisitos. Ao final de cada mês, todos 
os dados levantados durante as visitas são consolidados 

em uma planilha. 
No final de cada ano, é analisado o resultado acumu-

lado de todas as obras e aquela com maior percentual de 
atendimento aos requisitos é premiada pela construtora. 
O Farol da Qualidade considera como meta para cada 
obra um percentual mínimo de 85% de conformidade. E, 
a partir de 2023, será avaliado de forma segmentada para 
Patrimar e Novolar, tendo as três primeiras obras de cada 
segmento premiadas. 

Além disso, os empreendimentos também possuem 
iniciativas sustentáveis, tais como: placas fotovoltaicas 
que produzem energia elétrica de forma segura, limpa e 
com um custo mais baixo para as áreas comuns; pontos 
de recarga para carros elétricos; bicicletas, patinetes elé-
tricos e carros compartilhados, contribuindo para uma 
mobilidade mais saudável, um trânsito melhor e para a 
diminuição da poluição; lixeiras adequadas para coleta 
seletiva e recipientes para descarte exclusivo de baterias, 
pilhas e óleo; entre outras.

“Estamos comprometidos em estabelecer mecanismos 
robustos de governança corporativa, de garantir a susten-
tabilidade dos nossos processos e a dignidade humana, 
incluindo a todos que ajudam a fazer a nossa empresa ser 
melhor todos os dias. Como forma de incentivar ainda 
mais essa agenda, a partir de 2023 eu e todas as diretorias 
passamos a contar com metas ESG”, conclui Alex Veiga, 
CEO do Grupo Patrimar.





COMÉRCIO
—
Da Redação

/01/atualidade

15
 D

E
 D

E
Z

E
M

B
R

O
 D

E
 2

0
2

3
 A

 1
1 

D
E

 J
A

N
E

IR
O

 D
E

 2
0

2
4

/0
1/a

tu
a

lid
a

d
e

 /  C
ID

A
D

E C
O

N
EC

TA
 /

Shopping Del Rey 
recebe a maior
loja do Supernosso

COM 5 mil m2, rede supermercadista abre sua unidade número 52 com um sistema 
de promoções para compras; investimentos somam cerca de R$ 10 milhões

— 16 —

FOTO / Divulgação CC / Supernosso

Nova unidade do Supernosso tem cerca de 20 caixas para agilizar o atendimento e uma equipe de 150 colaboradores 

O Grupo Supernosso inaugurou sua mais nova loja 
dentro do Shopping Del Rey, localizado na Região da 
Pampulha, em Belo Horizonte. A unidade é a maior 
loja da rede Supernosso, com 5.000 metros quadrados. 
Para esse novo espaço, foram investidos cerca de R$10 
milhões nas obras de implantação do estabelecimento. 
De acordo com o CEO do Grupo Supernosso, Euler Fuad 
Nejm, a loja contará com um mix ampliado de produtos, 
uma adega com mais de mil rótulos nacionais e impor-
tados, além de um restaurante com culinária japonesa 
e cafeteria. 

“Esperamos a maior venda da rede nesse novo local. 
Uma expectativa extraordinária!”, afirma. Isso porque, 
além de mais de 3 mil colaboradores das quase 300 lojas 
e restaurantes, circulam por mês, no shopping, 1 milhão 
e 300 mil pessoas. “Para atender a demanda, implemen-
tamos um sistema de promoções para compras em maior 
quantidade”, destaca Nejm.

A nova unidade do Supernosso terá cerca de 20 caixas 
para agilizar o atendimento, uma equipe de 150 colabo-
radores e 3.300 m2 de área de vendas. Uma vantagem 
extra será a  isenção de três  horas de estacionamento 
nas compras acima de R$100,00.

Para o Shopping Del Rey, a chegada da rede supermer-
cadista integra a estratégia de oferecer um mix completo, 
diferenciado e cada vez mais alinhado com as preferên-
cias de seus consumidores. 

APOIO MINEIRO
O grupo inaugurou, também, mais uma loja da rede 

de atacarejos Apoio Mineiro, em Venda Nova. E, para 
2024, prevê a abertura de cinco novas lojas. Com 82 
anos de atuação, faturamento de R$3,7 bilhões em 
2022 e 10 mil colaboradores, o Grupo Supernosso está 
entre os 25 maiores no Brasil, de acordo com ranking da 
ABRAS. Para este ano, a expectativa de faturamento é de 

R$4,3 bilhões. E, até 2030, planeja dobrar o tamanho da 
empresa, com expansão de lojas  das marcas Supernosso 
e Apoio Mineiro para o interior de MG e outros estados.

O grupo ainda conta com 250 mini lojas de conve-
niências em condomínios de Belo Horizonte e região 
metropolitana de Brasília/DF, com a marca Be Honest e 
os Orgânicos do Chico, canal de vendas on-line de pro-
dutos orgânicos.

Também integram o Grupo as indústrias Raro Alimen-
tos, que manipula carnes e frios com o Serviço de Ins-
peção Federal - SIF para atender às lojas do Grupo; uma 
infraestrutura completa de panificação, que produz pães 
artesanais e alimentos prontos de marca própria para 
venda nas lojas e a distribuidora especializada Decminas 
– eleita pela ABAD por cinco vezes consecutivas como 
a melhor distribuidora de produtos industrializados 
de Minas Gerais – que atende mais de 800 municípios 
mineiros.
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Solar Global lança linha 
de produtos para 2024

DURANTE confraternização com revendedores e distribuidores, 
empresa mostra ao mercado linha de produtos a serem lançados; sede 
própria está prevista para segundo semestre do ano que vem 

— 18 —

FOTOS / Divulgação CC / Solar Global
A Solar Global, empresa dos sócios Paulo Nélio, Paulo Henrique e Guilherme 

Calixto, que está no mercado há quase quatro anos, já se tornou líder no Brasil 
no segmento de aquecimento solar a vácuo. Essa tecnologia é amplamente 
utilizada na Ásia, Europa e Sul do Brasil, que permite aquecimento de água 
a 80 graus, com ótimo custo benefício, tamanho reduzido e fácil instalação.

Durante a confraternização de fim de ano com revendedores e distribuidores, 
a empresa apresentou seus novos produtos que passarão a ser comercializados, 
sendo os principais, as bombas para piscina, bombas com pré-filtro e bombas 
de pressurização e circulação residenciais, além de filtros e do trocador de calor, 
equipamento que evoluiu muito nos últimos anos, se tornando menor, mais 
eficiente e consumindo menos energia, segundo informa o sócio e diretor de 
vendas Guilherme Calixto, com 20 anos de experiência no setor. Para essa 
linha de produtos, a Solar Global aproveitou o evento e lançou sua nova marca 
própria “Blue Bombas” .

Para Paulo Nélio, um dos sócios da Solar Global, com os novos produtos e 
a ampliação dos canais de distribuição, que já somam mais de 250 empresas, 
entre Minas Gerais e São Paulo, entre lojas de  piscinas, de aquecimento, 
atacadistas e distribuidores, a expectativa é um crescimento de mais de 30% 
em 2024. 

Para comportar tanto o aumento da equipe quanto da necessidade de espaço 
de armazenamento, já está a pleno vapor a construção da sede própria no Jar-
dim Canadá, prevista para inaugurar no segundo semestre de 2024.

DIFERENCIAIS IMPULSIONAM CRESCIMENTO
De acordo com Paulo Henrique, diretor financeiro e responsável pelo rela-

cionamento com os fabricantes internacionais e pelo setor de importação da 
empresa, a empresa conseguiu esse crescimento, em tão pouco tempo, princi-
palmente devido aos seus diferenciais.

“Uma equipe altamente qualificada e coesa, inclusive com setor de enge-
nharia interno, e com suporte técnico na China acompanhando a fabricação 
e envio dos produtos totalmente em conformidade com os  padrões rígidos de 
qualidade, cujos testes são exaustivos e somente são lançados após completa-
mente testados, regulamentados e certificados. Esse é nosso diferencial”, avalia. 

Paulo Nélio e Paulo Henrique, pai e filho, que também são sócios em uma 
Incorporadora, com várias empreendimentos em andamento e na Imobiliária 
Só Mansões, empresa líder no segmento em Belo Horizonte e com filial em 
Trancoso, uniram-se ao sobrinho e primo Guilherme Calixto, para repetir na 
Solar Global o mesmo modelo de condução dos negócios baseado em muito 
trabalho, inovação,  respeito ao mercado, seriedade e administração coesa. 
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Alex Veiga é Cidadão 
Honorário Carioca

CEO DA PATRIMAR também recebe a Medalha de Mérito Pedro Ernesto, honraria concedida pelos 
vereadores do Rio de Janeiro a pessoas que possuem atuação destacada na sociedade brasileira

FOTO / Divulgação CC / Patrimar

Alex Veiga com vereador Zico, na cerimônia realizada na Câmara Municipal do Rio de Janeiro

O empresário mineiro Alex Veiga recebeu nesta quarta, 13, o Título de 
Cidadão Honorário Carioca e Medalha de Mérito Pedro Ernesto, em cerimô-
nia realizada na Câmara Municipal do Rio de Janeiro. É a principal honraria 
concedida pelos vereadores do município do Rio de Janeiro a pessoas que 
possuem atuação destacada na sociedade brasileira. 

Veiga é CEO do Grupo Patrimar, construtora e incorporadora mineira, 
que atua nas classes alta, média e econômica também no Rio, além de Belo 
Horizonte e interior de São Paulo.

“Estou imensamente feliz com o título e a medalha.  Estamos na cidade há 
mais de 20 anos com a Novolar, marca do segmento econômico e médio da 
companhia, e em 2021 realizamos o sonho de trazer a Patrimar, marca dire-
cionada a alta renda do grupo, momento em que fomos muito bem recebidos 
pelos cariocas”, afirmou Veiga, em seu discurso no parlamento municipal. 
“Obrigado a todos os responsáveis por esse momento especial que eu jamais 
irei esquecer”, agradeceu.

Ao todo, a Novolar já entregou 26.168 unidades no Rio de Janeiro. Os 
empreendimentos da Patrimar ainda estão em construção na cidade. “Nossa 
atuação aqui tem sido um sucesso e ainda vem muita coisa boa por aí”, avisa.
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Escola Recreio 
comemora 45 anos 

PIONEIRA na educação inclusiva, instituição mineira de ensino colhe os bons 
frutos de uma educação de excelência em quase cinco décadas de existência

— 22 —

FOTOS / Flávio Castro 
Fundada em 1978 por um grupo de colegas da Faculdade de Psico-

logia da Fumec, na capital mineira, a Escola Recreio já virou sinônimo 
de vanguarda e pioneirismo quando o assunto é educação inclusiva. 
Atualmente, a escola está sob o comando da psicóloga Helena Maria 
Mourão Loureiro. A Recreio nasceu a partir de uma observação em 
uma das aulas durante a faculdade. “Em uma das minhas discipli-
nas sobre o desenvolvimento da criança, comecei a pensar como a 
psicologia poderia ajudar nesse sentido. Eu tinha uma inquietação 
dentro de mim sobre o que fazer antes de se obter o diagnóstico de 
alguma patologia, como poderia ajudar essas crianças”, revela. Na 
época, Helena estava com apenas 23 anos.

Assim, há 45 anos, surgia a Recreio, localizada no bairro São 
Bento, com uma proposta de oferecer atividades motoras, colônia 
de férias, recreação, no contraturno escolar. Diante do sucesso, após 
seis meses de funcionamento nesse modelo, Helena conta que os 
próprios pais começaram a pedir que a Recreio se transformasse em 
uma escola formal.

“A ideia inicial era oferecer um espaço para que as crianças tives-
sem um reforço a mais, após a escola formal. Mas, a nossa proposta 
era tão diferenciada que, em 1979, a Recreio passaria para escola 
infantil, ou pré-escolar, como era chamada anteriormente”, revela.

De acordo com Helena, a Recreio sempre foi pensada como um 
lugar para auxiliar as famílias na compreensão da infância, as habi-
lidades e o desenvolvimento. Mas, quando iniciou a inclusão? A 
psicóloga lembra que foi a partir de uma demanda de uma mãe com 
o filho diagnosticado com a Síndrome de Down. “Essa mãe nos pro-
curou porque queria oferecer uma educação inclusiva para o seu 
filho. Esse foi o momento chave da Recreio, a partir desse episódio 
já sabia qual seria nossa maior missão”.

Em 1982, a Recreio passaria para a sua sede própria, onde está até 
hoje. Segundo a fundadora, o espaço é “o território sagrado da infân-
cia”. Helena se orgulha de dizer que três de seus oito netos já passaram 
pela escola. “Aqui conseguimos criar um ambiente familiar, temos um 
grupo de referência que está há mais de 30 anos na escola”, observa.  

INCLUIR PARA EVOLUIR
A experiência de ser uma escola inclusiva começou nesse episódio. 

Foi a partir disso que a Recreio encontrou a sua verdadeira vocação. 
Helena revela que a experiência de ter um aluno com Síndrome de 
Down em uma sala regular, foi extremamente positiva. 

“Por ter uma boa convivência com os pais, a aceitação foi imediata 
e os ganhos são sentidos até hoje. Temos relatos de ex-alunos-e hoje 
são seus filhos que estão aqui na Escola Recreio, que dizem o quanto 
essa inclusão, essa convivência com alunos com alguma patologia, 
foi o diferencial na vida deles. O que ensinamos vai além da sala de 
aula, porque respeito, solidariedade, a gente leva para a vida toda”.

 A Recreio oferece formação continuada para os seus professores, 
por ser uma escola inclusiva. A instituição de ensino possui setor de 
Psicologia e Pedagogia, aulas de música, atividades psicomotoras 
e algumas atividades exclusivas da Recreio. Atualmente, funciona 
em dois turnos: manhã e tarde, além de oferecer horário integral.
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EXC Seguros almeja patamares 
mais altos para 2024  

A PIONEIRA e maior corretora de vendas e gestão de planos de saúde de Minas 
Gerais, continua tendo como foco a prevenção e a experiência do cliente

— 26 —

FOTO / DIVULGAÇÃO/EXC SEGUROS

O CEO e fundador da Exclusive Seguros Marco Paulo Mascarenhas 
comemora os bons resultados em 2023 da empresa

Com 27 anos de anos de fundação, a Exclusive Seguros é 
atualmente a maior corretora de Minas Gerais especializada 
em gestão e vendas de planos de saúde, seguros corporativos, 
seguros de vida e dental. Voltada para o segmento corpora-
tivo, a EXC se diferencia por ter um foco no bem-estar, na 
saúde e na qualidade de cada usuário. 

“Na Exclusive fazemos questão de estarmos alinhados com 
todas as pontas, desde o cliente, a empresa, a seguradora/
operadora e todos os colaboradores “, ressalta Marco Paulo 
Mascarenhas, CEO e fundador da EXC Seguros.

De acordo com a Agência Nacional de Saúde Suplementar 
(ANS), existem atualmente no Brasil mais de 50 milhões de 
usuários de planos de saúde. O mercado é muito promissor, 
por isso ter o ponto central na prevenção é o que faz a EXC 
ser umas das maiores e mais premiadas do país.

“Proporcionar aos colaboradores das empresas clientes 
uma maior produtividade, disposição e satisfação, o que 
naturalmente reflete na redução da sinistralidade dos con-
tratos/apólices de saúde e vida. Essa é a missão do nosso 
trabalho e, por isso, temos colhido bons resultados ao longo 
dos anos. E terminamos 2023 superando todas as metas esti-
puladas”, observa o CEO Marco Paulo.

TRAJETÓRIA DE SUCESSO
A Exclusive já contabiliza quase três décadas de uma histó-

ria que combina expertise e solidez. Um dos seus diferenciais 
é porque define o atendimento, a negociação e a transparên-
cia como pilares de todo o relacionamento.

Filho de Marco Paulo Mascarenhas, fundador do extinto 
banco de investimentos Novo Rio, Marco Paulo Mascarenhas 
Jr. começou a se destacar no mercado desde jovem. Aos 17 
anos, foi trabalhar como trainee em uma empresa de mine-
ração, lá se aproximou do setor de seguros. “Naquela época, 
as empresas estavam no início do aprendizado sobre proces-
sos de gestão de qualidade. Após cinco anos de empresa, fui 
convidado pelo gerente do departamento de seguros para 
tirar a certificação da Superintendência de Seguros Priva-
dos (Susep). Para minha surpresa, obtive a melhor qualifi-
cação em nível nacional e foi o pontapé para o nascimento 
da Exclusive”, conta.

Fundada em 1995, a EXC Seguros tem como foco médias 
e grandes empresas dos mais diversos segmentos, como 
hospitais, mineradoras, escolas e transportadoras. Tendo a 
irmã Luciana Mascarenhas como sócia, o CEO Marco Paulo 
destaca que o principal desafio no início continua mais atual 
do que nunca. “Mesmo após tantos anos, continuamos nos 
esforçando diariamente para atingir o patamar de excelência 
desejado e superar as expectativas dos clientes”, diz.

EMPRESA PREMIADA
A Exclusive é uma das empresas mais premiadas do Brasil 

quando o assunto é gestão de pessoas. Em 2021, conquistou 
o primeiro lugar no ranking nacional entre as corretoras do 

segmento de saúde pela Great Place to Work (GPTW), 
uma das principais consultorias globais especializadas 
em clima organizacional. 

Em março de 2022, recebeu a certificação como uma 
das melhores empresas para trabalhar no Brasil, pelo 

segundo ano consecutivo. Também recebeu o Prêmio 
Ser Humano da Associação Brasileira de Recursos 
Humanos (ABRH/MG) por implementar ações ali-
nhando tecnologia e saúde para melhorar o atendi-
mento às pessoas.
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FOTOS/ Ronira Fruhstuck 

João Lucas Willcox e o DJ Dom Dolla

EDC Orlando 2023:
uma fusão espetacular de 
música, luzes e cultura

DEFINIDO para ser um espetáculo hipnotizante, renomado festival 
é um banquete sensorial que vai além das batidas, ao cativar os 
corações dos amantes da música e criar memórias inesquecíveis

TASTE OF AMERICA
—
Adriana Willcox

O festival aconteceu durante os dias 10 a 12 
de novembro no icônico Tinker Field. O EDC 
Orlando 2023 aproveitou o sucesso de seus 
antecessores, ofereceu uma experiência imersiva 
que transcende as fronteiras dos festivais de 
música convencionais. O Electric Daisy Carnival, 
conhecido por suas elaboradas configurações de 
palco, efeitos visuais de ponta e uma programação 
incomparável de artistas de classe mundial, 
continua a ser um farol para aqueles que buscam 
uma fuga para um reino onde a música, as luzes e 
a cultura convergem.

Pelo 12º ano, o EDC Orlando assumiu o 
Tinker Field com cinco palcos – KineticFIELD, 
circuitGROUNDS, neonGARDEN, stereoBLOOM 
e Wide Awake Art Car – além de zonas imersivas e 
valores de produção de alto nível para fãs de drum 
& bass, house, techno e trance.

A gigantesca formação incluía atrações 
poderosas a talentos emergentes como, Alesso, 
Alison Wonderland, deadmau5, ZEDD, Armin 
Van Buuren, Fischer, Kaskade, Gorgon City, Mau 
P, Noizu, Dombresky, Dom Dolla, Anfisa Letyago, 
Chelina Manuhutu, Jamie Jones, AFROJACK e 
Steve Aoki como Afroki, Kaskade, DJ Icey, Alison 
Wonderland, Subtronics e Chainsmokers.

O festival organizou uma jornada musical 
que atendeu a uma ampla variedade de gostos, 
garantindo que cada participante encontrasse seu 
paraíso sonoro. A edição de 2023 foi uma mistura 
de gêneros, desde graves emocionantes até 
melodias edificantes, criando um espaço inclusivo 
para entusiastas de música de todos os tipos.

Além dos palcos, o EDC Orlando é conhecido 
por suas instalações artísticas imersivas, 
atrações de carnaval e experiências interativas 

que transformaram o recinto do festival em um 
país das maravilhas vibrantes. Os participantes 
puderam explorar uma infinidade de ambientes 
visualmente deslumbrantes, cada um projetado 
para transportá-los para um reino diferente 
e aprimorar sua experiência geral. A fusão de 
música, arte e tecnologia criou uma aventura 
multissensorial que diferenciou o EDC de outros 
festivais de música.

Além disso, o EDC Orlando não é apenas um 
festival de música; é uma celebração da unidade 
e da auto-expressão. Os participantes muitas 
vezes adotam o espírito do festival de “Paz, Amor, 
Unidade e Respeito”, promovendo uma atmosfera 
positiva e inclusiva. 

Os trajes coloridos, os totens criativos e a 
energia contagiante da multidão contribuíram 
para o sentido único de comunidade que define 
a experiência EDC.

Para os entusiastas brasileiros de EDM, o 
EDC Orlando ofereceu uma oportunidade de 
se conectar com pessoas de todo o mundo que 
pensavam como você, enquanto se entregavam 
a uma ampla variedade de gêneros musicais. O 
apelo internacional do festival tornou-o num 
evento obrigatório para aqueles que procuram 
uma experiência global de EDM.

Conclusão:  o EDC Orlando 2023 está preparado 
para ser um espetáculo de proporções épicas, 
uma convergência de música, luzes e cultura que 
transcende as fronteiras dos festivais tradicionais. 
Como a comunidade EDM aguardou ansiosamente 
a chegada deste evento monumental, uma coisa 
é certa: o EDC Orlando continua a ser um farol 
de alegria, unidade e felicidade sonora para os 
amantes da música em todo o mundo. A apresentação do DJ Fisher
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TURISMO
—
Da Redação

Azul Viagens inaugura 
loja no Minas Tênis I

UNIDADE pertence ao grupo do empresário 
Huberto Vieira, que tem expectativa de 
importante movimentação de sócios do clube, 
em busca de pacotes nacionais e internacionais

O empresário Humberto Vieira acaba de 
inaugurar mais uma loja franqueada da Azul 
Viagens em Belo Horizonte, desta vez dentro 
do Minas Tênis Clube I, no bairro de Lourdes. 
Além desta nova unidade, fazem parte do grupo 
ainda a agência Primus e a operadora Show.

A expectativa de Vieira é um movimento 
importante em sua agência, uma vez que o 
clube tem milhares de sócios, que circulam 
todos os dias em todas as suas unidades na 

capital mineira, sobretudo nesta na zona sul.
Com presença em todo o País, a Azul 

Viagens oferece grande variedade de rotei-
ros turísticos e seus pacotes contam com a 
variada capilaridade da malha aérea da com-
panhia: são mais de 150 destinos entre domés-
ticos e internacionais. A Azul Viagens também 
disponibiliza mais de 140 mil hotéis em todo 
o mundo e conta com parcerias com parques 
de Orlando, nos Estados Unidos.

Humberto Vieira, com o filho André e a mulher Regina

Humberto Vieira,  Kouros Monadjemi e Rodrigo MendicinoNova loja da Azul Viagens fica na unidade do Minas Tênis Clube no Lourdes
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FOTOS / Orlando Bento

Carlos Henrique Martins Teixeira e Humberto Vieira

Carlos Henrique Martins Teixeira, Patrícia Gomes, Humberto 
Vieira, Kouros Monadjemi e Wagner Veloso

Sérgio Botrel, André Rubião, Carlos Henrique Martins Teixeira, 
Humberto Vieira, Kouros Monadjemi e Wagner Veloso
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NATAL
—
Da Redação Aberta a temporada 

de panetones 
no Verdemar

DOCES e salgados: rede mineira de supermercado 
abusa da criatividade com produtos artesanais 
de marca própria e alguns importados

Iguaria presente em quase todas as ceias de Natal do brasileiro, o panetone ganhou receitas 
especiais pelas mãos dos chefs da padaria do Verdemar, rede de supermercados de BH. Produzidos 
100% artesanalmente foram incrementados e estão nas prateleiras para todos os gostos, desde os 
tradicionais com frutas cristalizadas aos de chocolate, creme de avelã, trufas e até sabores salgados.

Além dos tradicionais panetones nos sabores clássico italiano, gotas de chocolate e premium, nas 
16 unidades da rede é possível encontrar opções trufadas de creme de avelã, prestígio, brigadeiro, 
maracujá, pão de mel, dueto Verdemar e paçoca cremosa. A grande novidade do ano é o panetone 
trufado de chocolate branco com frutas vermelhas. 

Entre as opções salgadas há sabores como carne seca e queijo 
minas, presunto com provolone, bacalhau, calabresa e cebola com 
gruyère. 

Os produtos possuem diversos tamanhos, desde os grandes de 
830 gramas, os mini de 200 gramas, até os fatiados. A rede também 
investiu nos importados com vários sabores das marcas tradicionais 
Granducale e Lindt. Existe também uma linha especial para aqueles 
que preferem opções mais leves e saudáveis. 

Os produtos estão sendo comercializados com preços especiais 
até o dia 17 de dezembro. A promoção é válida para clientes partici-
pantes do Programa de Vantagens Meu Verdemar.  Para saber mais, 
basta efetuar cadastro no site ou no app da rede.



Aberta a temporada 
de panetones 
no Verdemar
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FOTOS / Divulgação CC / Verdemar



15
 D

E
 D

E
Z

E
M

B
R

O
 D

E
 2

0
2

3
 A

 1
1 

D
E

 J
A

N
E

IR
O

 D
E

 2
0

2
4

/01/atualidade

— 34 —

SOLENIDADE
—
Da Redação

Confraternização 
tem posse de nova 
diretoria e do conselho

FECEMG, que reúne principais clubes desportivos 
e sociais do Estado, presta homenagem ao 
presidente da CBC com comenda especial

Durante o encontro de confraternização de fim 
de ano entre os dirigentes e familiares dos clubes 
desportivos e sociais do Estado tomou posse a nova 
diretoria da Federação dos Clubes do Estado de 
Minas Gerais (Fecemg). O evento foi no último dia 
7 de dezembro, na boate do PIC, em Belo Horizonte.

O evento contou com a presença de autoridades 
civis e militares e representantes do esporte estadual 
e municipal. Tomaram posse os membros da direto-
ria e do conselho deliberativo. O presidente do PIC, 
Antonio Eustáquio da Rocha Soares, foi empossado 
para mais um mandato como presidente do conselho 
deliberativo da federação. 

Na ocasião, o presidente da Confederação Brasi-
leira de Clubes (CBC), Paulo Maciel, foi homenageado 
com a Comenda Fecemg, a maior honraria clubística 
do Estado.

O tradicional encontro, que visa fortalecer a inte-
ração entre os dirigentes deste importante segmento 
de Minas Gerais, foi animado pela banda Gárgulas, 
que apresentou um repertório incrível e dançante do 
começo ao fim; com o cardápio delicioso do buffet 
Santa Lúcia e coquetelaria impecável da Primer.

Antonio Eustaquio da Rocha Soares, João Henrique Franco Garcia, 
Pedro Eduardo Cortez, Hudson Venâncio e Arnaud Gazzi e Veiga

Antonio Eustáquio da Rocha Soares e Moema Stharling de Barros Soares

Wendel Rios, Dimas Fabiano, Nismar Alves, Antônio Eustáquio, Marcolino de Oliveira, 
Ana Carolina, José Carlos Paranhos (Zelão), Léo Ávila e Rogério Cezár
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FOTOS / Divulgação CC / Fecemg

Nismar Alves, Carlos Rocha, Paulo Maciel, Antonio Eustáquio da Rocha Soares, Carlos Henrique e Marcolino de Oliveira
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FOTO / Daniel Stone

LUXO
—
Da Redação

EQS 450 + SUV está exposto no showroom da Bamaq Mercedes-Benz, em BH

Mercedes e elétricas

BAMAQ realiza evento com clientes e parceiros em BH para apresentar dois 
de seus SUVs eletrificados e sofisticados: EQE 300 e EQS 450 + SUV
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MERCADO
—
Da Redação

Vendas aquecidas marcam 
ano dos seminovos em Minas

FOTO / Divulgação CC / Assovemg

EM NOVEMBRO aumento nos negócios chega a 17% em comparação 
ao mesmo período de 2022, segundo dados dos revendedores

As vendas aquecidas de veículos seminovos no Brasil se 
refletem também em Minas, segundo dados da Associação 
dos Revendedores de Veículos do Estado de Minas 
Gerais (Assovemg). No Estado, 150.935 unidades foram 
negociadas em novembro. Em comparação com o mesmo 
período do ano passado, a alta chegou a expressivos 17,9%. 

Ainda de acordo com a entidade, no acumulado de 2023, 
foram 1.665.306 automóveis comercializados, elevação 
de 11% se comparado aos 1.499.837 do ano anterior. Na 
média por dia útil, foram realizadas 7.944 transações, o 
que significa um aumento de 7,7% nas vendas do mês de 
novembro.

Em Belo Horizonte, o principal mercado de Minas, 
foram 39.350 automóveis vendidos, o que representa um 
crescimento de 15,6% em relação ao mesmo mês do ano 
passado, quando foram comercializados 39.126 veículos. 
No acumulado do ano, a soma de 2023 chegou a 438.653, 
uma alta de 4,7% em relação aos 419.081 de 2022. A média 
por dia útil foi de 2.071 carros negociados, com aumento 

de 11,2% em comparação com o mês anterior.
Entre os modelos mais vendidos em Minas Gerais, o 

Gol da Volkswagem continuou na liderança com 9.900 
unidades comercializadas no mês de novembro. Em 
segundo lugar, ficou o Fiat Uno com 6.917, enquanto o Fiat 
Palio garantiu a terceira posição com 6.566 carros vendidos. 
Na capital, o Gol liderou com 1.808, seguido pelo Palio com 
1.723 e o Uno com 1.597 veículos comercializados.

O presidente da Assovemg, Glenio Junior, explica que em 
novembro houve um número menor de dias úteis, ainda 
assim, o segmento ultrapassou os 13 milhões de veículos. 
“Esse é um número muito relevante, principalmente se 
levarmos em conta que ainda temos o mês de dezembro 
pela frente, um período historicamente muito positivo para 
o mercado”, afirma.

O cenário segue positivo para o segmento neste fim de 
ano. A expectativa de queda dos juros e melhora do cenário 
de crédito no País, são fatores que contribuem, de forma 
geral, para o varejo. A inadimplência para aquisição de 

Glenio Junior: novembro até satisfatório 
apesar de poucos dias úteis

veículos, recuou 0,1 pontos percentuais e o volume de transações 
cresceu 1,1%.

“Para 2024, temos esperança em um desempenho ainda melhor 
do setor. A taxa de juros deve continuar caindo, o que torna o cenário 
muito otimista para todos. Até o fim deste ano, esperamos ultrapassar 
as 14 milhões de unidades vendidas (aproximadamente 14,5 milhões 
de veículos) no país graças ao desempenho de cada revendedor e 
lojista”, acredita o lojista.



Vendas aquecidas marcam 
ano dos seminovos em Minas

FOTO / Divulgação CC / Volkswagen
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Gol continua o carro seminovo mais vendido em Minas Gerais e também na capital
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VEM AÍ
—
Da Redação

Pick-up Titano é voltada para 
mercados da América Latina e África

PRINCIPAL novidade da Fiat para 2024 tem características 
compatíveis para diversas necessidades de trabalho, como no agro

A Fiat não quer saber de segredos. Seu principal lançamento para 2024 
já tem nome e imagem divulgada. A pick-up Titano (nome inspirado na 
entidade da mitologia grega) estará disponível tanto nos mercados da 
América Latina como os da África.

A Titano pertence ao segmento “D” e terá como destaque sua 
capacidade off-road e a alta carga útil e, por consequência, muita 
robustez. O modelo se juntará à família de pick-ups da marca, composta 
pela Strada e pela Toro.

Projetado para percorrer com facilidade os terrenos acidentados, 
o veículo está preparado para satisfazer todas as necessidades de 
trabalho, inclusive as do cenário agro, segundo a montadora. Com design 
sofisticado na dianteira, tem como destaque na traseira o emblema do 
nome em alto relevo, que simboliza força alinhada com novidade na 
gama Fiat. 

LIDERANÇA
Ao mesmo tempo em que anuncia a chegada de novo produto, a Fiat 

celebra iminência de terminar o ano na liderança no mercado nacional. 
Se acontecer o previsto, será o terceiro seguido da marca na ponta.

No mês de novembro, a montadora garantiu novamente a primeira 
colocação, ao registrar 21,9% de participação e 44.265 unidades 

emplacadas, com um total de 13.983 à frente da segunda colocada. Além 
disso, a marca cresceu 10% no acumulado do ano em relação a 2022, com 
428.635 unidades em 2023 contra 388.458 unidades no ano passado. 

A liderança da Strada foi garantida novamente com 11.518 carros 
vendidos e 5,7% de market share no mês. Na sexta posição, o Mobi 
fecha novembro com 3,2% de participação e 6.637 unidades. Importante 
destacar que o Fastback Abarth, lançado no final de outubro, já é um 
sucesso e teve 430 unidades vendidas em cerca de um mês. 

A Fiat também comemorou em novembro a liderança em diferentes 
segmentos como o das pick-ups. Nesta categoria, a marca mantém a 
primeira colocação com 44,3% de participação e 15.936 unidades, graças 
à dupla que lidera as suas categorias: entre as B-Picapes, a Strada com 
78,9% de participação e crescimento de 5,0 p.p em relação ao último mês, 
e a Toro, entre as C-Picapes, com 4.418 unidades e 41,1% na categoria, 
3,0 p.p acima no comparativo com outubro. 

A Fiat é campeã de vendas nos resultados gerais de 2023 e manteve o 
patamar com 22% da fatia do bolo e 428.635 unidades emplacadas, mais 
de 125.376 unidades à frente da segunda colocada. Da mesma forma, a 
marca mantém o trio entre os mais vendidos do ano, com a líder Strada 
(5,7% share e 110.027 unidades), o Mobi na sexta colocação (3,4% share 
e 66.037 veículos) e o Argo na oitava posição (3,2% share e 61.501 carros). 



FOTOS / Studio Cerri
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CAPA
—
Da Redação EQE 300 e EQS 450 + 

SUV já estão na Bamaq
NOVOS elétricos da Mercedes-Benz esbanjam 
sofisticação no acabamento interno, 
design atraente e alta tecnologia 

Para apresentar dois dos novos modelos 100% elétricos da Mercedes-Benz, a concessionária Bamaq, 
de BH, promoveu um evento no showroom da avenida Raja Gabáglia para convidados especiais, entre 
clientes e parceiros do grupo mineiro. O EQE 300 e EQS 450 + SUV ficaram expostos no showroom da 
concessionária para os presentes pudessem apreciar todos os seus atributos de sofisticação e tecnologia.

O EQE 300 SUV é a variante do sedã executivo EQE. Equipado com um motor elétrico de 245 cv no eixo 
traseiro é bastante potente devido à sua operação de seis fases. Para recuperar energia, o condutor não 
precisa pressionar o pedal de freio. 

Sua bateria de íons de lítio, distribuída em 10 células, possui uma capacidade energética de 89 kWh, e gera 
uma autonomia de até 367 quilômetros com uma carga. As linhas de design e a dianteira foram mantidas 
compactas, cuja parte inferior tem detalhes que desempenham um papel central na aerodinâmica. 

Já o novo EQS 450+ SUV compartilha sua longa distância entre eixos com o EQS Sedan, porém é mais 
alto em mais de 20 cm. Isso favorece o espaço interno, inclusive o porta-malas: até quatro bolsas de golfe 
cabem no espaço. Há uma terceira fileira de bancos com dois assentos individuais adicionais fazem parte 
do equipamento de série do modelo.

O carro possui um trem de força elétrico no eixo traseiro. O sistema fornece alta densidade de potência, 
alta eficiência e alta constância de potência. O EQS 450+ SUV é equipado com uma bateria de 108,4 KW 
de capacidade, o que gera uma autonomia de até 411 quilômetros com uma única carga.

EQE 300 SUV é a variante do sedã executivo EQE

Painel moderno e tecnológico do SUV elétrico EQS 450



FOTOS / Daniel Stone
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/02/velocidade

Luiz Rodrigo Alves, Daniel Rodrigues, Marcelo 
Rohlfs e Max Pinto Coelho

EQS 450+ SUV compartilha longo entre eixos com o EQS SedanInterior sofisticado do EQE 300 SUV

EQE 300 SUV

EQS 450+ SUV 

Rodrigo Yamashita

Daniel Rodrigues

Marcelo Rohlfs
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DUAS RODAS
—
Da Redação

EVENTO reúne caravanas de motoclubes, artesanato e 
gastronomia dos quilombos da região de Brumadinho

Moto é cultura

FOTO / Sérgio Luiz Castro 
Caravanas de motociclistas de diversas partes de BH e região são esperados neste 

sábado no Moto Fest nos Quilombos de Brumadinho, que acontece neste sábado, 16, de 
11h às 20h no quilombo de Ribeirão (quadra em frente à igrejinha), em Brumadinho. Asa 
comunidades dos quilombos Rodrigues, Sapé e Marinhos, da mesma região, também 
estão envolvidas.

Um desses rides de motos sai às 10h da Milwaukee (rua Paulo Freire de Araújo, 
380, Estoril). A rota Capitão Senra também apoia o evento, assim como o Instituto 
Cultural Vale. 

Os ingressos para participar do Moto Fest são gratuitos e devem ser adquiridos na 
Plataforma Sympla. 

Além da presença de motoclubes e motos de diversas marcas, o MotoFest nos 
Quilombos de Brumadinho inclui apresentações de diversas bandas, entre elas a MP3, 
grupo formado apenas por mulheres de Casa Branca; o Projeto Batucabrum (percussão 
e Coral), a Banda Soul Much Blues; o cantor Márcio Nagô.

Em uma tenda única, os quatro quilombos de Brumadinho terão espaço para explorar 
seus artesanatos, suas comidas típicas, seus cantos e música e sua rica culinária

Também haverá apresentação de músicas e danças afro-brasileiras, feita pelo 
Grupo Negro por Negro e Dina, o Coral Pérolas Negras e o cantor William Witer. A 
programação também inclui o “Natal Solidário dos quilombos de Brumadinho”, com 
a participação de 191 crianças e a distribuição de presentes por Papai Noel. Um ride vai sair às 10h da Milwaukee rumo a Brumadinho neste sábado, dia 16 
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PERFIL
—
Da Redação

/03/sociedade
Alexandre Mucida e Walter Rohlfs 
Neto anunciam operação da Interweg 
em São Paulo a partir de 2024

EVENTO reúne clientes, parceiros e 
colaboradores em celebração aos resultados 
obtidos pela empresa neste ano

FOTO / Edy Fernandes

O CEO da Interweg Seguros, Alexandre Mucida e 
o diretor-executivo Walter Rohlfs Neto receberam 
clientes, parceiros e colaboradores para celebrar o 
ano de muitos desafios, mas de muitas realizações. 
Para 2024, uma importante novidade:  abertura 
de um braço comercial da correta mineira em São 
Paulo.

Com um jantar no Restaurante La Victoria, os 
presentes puderam assistir a palestra de um dos 
maiores triatletas de longa distância do Brasil, 
Thiago Vinhal e ao show do cantor e compositor 
Wilson Sideral.

“Foi uma celebração muito impor tante 
para a nossa empresa, uma oportunidade de 
comemorarmos com nossos amigos e clientes, 

recebendo diretores de várias seguradoras 
parceiras e operadoras de planos de saúde e clientes 
corporativos para uma noite de muita alegria e 
agradecimento e de boas energias para 2024”, 
destacou Mucida.

Rohlfs, por sua vez, ressaltou que no ano que vem 
a empresa continuará firme no fortalecimento da 
operação no segmento corporativo. “Vamos atender 
às empresas em todas as áreas onde a gestão de 
riscos se faz presente, de planos de saúde a seguros 
operacionais de grande porte. Já na linha de seguros 
pessoais, estamos também fortalecendo nossa 
carteira de veículos, residências e vida por meio de 
uma atuação mais próxima de nossos clientes e um 
trabalho de prospecção mais arrojado”, acrescentou.

Alexandre Mucida e Walter Rohlfs Neto: 
expectativa de fortalecimento da operação no 
segmento corporativo no próximo ano



DEGUSTATIVIDADE
—
Léa Araújo

/03/sociedade
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Liber Wines 

A Liber Wines começou no e-commerce há cinco anos 
e acaba de inaugurar sua primeira loja física, um sonho 
da Patrícia Tobias, apaixonada por vinhos, experiente no 
mercado de logística internacional há 15 anos. “Queremos 
desmistificar o mundo do vinho, abrir a mente das pessoas a 
experimentar algo novo e descobrir que vinho bom é aquele 
que você gosta de beber”, comenta.

Os 800m² projetados pela arquiteta Raquel Tobias vai além 
da venda de vinhos, que inclusive podem ser degustados 
em taças, enquanto a equipe de sommeliers guia o cliente a 
interações com o mundo da enologia.

Logo na entrada da loja, videiras na vitrine em três 
diferentes tipos de solo simulam o terroir do vale do Rhône 
com suas pedras redondas, Barossa Valley caracterizado 
pela presença de mais matéria orgânica e Colares onde a 
areia predomina. A roda de aromas ensina sobre as nuances 
perceptíveis na taça que vão desde o floral, fruta, herbáceo, 
especiarias e evoluem para leveduras, madeira e oxidação. 
Garrafas de espumante repousadas de cabeça para baixo no 
pupitre representa o processo de remuage e decora o salão 
junto com duas mesas em formato de garrafa. 

O espaço eno-cultural abrange sala de degustações e 
cozinha equipada para receber confrarias, harmonizações 
e masterclasses com capacidade para 35 pessoas sentadas, 
que pode ser reservado sob disponibilidade. Apelidada de Via 
Chiantigiana, há ainda uma área a céu aberto, com cadeiras e 
mesas ao redor de uma oliveira e o estacionamento pode ser 
adaptado para eventos.

Estiveram presentes na inauguração produtores 
internacionais das vinícolas Textura Wines (Portugal), 
Fattoria Fibbiano (Itália) e Família Dardanelli (Uruguai), que 
compartilharam conhecimento durante as degustações dos 

UM novo conceito de experiências 
ao redor do vinho 

FOTO / Renata Melo

rótulos de importação exclusiva da Liber Wines. 
Indico dois brancos que já haviam me conquistado, o 

Textura Pura Branco (R$539) e o Vermentino I.G.T (R$229) 
e prová-los novamente com explicações dos próprios 
criadores foi bem especial. 

Dos tintos me agradou bastante o português Encoberta 
Tinto D.O.C. (R$319) da região do Dão com 30% de 
uvas provenientes de vinhas velhas, Touriga Nacional, 
Alfrocheiro e Jaen, muito bem equilibrado, com notas de 
ameixa preta. A cereja marcante do italiano Ciliegiolo I.G.T. 
(R$309) é encantadora, tanto no nariz como na boca, um 
varietal não tão comum e surpreendente, proveniente da 
Toscana. O Blend de Tannat da Família Dardanelli (R$139) 
foi destaque na Uruguai Wine em BH esse ano, aprovado.

Taças francesas de cristal da Lehmann, sopradas 
artesanalmente, extremamente leves e livres de chumbo 
em sua composição são vendidas na loja e variam de 
R$98 a R$780, já que vinhos especiais merecem taças 
diferenciadas. As 35 vinícolas garimpadas de oito países - 
França, Itália, Portugal, Espanha, Chile, Argentina, Uruguai 
e Brasil - integram o portfólio de mais de 200 rótulos dentre 
tintos, brancos, roses, laranjas, espumantes e fortificados 
a preços a partir de R$68 que chegam a preciosidade de 
R$962. O foco da Liber Wines é nos pequenos viticultores, 
que adotam práticas orgânicas e sustentáveis, em respeito 
ao terroir. 

Aberta ao público de segunda a sexta-feira, de 9h às 19h 
e sábado de 9h às 14h. Fica na Rua Major Lopes, 613 - São 
Pedro. Saiba mais no www.liberwines.com.br

Mais experiências gastronômicas no 
www.degustatividade.com.br

Videiras na vitrine em três diferentes 
tipos de solo simulam terroirs

Espaço eno-cultural 
para confrarias

01 / Jana Barroso no 
Cabernet Butiquim

Jana Barroso está de volta na 
cozinha do Cabernet Butiquim e 
para consagrar seu retorno elaborou 
tapas especialmente para serem 
servidas no balcão da Garagem do 
Cab juntamente com os coquetéis 
especiais dos bartenders Alexandre 
Loureiro e Pedro Hos. Os petiscos 
são um passeio pelo mundo com 
toques da gastronomia japonesa, 
francesa, espanhola, chinesa, mexicana, venezuelana e 
colombiana. Finíssimo empanamento do karaage de couve-
flor, bem refrescante a tartellete de burrata e tomate, sequinho 
o arroz frito com mortadela defumada, saborosíssimo o taco 
de barriga de porco e muito elefante o bolo de amendoim. Para 
acompanhar, aventure-se em coquetéis autorais e releituras 
de clássicos a serem descobertos na carta secreta de balcão. 
Infusão de jabuticaba com purê monin, soda de limão cravo, 
óleo saccharum e orgeat são exemplos dos preparos artesanais 
feitos na casa pelos mestres da coquetelaria do Cab. Descubra.

02 / Fim de ano 
no Fasano

No jantar de Natal dia 24 de dezembro e almoço dia 25 de 
dezembro, o restaurante Gero oferece menu em três tempos 
a R$460, incluído bebidas não alcoólicas. As entradas são: 
carpaccio de salmão e atum ou burrata com pesto de pistache 
e mortadela italiana, nos principais há ravioli de robalo ao 
molho de limão ou peito e coxa de peru com arroz de castanhas 
ou short rib com batatas fondant, e nas sobremesas, entremet 
de pistache, morango e hibisco ou rabanada de panettone com 
creme de zabaione. Durante a Ceia, Lygia Santos apresenta 
clássicos do jazz e temas natalinos. Já no Réveillon, dia 31 de 
dezembro, entram no menu duas saladas, de lentilhas com 
tomates grape e lascas de provolone ou de bacalhau e grão 
de bico, o ravioli de brie na manteiga e sálvia ou haddock ao 
molho champagne e creme de espinafre ou tornedor ao molho 
de trufas negras com gratin dauphinois ou paleta de cordeiro 
como principais e torta ópera de damasco e chocolate gold ou 
entremet de iogurte e limão siciliano para finalizar. O menu a 
R$690 inclui bebidas não alcoólicas e uma taça de Prosecco. 
Thaís Moreira embala a virada com clássicos do jazz e música 
brasileira. Reservas: (31) 3500-8970.

03 /  Veuve 
Clicquot

Luisa Fonseca está sempre 
à frente de jantares com 
sua marca preferida, Veuve 
Clicquot. Além dos rótulos 
mais difundidos, Yellow 
Label e Rosé, levou para o 
jantar de fim de ano na A 
Casa de Sofia um Vintage 
2012 e o Whispering Angel 2021, reconhecido como um dos mais 
famosos vinhos rosés de Provence. É um vinho versátil que ficou 
ótimo com caviar mujol servidos sobre as mini panquecas blini 
com crème fraîche. Produzido apenas em safras excepcionais, O 
Champagne Veuve Clicquot Vintage 2012 envelhece em grandes 
tonéis de madeira, o que traz intensidade aromática e toques 
amadeirados e torrados. Para essa maravilha, Sofia serviu no 
ponto o bife do vazio com gnocchi alla romana e fonduta de 
tulha. Já o Veuve Clicquot Rosé representa o primeiro champagne 
rosé assemblage do mundo, apreciado com a meringata da Sofia, 
que é pura elegância em forma de creme de chocolate branco, 
frutas vermelhas e suspiro com leve toque de limão siciliano.

— 46 —

Patrícia Tobias: “queremos desmistificar 
o mundo do vinho”

Showroom da Liber Wines

Pedro Hos, Jana Barroso 
e Alexandre Loureiro

Luisa Fonseca, do 
Plop Champagne

FOTO / Rodrigo Câmara

FOTOS / Léa Araújo FOTO / Renata Melo
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Luxo na pauta do Baretto 
EMPRESÁRIA Juliana Machado reúne mulheres de jogadores de futebol dos 
times mineiros para momento de dicas imobiliárias, negócios e joias

FOTOS / Arquivo Pessoal

Luís Candioto, Renato Oliveira, Gabriela Molon, Luana de Assis, Juliana Machado, Talita Castan, 
Vanessa Cabral, Mariele Amorim, Maila Félix, Stella Pequeno e Beth Castanheira

A empresária Juliana Machado reuniu suas clien-
tes, que são mulheres de jogadores de futebol que 
atuam no futebol mineiro, em um evento exclusivo. 
O Brunch da Ju, realizado no último dia 6, no Baretto 
(Fasano Belo Horizonte), teve diversas parcerias, 
entre elas Stella, especialista em decoração de festas 
exclusivas e proprietária da Wonder Festas.

Outro parceiro de Juliana, Luís Candioto, corretor 
da segunda maior imobiliária do mundo - a Keller 
Willians - falou sobre a comercialização de imóveis 
na Flórida, um assunto que tem atraído a atenção dos 
brasileiros e investidores. Houve também a divulga-
ção da Bicalho Consultoria que possui a expertise 
nos vistos para os EUA, imigração e internacionaliza-
ção de negócios. O luxuoso encontro também contou 
com a exposição das joias da renomada marca Loxus 
que possui uma loja física dentro do hotel Fasano BH. 

Convidadas muito especiais participaram do 
evento, como a personal stylist e influenciadora Lu 
Rajão e a Mariele Amorim proprietária dos cafés sus-
tentáveis Kept Coffe. 

Proprietária da Negócios de Luxo Imóveis, loca-
lizada no Alphaville Lagoa dos Ingleses, Juliana 
Machado é conhecida por sua expertise no mercado 
imobiliário de luxo e alto padrão há mais de 11 anos. 
Durante o evento, apresentou para suas clientes e 
convidadas especiais proporcionou uma tarde muito 
agradável e descontraída. 

Exposição da Loxus JoiasRenato Oliveira, Luís Candioto e Maila Félix

Gabriela Molon, Juliana Machado e Vanessa Cabral Juliana Machado, Maila Félix, Renato 
Oliveira e Luís Candioto

Juliana Machado e Lu Rajão




	CC01
	CC02
	CC03
	CC04
	CC05
	CC06
	CC07
	CC08
	CC09
	CC10
	CC11
	CC12
	CC13
	CC14
	CC15
	CC16
	CC17
	CC18
	CC19
	CC20
	CC21
	CC22
	CC23
	CC24
	CC25
	CC27
	CC28
	CC29
	CC30
	CC31
	CC32
	CC33
	CC34
	CC35
	CC36
	CC37
	CC38
	CC39
	CC40
	CC41
	CC42
	CC43
	CC44
	CC45
	CC46
	CC47
	CC48



