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O cofundador da Localiza&Co Eugênio Mattar celebra as conquistas da empresa nestes 20 anos de IPO
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Solidez e referência

A LOCALIZA&CO comemora os 20 anos de sua primeira oferta de ações na Bolsa de 
Valores. Líder no mercado de locação de veículos da América Latina, a data confirma 
toda a trajetória vitoriosa da empresa. Fundada em Belo Horizonte, em 1973, a 
empresa é hoje uma das 10 marcas mais valiosas do Brasil. ATUALIDADE  Páginas 22 e 2 3



ENTREVISTA
—
Marcos Maciel
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Pioneirismo em 
movimento

Do vale-transporte de 
papel ao reconhecimento 
facial. Com quase três 
décadas de experiência 
no mercado, a  Empresa 
1 tem desempenhado um 
papel central na moder-
nização do transporte 
coletivo, desenvolvendo 
tecnologias que melho-
ram a experiência do 
p a s s a g e i ro .  A  m a rc a 
mineira foi responsável 
por trazer para o Brasil 
os cartões inteligen-
tes para bilhetagem do 
transporte público e 
também esteve na van-
guarda do uso de biome-
tria facial em ônibus no 
País. Nesta entrevista ao 
CIDADE CONECTA, Mar-
cos Maciel, novo CEO da 
Empresa 1, fala sobre as 
iniciativas da companhia 
no setor e as ideias para 
o futuro da mobilidade 
urbana.

Como a Empresa 1 
tem contribuído para 
a modernização do 
transporte público 
n a s  c i d a d e s  o n d e 
atua?

O nosso maior legado é 
a introdução da bilheta-
gem eletrônica, que subs-
titui os antigos vales-
-transporte de papel no 
País, o que trouxe mais 
eficiência e segurança 

para o sistema de trans-
p o r t e  p ú b l i c o .  H o j e , 
atuamos em mais de 160 
municípios, com tecno-
logias que vão desde a 
gestão de crédito ele-
trônico até  soluções 
avançadas de reconhe-
cimento facial. Aprimo-
ramos constantemente 
nossas soluções tecno-
lógicas para melhorar a 
vida nas cidades. Desde 
2018, também fazemos 
parte do grupo Modaxo/ 
Volaris, grupo canadense 
que passamos a integrar, 
dedicado a investir para 
o avanço de novas tecno-
logias e inovações para o 
dia a dia das pessoas.

A bilhetagem digi-
tal tem se mostrado 
u m a  t e n d ê n c i a 
crescente no trans-
porte público. O que 
há de novo para os 
passageiros?

A maior demanda é por 
plataformas que inte-
gram diversas funciona-
lidades para melhorar a 
experiência do passa-
geiro. Já temos algumas 
tecnologias no mercado, 
às quais o usuário pode 
recarregar o cartão do 
transporte público pelo 
celular, pagar tarifas com 
Pix ou cartão de crédito 
e ainda acompanhar em 

tempo real a localização 
dos veículos. Também 
disponibil izamos um 
chatbot via WhatsApp 
para facilitar o processo 
de recarga. Essas inova-
ções tornam o transporte 
público mais acessível 
para todos.

Quais são os prin-
cipais desafios na 
m o b i l i d a d e  q u e  a 
t e c n o l o g i a  p o d e 
resolver?

No Brasil, os desafios 
são diversos, vão desde 
o congestionamento das 
vias até a redução da 
atratividade do trans-
porte coletivo. Feliz-
mente, a tecnologia tem 
a capacidade de fazer 
parte da solução desses 
problemas. Por exemplo, 
o reconhecimento facial 
ajuda a reduzir a evasão 
tarifária, garantindo que 
os recursos sejam utili-
zados para melhorar o 
serviço, e nossos apli-
cativos personalizados 
oferecem previsibilidade 
e conforto para o usuá-
rio ao entregar infor-
mações precisas sobre 
os horários e rotas dos 
ônibus.

Em relação à gover-
nança de dados, quais 
s ã o  a s  p r i n c i p a i s 

CENTRO de inovação em mobilidade urbana, Empresa 1 está localizada em 
BH e é referência tecnológica para o transporte público coletivo no Brasil
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Marcos Maciel: “No Brasil, os desafios são diversos, mas felizmente, a 
tecnologia tem a capacidade de fazer parte da solução desses problemas”

EXPEDIENTE

Conecta Comunicação Ltda
Rua Ministro Orozimbo Nonato, 215 - 

Vila da Serra, 6º andar / Sala 20 - CEP 34006-053
CNPJ - 38.050.488/0001-34

Inscrição Municipal - 132309072
Inscrição estadual - Isenta

FOTO/Arquivo Pessoal

p o l í t i c a s  e  p rá t i -
cas que a Empresa 1 
adota no contexto do 
transporte público?

A governança de dados 
é um dos pilares da nossa 
atuação e é essencial 
para o momento atual. 
Adotamos uma série de 
políticas para garantir 
que os dados coleta-
dos sejam utilizados de 
forma ética e protegi-
dos contra acessos não 
autorizados. Isso inclui 
criptografia avançada, 
políticas de acesso res-
trito e auditorias fre-
quentes para monitorar 
o uso desses dados. Além 
disso, promovemos a 
transparência com os 
usuários e parceiros, 
deixando claro como as 

informações são coleta-
das, armazenadas e uti-
lizadas para melhorar os 
serviços. 

Quais são os planos 
da empresa?

Investimos em pes-
quisa e tecnologias que 
resolvam os problemas 
do dia a dia no uso do 
transporte público e 
atraiam mais passagei-
ros. Queremos aprimo-
rar nossas soluções de 
IA e desenvolver novas 
tecnologias em parce-
ria com nossos clientes, 
tendo a população como 
foco para as soluções de 
Inteligência Artificial 
e 5G em nossos siste-
mas, o que permitirá 
uma maior automação e 

personalização dos ser-
viços oferecidos, e pre-
tendemos expandir nos-
sas operações, levando 
nossas tecnologias para 
novas cidades. Também 
estamos acompanhando 
de perto a tramitação 
do novo Marco Legal 
do Transporte Público 
Coletivo, que conside-
ramos uma oportunidade 
única para impulsionar a 
modernização do setor 
no Brasil. Nosso obje-
tivo é continuar sendo 
uma referência em ino-
va ç ã o ,  c o n t r i b u i n d o 
para a construção de 
cidades mais inteligen-
tes e sustentáveis, onde 
o transporte público seja 
uma escolha natural para 
todos.





ACORDO
—
Da Redação
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Anglo e Prefeitura de 
Conceição do Mato Dentro 
anunciam investimento 
de R$ 500 milhões

MONTANTE será destinado a áreas estratégicas do município, 
como saúde, educação e infraestrutura
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FOTO/Divulgação CC/Prefeitura CMD

O prefeito Otacílio Neto Costa Mattos e Ana Sanches durante a assinatura do protocolo de intenções

A Anglo American e a prefeitura de Conceição do Mato 
Dentro, região Central de Minas, assinaram um proto-
colo de intenções que formaliza o investimento de R$500 
milhões da empresa na região ao longo dos próximos 10 
anos. Trata-se de um dos maiores acordos já firmados 
entre uma mineradora e um município brasileiro sem 
obrigação legal. A assinatura ocorreu na quarta-feira 
(11), no Paço Municipal de Conceição do Mato Dentro.

De acordo com o protocolo de intenções, o investi-
mento da companhia será destinado a áreas estratégicas 
do município, incluindo projetos em saúde, fomento de 
uma universidade federal para a cidade, além de obras 
urbanas, com a construção de uma alça viária, e de 
melhorias para lazer e infraestrutura em comunidades 
reassentadas.

“Vamos transformar nosso novo hospital em referên-
cia regional, oferecendo mais serviços e melhor atendi-
mento para toda a população. Na educação, a chegada de 

cursos presenciais da universidade federal vai abrir por-
tas para os jovens, que poderão estudar aqui sem precisar 
sair da cidade. Estamos gerando mão de obra qualifi-
cada e oportunidades para que a população construa seu 
futuro aqui”, comemora o prefeito Otacílio Costa Neto.

“Desde a nossa chegada na região, investimos cerca de 
R$900 milhões nas áreas de saúde e bem-estar, educação, 
meio ambiente, saneamento, segurança pública, cultura, 
turismo, lazer, infraestrutura viária, entre outras. Com 
esse novo investimento de R$ 500 milhões, reafirmamos 
o nosso compromisso com o desenvolvimento sustentá-
vel e duradouro de Conceição do Mato Dentro e região, 
em linha ao nosso propósito de reimaginar a mineração 
para melhorar a vida das pessoas”, celebra Ana Sanches, 
presidente da Anglo American no Brasil.

 INVESTIMENTOS
O montante de R$ 500 milhões será investido 

em diversas frentes. Desses, R$ 340 milhões serão 

destinados à saúde, educação e infraestrutura viária. 
Sendo que, na área de saúde, será usado na construção 
e equipagem de um novo hospital municipal, novas 
unidades de atendimento e custeio parcial de despesas 
operacionais.

 Para a educação, parte do recurso viabilizará a implan-
tação e estruturação de um centro de ensino superior 
no município. E, na área de infraestrutura, serão reali-
zados projetos e a implantação de um anel rodoviário, 
que facilitará o tráfego e promoverá o desenvolvimento 
urbano. Também haverá melhorias na rodovia MG-010 
em parceria com o Departamento de Estradas e Rodagem 
do Estado de Minas Gerais (DER-MG).

 Já os R$160 milhões restantes serão voltados a pro-
jetos culturais, esportivos, de lazer, segurança pública, 
preservação do patrimônio histórico e ações sustentá-
veis, com destaque para o uso participativo do centro 
histórico do distrito do Sapo.
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CDL/BH comemora 
projeto de lei de 
liberdade econômica

TEXTO aprovado pela Câmara de BH facilitará a 
abertura de novas empresas na capital mineira
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FOTO/Karoline Barreto/CMBH

Câmara de Belo Horizonte: projeto de lei de liberdade econômica é aprovado e CDL/BH comemora 

A Câmara de Dirigentes Lojistas de Belo Horizonte 
(CDL/BH) celebrou a aprovação definitiva, ocorrida na 
segunda-feira (9), do Projeto de Lei que institui a Decla-
ração Municipal de Direitos de Liberdade Econômica (PL 
1.013/2024), com normas de simplificação de abertura de 
negócios e outras diretrizes para proteção do empreen-
dedorismo na capital.

Em convergência com a posição da entidade, o texto 
foi aprovado pelos vereadores em plenário, no 2° turno, 
com 37 votos favoráveis e apenas um contrário. Após a 
redação final, a medida seguirá para sanção do prefeito 
Álvaro Damião.

A CDL/BH avalia a medida positivamente, por facili-
tar a abertura e funcionamento das empresas. O texto 
contém incentivos ao crescimento econômico e estimula 
o empreendedorismo, com medidas práticas. O texto 
garante a aprovação tácita aos empreendedores e cida-
dãos que precisarem de determinada autorização pública 
e essa não for dada dentro do prazo estabelecido; libera 
os horários de funcionamento dos estabelecimentos, 
inclusive em feriados, tendo apenas algumas restrições, 
como normas de proteção ao meio ambiente (combate à 
poluição sonora, inclusive), regulamento condominial e 
a legislação trabalhista; entre outras melhorias.

Para o presidente da CDL/BH Marcelo de Souza e Silva 
o setor de comércio e serviços recebeu com entusiasmo 
a aprovação da Lei Municipal de Liberdade Econômica. 
“Parabenizamos os vereadores pela sensibilidade com os 
empreendedores. Acreditamos que essa iniciativa pode 
desburocratizar o dia a dia das empresas, dar mais segu-
rança jurídica aos empreendedores e criar um ambiente 
mais propício para novos investimentos”, disse. “Espera-
mos a sanção pelo prefeito e que as mudanças, de fato, 
facilitem a abertura e o funcionamento dos negócios, 
estimulem a geração de empregos e fortaleçam a eco-
nomia do nosso município”, completou. 
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Pesquisa revela que 
80% dos mineiros têm 
imagem positiva do agro

BOA avaliação está associada a geração de empregos e produção de qualidade
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FOTO/Diogo Vargas

Pesquisa Quaest- Faemg ouviu a opinião da popu-
lação de Minas Gerais sobre a agropecuária. Para 80% 
dos mineiros, o setor tem imagem positiva. A agrope-
cuária segue sendo o segmento da economia mais bem 
visto pelos mineiros, à frente do setor de serviços (66%), 
indústria automobilística (51%), siderurgia (50%) e 
mineração (39%). 

O agro também é considerado a principal atividade 
econômica de Minas Gerais, aparecendo em primeiro 
lugar na opinião dos entrevistados, com 43%, à frente 
da mineração, que tem 24%. Dentre esses setores, é visto 
como o que mais traz desenvolvimento (39%) e o melhor 
para se trabalhar (31%). 

Dentre aqueles que possuem imagem positiva da 
agropecuária (80%), as principais razões são: geração 

de empregos (24%), produção de qualidade (24%), pro-
moção do desenvolvimento (16%).

MEIO 
AMBIENTE
Dentre aqueles que possuem imagem negativa do agro 

(5%), houve uma queda significativa no percentual que 
considera a atividade prejudicial ao meio ambiente, de 
22% para 16%, em comparação à pesquisa realizada em 
2023. 

Os dados indicam que a agropecuária é vista como a 
principal atividades econômica em Minas Gerais (43%). 
A mineração também é mencionada (24%), mas possui 
uma imagem mais negativa. 

A  i m a g e m  d o  p ro d u t o r  r u ra l  m i n e i ro  é 

predominantemente positiva, sendo visto como traba-
lhador (91%), e honesto (75%). Em comparação com a 
pesquisa de 2023, aumentou de 5% para 20% o percen-
tual de produtores rurais que participaram de formações 
técnicas oferecidas pela FAEMG.

Antônio Salvo, presidente da Faemg, considera que 
os dados comprovam a importância do setor: “O agro 
está cada vez mais dedicado a promover uma atividade 
economicamente forte, que respeita o meio ambiente e 
valoriza o trabalhador rural. A população já reconhece 
esses valores e consolidamos a liderança da nossa ati-
vidade na percepção dos mineiros.” 

A pesquisa Quaest-FAEMG ouviu 3.504 pessoas, entre 
os dias 08 e 17 de maio, e tem margem de erro estimada 
em 2 pontos percentuais.
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CFO da Pottencial 
Seguradora integra 
lista de Executivos 
Mais Admirados 

PELO quarto ano consecutivo, Edmar Paiva é reconhecido em publicação da 
Análise Editorial que traça o perfil de executivos de grandes companhias

— 12 —

FOTO/Arquivo Pessoal

Executivo Edmar Paiva está há 7 anos na Pottencial 

Pelo quarto ano consecutivo, Edmar Paiva, 
CFO da Pottencial Seguradora, empresa líder no 
segmento de Linhas Financeiras, integra lista do 
anuário Análise Executivos Jurídicos e Financeiros 
2025, produzido pela Análise Editorial em publica-
ção que traça o perfil de executivos que atuam nas 
áreas jurídica e financeira das maiores empresas 
brasileiras.

Para o executivo, que está há 7 anos na Potten-
cial, “receber esse reconhecimento pelo quarto ano 
consecutivo é motivo de muito orgulho. Com a 
pesquisa feita com base em nomeações de colegas, 
essa nomeação ganha ainda mais peso por se tra-
tar de algo orgânico. Pessoalmente, é gratificante 
ver que consistência, dedicação e coerência têm 
impacto. Profissionalmente, é uma validação de 
que estou no caminho certo, gerando resultados 
sustentáveis, com foco no cliente, guiando todo o 
time e claro, me atualizando e estando em cons-
tante aprendizado, sempre atento ao mercado em 
geral”.

Paiva ressalta que a premiação, apesar de ter um 
nome, sempre será coletiva. “Nenhum resultado se 
sustenta sem um time comprometido, que com-
partilha valores e acredita no propósito. Tenho o 
privilégio de liderar pessoas genuinamente ligadas 
no cliente, que cumprem os combinados, que cui-
dam umas das outras, movidas a entregar sempre 
mais e melhor. Sem esse time, não haveria reconhe-
cimento, haveria apenas intenção”, diz.

Ainda de acordo com o CFO da Pottencial, a 
busca constante por qualidade e pelas boas rela-
ções é um grande diferencial. “Busquem a exce-
lência com humildade, consistência e propósito. 
Entendam profundamente o valor que vocês aju-
dam a proteger, isso dá sentido às entregas. Sejam 
rigorosos com promessas, transparentes e com-
prometidos com as pessoas. E, principalmente, 
mantenham o foco em resultados com impacto 
real. Excelência não é um destino, é uma jornada 
contínua de aprendizado e entrega”, ressalta.

A Pottencial Seguradora atua desde 2010 sempre 
focada no cliente, buscando tornar a contratação 
de seguros mais ágil e simples, garantindo pro-
teção, segurança e tranquilidade para pessoas e 
patrimônios. É líder nacional em Seguro Garantia 
e vice-líder em Fiança Locatícia.
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Coworkings 
transformam o 
futuro do trabalho 

CRESCIMENTO dos espaços compartilhados reflete mudanças nas relações 
profissionais e fortalece ambientes híbridos e colaborativos
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FOTOS/Divulgação CC/Concreto
A transformação do ambiente profissional 

no Brasil vem ganhando novos contornos 
nos últimos anos, impulsionada pela pande-
mia, pelo avanço tecnológico e pela crescente 
busca por soluções mais flexíveis e sustentá-
veis. Nesse novo contexto, os coworkings dei-
xaram de ser apenas espaços alternativos para 
profissionais autônomos e startups e passaram 
a ser uma escolha estratégica para empresas de 
todos os portes.

De acordo com o Censo Coworking Bra-
sil 2023, elaborado pela plataforma Woba, o 
número de espaços compartilhados cresceu 
63% entre 2019 e 2023, ultrapassando 2.400 
unidades no país. Em 2024, o crescimento che-
gou a 20%, segundo a mesma pesquisa. 

Redução de custos operacionais, contratos 
flexíveis, ambientes acolhedores e infraestru-
tura completa são alguns dos benefícios que 
atraem empresas para os coworkings. Além 
disso, esses espaços estimulam a troca e o sur-
gimento de novas ideias, favorecendo a inova-
ção, a criatividade e o networking.

Em Belo Horizonte, o Grow Workspace, 
do Grupo Concreto, se destaca como um dos 
principais nomes do setor. Com unidades 
estrategicamente localizadas no Centro da 
cidade e na Savassi, o Grow oferece mais do que 
infraestrutura: proporciona uma experiência 
pensada para empresas que desejam alinhar 
identidade corporativa, conforto e desempe-
nho. Além da capital, o Grow também conta 
com uma unidade em Nova Lima, no charmoso 
Vila da Serra. 

“O ambiente compartilhado do Grow é um 
dos nossos maiores diferenciais. A convivência 
entre startups e empresas consolidadas esti-
mula negócios disruptivos e parcerias que não 
aconteceriam em estruturas convencionais”, 
explica Júlio Granato, gerente geral do Grow.

A unidade da Savassi, localizada no edifício 
Statement, se destaca pelo design assinado 
pelo premiado escritório D’Ávila Arquitetura. 
O local conta com 36 salas personalizáveis, 
auditório para 100 pessoas, áreas de descom-
pressão, refeitório e um charmoso café. Há 
ainda um estúdio completo para gravação de 
podcasts, além da parceria com o renomado 

Elisa Café, instalado no lobby do edifício.
Já a unidade de Nova Lima obteve a nota máxima na plata-

forma Woba, sendo reconhecida entre os 104 melhores espa-
ços compartilhados do país, com destaque para infraestrutura, 
acessibilidade, convivência e qualidade dos serviços.

No coração da cidade, a unidade da Rua da Bahia, no Centro, 
oferece vista para o Parque Municipal e fácil acesso por dife-
rentes meios de transporte. Com lajes de 445 m 2 e 14 andares, 
o espaço foi pensado para empresas com grandes equipes e 

dispõe de auditório para 70 pessoas, salas de reunião, phone 
booths, rooftop com cafeteria, refeitório, mercado de snacks 
e área de descanso.

Além da estrutura, o Grow Workspace aposta na perso-
nalização dos ambientes. Uma equipe especializada — for-
mada por arquitetos, designers e profissionais de tecnolo-
gia — desenvolve projetos sob medida, respeitando a cultura 
organizacional de cada empresa e fortalecendo a identidade 
da marca.
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Inter e Verdemar 
lançam benefício 
inédito

PONTOS Loop agora valem selinhos da 
promoção “Meu selinho Verdemar”
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FOTO/Divulgação CC/Inter

A partir deste mês de junho, clientes do Inter podem trocar pontos do 
programa de fidelidade Loop por selinhos da tradicional promoção ‘Meu 
Selinho Verdemar’. Com eles, é possível adquirir itens exclusivos da marca 
alemã Stölzle Lausitz, como taças, copos e decanters. Os produtos pode-
rão ser retirados no Verdemar até 10 de agosto ou enquanto durarem os 
estoques.

A troca de pontos Loop pelos selinhos amplia as formas de uso do pro-
grama e oferece uma nova maneira de participar de uma das promoções 
mais queridas pelos clientes do Verdemar. A cada 300 pontos acumulados, 
é possível resgatar um selinho diretamente no Super App do Inter. Após o 
resgate, o cliente recebe um código que deve ser apresentado em uma das 
unidades do Inter Café, nos bairros Santo Agostinho ou Belvedere, para 

retirar os selinhos físicos.
Além disso, quem utiliza o cartão de crédito Inter nas compras no Ver-

demar continua com vantagens exclusivas: a partir de R$100 em compras, 
o cliente recebe dois selinhos adicionais.

Com essa novidade, o Inter reforça seu compromisso de oferecer bene-
fícios cada vez mais tangíveis aos clientes, conectando o uso dos pon-
tos Loop a experiências físicas e desejadas. “A novidade mostra a forma 
como o programa quer se conectar com o dia a dia dos clientes. Sabemos 
o quanto os selinhos do Verdemar são valorizados e disputados, então é 
incrível poder oferecer essa possibilidade dentro do Loop, uma forma clara 
de materializar os nossos benefícios aos usuários”, afirma Hélcio Tegeda, 
Superintendente do Inter Loop.





MATRIMÔNIO
—
Da Redação
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Primus Turismo organiza 
casamento de Marinna 
França e Rafael Castro

CERIMÔNIA acontece na paradisíaca Ilha de Comandatuba para 300 pessoas

— 18 —

FOTOS/ Divulgação  CC/ Primus

Os noivos Rafael Castro e Marinna França com Rafael Vieira

A Primus Turismo organizou o casamento de Marinna França e Rafael Castro que 
aconteceu no Hotel Transamérica, na Ilha de Comandatuba, na Bahia, para cerca de 
300 pessoas. Muitos convidados optaram em chegar antes para aproveitarem toda a 
beleza do lugar e o conforto do hotel. Foram três dias de evento com lual, pool party 
e a cerimônia do casamento que aconteceu no sábado (7).

 A Primus cuidou da logística (passagem, hospedagem e traslados) dos convida-
dos e fornecedores. Uma das especialidades da empresa, eventos como casamentos, 
corporativos e muito mais! O empresário Rafael Vieira esteve com sua equipe para 
acompanhar pessoalmente toda a logística do evento, para que todos os detalhes 
fossem certificados pela sua competente equipe.  

Fundada em 1979, a Primus Turismo e Viagens está entre as maiores e mais tradicio-
nais agências de viagens do país. Desde a sua fundação até os dias atuais, a empresa 
traz na sua essência três valores fundamentais: inovação, pioneirismo e transparência.
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MEDICINA
—
Da Redação

EVENTO reúne diretores, conselheiros e representantes 
do corpo clínico para troca de experiências

— 20 —

Encontro destaca 
avanços estratégicos 
do Mater Dei Nova Lima

A Rede Mater Dei de Saúde realizou, no dia 27 de 
maio, o 1º Encontro Médico do Hospital Mater Dei 
Nova Lima, reunindo diretores, conselheiros e cerca 
de 150 representantes do corpo clínico. O evento foi 
marcado por momentos de integração, troca de expe-
riências e apresentação dos resultados estratégicos da 
mais nova unidade hospitalar da rede, inaugurada em 
agosto de 2024.

O presidente do Conselho de Administração, Dr. 
Henrique Salvador, e o CEO, José Henrique Salvador, 
receberam os convidados e reforçaram o papel essen-
cial do corpo clínico no projeto de expansão da Rede 
Mater Dei. Durante o encontro, o vice-presidente 

Médico Assistencial, Dr. Felipe Ligório, destacou que 
a abertura da nova unidade ampliou a capacidade de 
atendimento e fortaleceu a integração entre especiali-
dades, além de impulsionar a estratégia médica da rede. 

A vice-presidente do Conselho de Administração, 
Dra. Márcia Salvador, ressaltou a importância do rela-
cionamento entre as equipes médicas e administrati-
vas, enfatizando que essa conexão fortalece tanto o 
hospital quanto o corpo clínico. A diretora da unidade, 
Dra. Flávia Freire, falou sobre a expansão dos serviços 
estratégicos, como o Serviço de Oncologia que será 
inaugurado no Hospital Mater Dei Nova Lima, neste 
próximo mês de julho, e apresentou os principais 

resultados alcançados desde a inauguração até abril 
deste ano. 

Com 117 leitos, o Hospital Mater Dei Nova Lima ofe-
rece estrutura completa e integrada, incluindo Pronto-
-Socorro, Medicina Diagnóstica, Centro Médico, Tera-
pia Intensiva, Unidades de Internação, Bloco Cirúrgico, 
Hemodinâmica, Oncologia e Maternidade. Atuam na 
unidade cerca de mil profissionais, entre enfermeiros, 
técnicos, nutricionistas, fisioterapeutas, médicos e 
colaboradores administrativos, muitos deles residentes 
de Nova Lima. Eles se integram ao ecossistema do hub 
Mater Dei BH, que reúne aproximadamente 3 mil médi-
cos conectados por uma rede de excelência assistencial.



FOTOS/Divulgação CC/Mater Dei
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REFERÊNCIA
—
Da Redação

COM trajetória marcada por crescimento consistente, empresa reforça legado 
de alta performance e visão de longo prazo no mercado financeiro brasileiro

— 22 —

Localiza&Co celebra 
20 anos de IPO e 
reafirma solidez

A Localiza&Co acaba de comemorar os 20 anos de seu 
IPO na B3. A data corrobora a solidez de modelo de negó-
cios da empresa, referência em mobilidade, inovação e 
performance financeira de longo prazo.

Para se ter uma ideia, a média anual de retorno dos 
acionistas (TSR – Total Shareholder Return) é de 22,6% 
ao ano, em um total de mais de 5.900% em todo o 
período, um dos maiores índices do Ibovespa.

As ações da empresa também estão entre as mais nego-
ciadas da bolsa, com um salto de 780 milhões em capital 
investido, em 2005, para mais de R$ 50 bilhões, em 2025.

“Apenas um grupo seleto de empresas listadas alcança 
a marca de 20 anos de capital aberto, geralmente 
reservado a organizações centenárias. A conquista 

da Localiza&Co simboliza não apenas a resiliência, a 
disciplina financeira e a perenidade do negócio, mas, 
sobretudo, a capacidade da companhia de se reinventar, 
expandir sua atuação, fortalecer sua reputação e liderar 
transformações no setor de mobilidade no Brasil e na 
América Latina”, avalia Eugênio Mattar, cofundador da 
empresa.

Nestas duas décadas de IPO, a Localiza&Co teve um 
salto ímpar de crescimento. A empresa multiplicou a 
frota de cerca de 35 mil carros, em 2005, para aproxima-
damente 630 mil veículos, em 2025, um vultoso aumento 
de aproximadamente 1.700%.

Também ampliou sua presença de 117 agências no 
Brasil para 702 unidades distribuídas em sete países da 

América Latina – com destaque para a expansão para o 
México, em 2023, atualmente com 18 filiais; e de 13 para 
244 lojas de Seminovos.

Outro número significativo diz respeito ao quadro de 
colaboradores, que saiu de 1.845, em 2005, para mais de 
22 mil pessoas. 

“Atingimos os 20 anos de capital aberto com uma ope-
ração robusta, altamente escalável e apoiada em tecno-
logia de ponta. Somos hoje um ecossistema completo de 
mobilidade, com capacidade única de atender clientes 
em múltiplas jornadas, uma evolução possibilitada pelo 
relacionamento de confiança com os investidores e com 
o mercado de capitais, baseado na transparência e no 
crescimento sustentável”, afirma o CEO Bruno Lasansky.

Bruno Lasansky CEO da Localiza&Co: “Somos hoje um ecossistema completo de mobilidade”



FOTO/Chris Costa
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Eugênio Mattar é o cofundador da Localiza&Co: empresa multiplicou a frota de cerca de 35 mil carros, em 2005, para aproximadamente 630 mil veículos, em 2025
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POSSE
—
Da Redação

NOVA gestão quer fortalecer a entidade e intensificar ações positivas na sociedade

— 26 —

ADCE empossa 
nova diretoria para o 
biênio 2025-2027 

A Associação de Dirigentes Cristãos de Empresas 
de Minas Gerais (ADCE-MG) realizou a cerimônia de 
posse de sua nova diretoria para o biênio 2025-2027. O 
evento marcou o início de uma gestão comprometida 
em fortalecer a atuação da entidade, ampliar sua base 
de associados e intensificar o impacto positivo de suas 
ações na sociedade mineira.

 Alexandre Figueiredo de Andrade Urbano assumiu 
a presidência e será o líder da nova diretoria, que terá 
Marly Magalhães Nunes de Vasconcelos (Babi) como 
vice-presidente. A equipe será composta ainda por 
Rafael de Sousa Braz (1º Secretário), Andiara Cris-
tiane Pessoa Martins (2º Secretário), Antônio Gama-
liel Alves de Souza (1º Tesoureiro) e Antônio Augusto 

Bello Ribeiro da Cruz (2º Tesoureiro). O Conselho Fiscal 
será formado por Felipe Palhares Guerra Lages e Mar-
cus Nogueira, com Alfredo Noronha Alves e Soraya de 
Almeida Clementino como suplentes.

 A nova diretoria da ADCE-MG assume o compro-
misso de dar continuidade e expandir o trabalho da 
associação, que promove a ética, a justiça social e os 
valores cristãos no ambiente empresarial. Sob a lide-
rança de Alexandre Urbano, a nova gestão se com-
promete a impulsionar novas ações e iniciativas que 
reflitam a missão dos dirigentes cristãos de empresas, 
fortalecendo suas relações e promovendo um desen-
volvimento mais humano e sustentável da entidade e 
de sua atuação em Minas Gerais.

 “É com grande honra e senso de responsabilidade que 
assumo a presidência da ADCE-MG para este novo biê-
nio. Nossos desafios são grandes, mas a nossa missão é 
ainda maior: fortalecer a presença dos valores cristãos e 
da ética no mundo dos negócios. Para os próximos dois 
anos, nosso compromisso é claro: vamos intensificar 
nossos esforços para aumentar o número de associados, 
buscando engajar mais líderes empresariais em nossa 
causa, e ampliar o alcance da ADCE Jovem. Além disso, 
nos dedicaremos a ampliar e diversificar nossas ações 
propositivas, indo além das tradicionais, para que a 
associação seja cada vez mais relevante na construção 
de um ambiente mais justo, solidário e produtivo em 
Minas Gerais”, afirmou Urbano.



FOTOS/Divulgação CC/ADCE-MG
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INSTITUCIONAL
—
Da Redação

ENCONTRO reúne autoridades, lideranças empresariais e especialistas no Espaço Fasano

Instituto Iter promove 
debate sobre reformas 
estruturais em Minas Gerais

O Instituto Iter realizou, no dia 2 de junho, no Espaço 
Fasano, em Belo Horizonte, o evento “O papel das institui-
ções públicas nas reformas estruturais do Estado: eficiência 
e desenvolvimento econômico”. O encontro reuniu autori-
dades do setor público, lideranças empresariais e especia-
listas para um debate qualificado sobre o fortalecimento 
institucional e os desafios do desenvolvimento sustentável 
no Brasil.

Com mediação do ex-procurador-geral de Justiça de 
Minas Gerais Jarbas Soares Júnior, o painel contou com a 
participação do ministro do Supremo Tribunal Federal e do 
Tribunal Superior Eleitoral, André Mendonça, fundador do 

Instituto Iter; do ministro do Tribunal de Contas da União 
e ex-governador de Minas Gerais, Antonio Anastasia; e da 
secretária de Meio Ambiente, Infraestrutura e Logística do 
Estado de São Paulo, Natália Resende.

Durante sua fala, o ministro André Mendonça destacou 
a missão do Instituto Iter: “O Instituto nasce com o propó-
sito de unir pessoas que querem resolver problemas. Não 
apenas formar e capacitar, mas transformar vidas por meio 
do conhecimento, fomentando uma convergência entre o 
setor público e privado para o desenvolvimento do país”.

O evento também contou com a presença de autoridades 
como o ministro de Minas e Energia, Alexandre Silveira; o 

presidente do Tribunal de Justiça de Minas Gerais, Luiz Car-
los Corrêa Júnior; o corregedor-geral de Justiça do Estado, 
Estêvão Louquezzi; o presidente da OAB/MG, Gustavo 
Chalfun; o presidente do TRF6, desembargador Vallisney 
de Oliveira; a defensora pública-geral Raquel Costa; o advo-
gado-geral do Estado, Sérgio Pessoa; além de parlamentares, 
conselheiros do Tribunal de Contas e representantes do 
setor privado e da academia.

A iniciativa reforça o papel do Instituto Iter como polo de 
produção de conhecimento robusto e de convergência entre 
os diversos atores responsáveis por influenciar os rumos da 
governança pública e do crescimento econômico do Brasil.



FOTOS/Divulgação CC/Iter
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LANÇAMENTO
—
Da Redação

Eric Braz Tambasco e Alexandre Soares, que comandam a Recreio Volkswagen, durante o prestigiado evento de lançamento do novo Tera em BH

Recreio já tem o Tera 
FABRICADO no Brasil e voltado para todos os países da América do Sul, novo SUV chega 
ao mercado mineiro como o mais importante veículo da Volkswagen do ano
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IMPORTADOS
—
Da Redação

CONCESSIONÁRIA Carbel Korea, de BH, aposta na mobilidade 
sustentável do modelo da Hyundai para atrair clientes  

Design futurista 
e motor híbrido 
integram novo Kona

Maria das Dores Souza 
Figueiredo gerente de vendas 
de novos da Carbel Korea

Time de vendas da Carbel Korea

A Carbel Korea apresentou, em Belo Horizonte, o Hyundai Kona Hybrid 
durante evento que reuniu clientes, imprensa e convidados especiais. O modelo 
faz parte da linha 2026 da marca sul-coreana.

Equipado com motor 1.6 GDI a combustão que combina com um motor elétrico 
PMSM, o modelo faz até 18,4 km/l. Está disponível nas versões Ultimate (R$ 
214.990) e Signature (R$ 234.990), com cinco opções de cores externas e duas 
tonalidades internas. 

O Kona traz câmbio tipo coluna que libera espaço no console central; o sis-
tema de recarga por indução para smartphones; ajustes elétricos no banco do 
motorista com suporte lombar; além de saídas de ar e entradas USB para os 
passageiros traseiros.

A tecnologia Drive Mode também está presente no modelo. Ela permite ao 
motorista personalizar a experiência de direção de acordo com o seu estilo e as 
condições da estrada. 

No quesito segurança, destaque para o pacote de tecnologias autônomas que 
inclui frenagem imediata com detecção de pedestres, assistente de permanência 

e centralização em faixa, câmera de ponto cego integrada ao painel, alerta 
de colisão traseira com intervenção nos freios e assistência ativa em mano-
bras de estacionamento.



FOTOS / Divulgação CC / Carbel Korea
/0

2
/ ve

lo
c

id
ad

e
 / C

ID
A

D
E C

O
N

ECTA
 /

/02/velocidade

Kona vem com o Drive Mode que permite ao motorista 
personalizar a experiência de direção

Kona é equipado com motor 1.6 GDI a combustão e outro elétrico

No quesito segurança, destaque para o pacote de 
tecnologias autônomas do novo Hyundai
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ELETRIFICADOS
—
Da Redação

SUV HAVAL H9 e pick-up Poer P30 são alguns dos modelos nacionalizados, 
que devem chegar ao mercado no final de setembro, segundo o fabricante

GWM anuncia dois 
novos produtos a serem 
fabricados no Brasil

SUV Haval H9

A GWM apresentou nesta semana, em evento em 
São Paulo, novos veículos que irá lançar no Brasil 
em breve. São eles, o SUV Haval H9 e a pick-up Poer 
P30 (pronuncia-se “páuer”), que serão produzidos na 
fábrica de Iracemápolis (SP) a partir de agosto deste 
ano, com entrega prevista para o fim de setembro.

O Haval H9 é um SUV grande com sete lugares 
e tração 4x4; já a Poer P30 é a primeira pick-up 
média da marca no País desenvolvida para atender 
às demandas mais robustas. 

Ambos os veículos são equipados com o motor 
2.4 turbodiesel e câmbio automático de nove mar-
chas.  Segundo a empresa, a escolha da motorização 
a diesel – que representa mais de 95% das vendas no 
segmento no País - foi baseada na opinião dos clien-
tes em pesquisas e na avaliação de concessionários 

da GWM. Futuramente, a linha Poer pode ganhar 
no Brasil uma versão híbrida plug-in. Os modelos 
contam com sistema de tração inteligente com três 
modos: 4x2, 4x4 High e 4x4 Low.

O Haval H9 possui 4.950 mm de comprimento, 
1.976 mm de largura e 1.930 de altura, com espaço 
interno para sete adultos, em vez da tradicional con-
figuração 5+2. Já a Poer P30 apresenta 5.416 mm de 
comprimento, 1.947 mm de largura e 1.886 mm de 
altura.

Os novos modelos vêm com faróis inteligentes 
Full-LED, assentos revestidos em couro e climati-
zados, tela central de 14,6 polegadas, câmera 360°, 
controle remoto via aplicativo, carregador de celu-
lar por indução de 50W e condução semiautônoma 
Nível 2+.



FOTOS / Divulgação CC / GWM
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Pick-up Poer P3
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CAPA
—
Da Redação

DISPONÍVEL em quatro versões, novo modelo tem preço competitivo 
e chega para democratizar o segmento dos SUVs no País

Recreio participa da maior 
Open Doors da história da 
VW para apresentar o Tera

Equipe de vendas da Recreio VW

Rodrigo Rosa, Eric Braz Tambasco, Paulo 
Lessa, Flávio Coelho e Leo Seixas

Paulo Rezende, Raphaell Souza, 
Rodrigo Silva e Alex Goncalves

Fábio, Victoria e Natalina Dimeira, 
com José Clovis Amaral

Amâncio Marcos, Helbert 
Neves e Rodrigo Lobato

Alexandre Soares e 
Eric Braz Tambasco

Amélio Maia e 
Luciano Moraes

Reginaldo Gutierrez, 
Gabriela e Marcelo Pedrosa

Daniel Oliveira, Agnan de Souza, Alex Goncalves, 
Reginaldo Gutierrez e Matheus Petronilho

Um evento bastante prestigiado marcou o lançamento do Tera na Recreio, concessionária de BH 
que participou da maior Open Doors da história da Volkswagen no País realizada na semana passada. 
O diretor Eric Braz Tambasco e todo time da loja recepcionaram os convidados que foram conhecer, 
em primeira mão, o veículo mais importante da marca de 2025.

“O Tera superou todas as expectativas, pois se trata de um veículo moderno, tecnológico e com 
preço bastante competitivo”, destacou Tambasco. Para ele, o modelo chega para democratizar o seg-
mento de SUVs, do qual a Volkswagen já é líder, e agora conta com mais um fenômeno de vendas. Em 
50 minutos de ação, no dia do lançamento na rede de concessionárias, foram feitos mais de 12 mil 
pedidos em todo o País.

Disponível em quatro versões (MPI, TSI MT, Comfort e High), o modelo custa de R$ 103.990 a R$ 
142.290. É 100% desenhado, desenvolvido e produzido no Brasil, na unidade da Volkswagen do Brasil, 
em Taubaté (SP), mas voltado para todos os países da América do Sul.

Para impulsionar o modelo há dois motores já conhecidos e comprovados: 1.0 MPI de 84 cv e 1.0 
170 TSI de 116 cv. A versão MPI será sempre equipada com o câmbio manual de cinco marchas, trans-
missão que também estará presente na versão TSI. As configurações Comfort e High contam com a 
transmissão automática de seis marchas.



FOTOS / Edy Fernandes
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Jonson Marques e Bianca BrazTera está disponível em quatro versões

Eric Braz Tambasco recepcionou os convidados na Recreio, na apresentação do Tera

Tera busca democratizar o segmento de SUVs

Tera vem com duas opções de motorização
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FOTO / Divulgação CC / Assovemg
O mercado de seminovos de Minas Gerais apre-

sentou desempenho positivo em maio, se com-
parado ao mês anterior. Foram 189.701 unidades 
negociadas, 3,9% a mais do que abril, com uma 
média de 9 mil veículos por dia. Em BH também 
houve aumento nas vendas: 47.481 transações, 
um acréscimo de 2,2% frente às 46.466 de abril. 
Os dados são da Associação dos Revendedores de 
Veículos do Estado de Minas Gerais (Assovemg).

Ainda de acordo com a Asovemg, entre os auto-
móveis mais procurados no estado, em maio, o 
Volkswagen Gol manteve a liderança, com 10.316 
exemplares repassados, seguido pelo Fiat Palio 
(7.348) e Fiat Uno (6.962). Já na capital, o Palio ocu-
pou o topo do ranking, com 1.831 unidades transfe-
ridas, logo à frente do Gol (1.819) e do Uno (1.423).

O presidente da entidade Glenio Junior afirma 
que o setor está confiante e acredita em um desem-
penho estável e duradouro. “A expectativa é superar 

o recorde de 2024 e, se o cenário econômico nacio-
nal continuar estável, estamos otimistas com essa 
projeção”, salienta.

Segundo ele, o ambiente macroeconômico tam-
bém tem favorecido o setor. O Índice de Confiança 
do Consumidor (ICC), medido pela FGV/Ibre, subiu 
1,9 pontos em maio, e chegou a 86,7 pontos. O 
Índice de Confiança Empresarial (ICE), por sua vez, 
também apresentou leve crescimento, com alta de 
0,4 ponto, atingindo 94,8 pontos.

O Produto Interno Bruto (PIB) nacional regis-
trou desempenho positivo, com elevação de 1,4% 
na passagem do quarto trimestre de 2024 para o 
primeiro trimestre de 2025, conforme dados do 
IBGE. Outro elemento que deve contribuir para o 
aquecimento do mercado automotivo é a queda no 
preço da gasolina para distribuidoras, anunciada 
pela Petrobras. A redução foi de 5,6%, equivalente 
a R$0,17 por litro.

REVENDAS mineiras registram aumento dos negócios, no mês 
de maio, e se mostram confiantes em superar números de 2024

Seminovos em ritmo 
de crescimento
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MERCADO
—
Da Redação

Glenio Junior afirma que o setor está confiante e acredita 
em um desempenho estável e duradouro





/02/velocidade

FOTOS / Tribus Studio
Depois de São Lourenço, chegou a vez de Tiradentes. É o Bike Fest, 

principal encontro das duas rodas de Minas e um dos maiores do País, 
marcado para 25 a 29 de junho na charmosa cidade histórica, que 
terá sua população aumentada em mais 45 mil pessoas, mas também 
terá sua economia aquecida em R$ 50 milhões. Além disso, o evento 
deve gerar cerca de 800 empregos diretos e 1.800 indiretos, segundo 
os organizadores.

Várias novidades estão programadas para este ano, nesta 33ª edi-
ção. Uma delas é que, pela primeira vez, fora da Europa, o evento foi 
homologado pela Federação Internacional de Motociclismo (FIM). 
Ou seja, o Bike Fest agora é do mundo.

Trata-se de um marco inédito que reforça o prestígio e a projeção 
global do evento, afirma o diretor da Production, Milton Furtado. Ele 
destaca ainda que em 2025 o Bike Fest vai ser maior. ““Dobramos o 
local do evento para proporcionar mais conforto e segurança a todos, 
com mais mesas e espaço gastronômico melhor”, informa.

E ficou maior mesmo. Mudou do resort Santíssimo para o Campo do 
Aimorés, numa área de 11.500 m2 e estacionamento para 600 motos. 
Conta ainda com ampla praça de alimentação com gastronomia sofis-
ticada, área de shows e sanitários adicionais.

O evento terá 38 expositores, e vai reunir as principais marcas do 
setor motociclístico. Entre elas: BMW, Harley-Davidson, Royal Enfield, 
Honda, Suzuki, Triumph, Bajaj, além de empresas como X11 (equipa-
mentos), Motul, Michelin, Guerra Náutica e Moto Raja.

Outros destaques da programação são a exposição de motocicletas 
e produtos, feira de negócios, lançamentos exclusivos, test-ride de 
quadriciclos Honda, troca de pneus programada e sorteio de capacete 
X11 personalizado assinado por Bruno Starling. E tudo ao som de 
um cardápio musical escolhido especialmente para a galera das duas 
rodas, com shows de rock, blues e jazz.

Tem mais atração. É o Ride Bike Fest, um passeio guiado com 
número limitado de participantes, saída da Praça da Rodoviária quase 
todos os dias e custo de R$ 200 por pessoa. Os participantes vão rodar 
cerca de 120 quilômetros no entorno de Tiradentes, por cidades vizi-
nhas como São João Del Rey e Ritápolis. O passeio inclui ainda uma 
visita a uma fazenda que produz queijos premiados. Imagina: estar 
em Minas e não levar para casa um “queijim”.

EDIÇÃO número 33 do Bike Fest atrai motociclistas de todo o País e 
movimenta a economia da charmosa cidade histórica mineira

Tiradentes à espera 
das máquinas
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DUAS RODAS
—
Luís Otávio Pires

SAIBA MAIS
33º Bike Fest de Tiradentes

Data: 25 e 29 de junho de 2025
Locais: Campo do Aimorés - Rua Martins Paolucci, 

121, Centro, Tiradentes (MG) e Praça da Rodoviá-
ria - Rua Custódio Gomes, 11, Tiradentes (MG)

Entrada gratuita, mas com inscrição no Gofree (gofree.co).
Informações: (31) 99151- 0525 (WhatsApp)

Instagram: @bikefestoficial
Facebook: Bike Fest Oficial

Site: www.productioneventos.com.br

Expectativa dos organizadores é receber 45 mil pessoas e 28 mil motos

Shows de rock, jazzz e blues acontecem todos os dias Espaço da edição de 2025 será ampliado

Uma das atrações é o Ride Bike Fest 
realizado até cidades vizinhas
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INOVAÇÃO
—
Da Redação

/03/bem-estar
CoroFlow pode 
salvar seu coração

REDE Mater Dei realiza o CoroFlow, tecnologia inédita em Minas Gerais que detecta 
alterações não perceptíveis em um cateterismo cardíaco padrão. Procedimento 
foi realizado nas unidades Contorno e Betim-Contagem- um avanço importante 
para o diagnóstico da doença arterial coronária não obstrutiva

FOTO/Divulgação CC/Mater Dei



SAÚDE
—
Da Redação

/03/bem-estar
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Dia Nacional do Diabetes 
reforça importância do 
cuidado com a pele

ESPECIALISTA destaca a relação entre a doença e alterações 
dermatológicas, reforçando a necessidade de atenção redobrada 

FOTO/Freepik

— 42 —

Pacientes com diabetes devem ter atenção redobrada com a pele e seguir orientações médicas

No próximo dia 26 de junho, o Brasil celebra 
o Dia Nacional do Diabetes, uma data dedicada 
à conscientização sobre essa condição crônica 
que afeta milhões de pessoas em todo o mundo. 
Além das já conhecidas complicações cardio-
vasculares, renais e oftalmológicas, o diabetes 
também impacta diretamente a saúde da pele, 
muitas vezes sendo um dos primeiros sinais de 
alerta da doença.

Segundo o dermatologista José Roberto Fraga 
Filho, membro titular da Sociedade Brasileira 
de Dermatologia e diretor clínico do Instituto 
Fraga de Dermatologia, as alterações cutâneas 
estão entre os efeitos mais frequentes do diabe-
tes, justamente porque a doença provoca dese-
quilíbrios importantes em diversas funções do 
organismo.

“A diabetes é caracterizada por níveis eleva-
dos de açúcar no sangue, o que compromete a 
microcirculação, enfraquece o sistema imunoló-
gico, causa desidratação e afeta a sensibilidade 
da pele devido à lesão nos nervos periféricos”, 

explica o médico.
Como a pele é o maior órgão do corpo 

humano, qualquer alteração tende a se tornar 
perceptível mais rapidamente. Entre os proble-
mas mais comuns estão o ressecamento, infec-
ções fúngicas e bacterianas recorrentes, dificul-
dade na cicatrização, manchas escurecidas em 
dobras como pescoço e axilas, e alterações de 
sensibilidade, especialmente nos pés.

O dermatologista destaca que, quando lesões 
não cicatrizam, especialmente nos pés, é preciso 
acender um sinal de alerta. “A combinação de má 
circulação e baixa imunidade facilita a entrada 
de bactérias e pode resultar em infecções gra-
ves, com risco inclusive de amputações em casos 
extremos”, alerta.

“O maior erro que vejo é o paciente negli-
genciar sinais importantes e acreditar que as 
complicações não acontecerão com ele. O acom-
panhamento multidisciplinar com endocrinolo-
gista e dermatologista é essencial para um tra-
tamento eficaz”, reforça o médico. Fraga Filho. 

Os cuidados diários com a pele devem ser incorporados à 
rotina dos pacientes diabéticos. O especialista recomenda:

·        Banhos rápidos com água morna;
·        Uso de sabonetes suaves, sem álcool e sem fragrância;

·        Hidratação após o banho com cre-
mes espessos (como os à base de vaselina);

·        Secagem cuidadosa das dobras e entre os dedos;
·        Atenção redobrada ao corte das unhas dos pés;

·        Evitar o uso de calçados apertados.

Durante o inverno, os cuidados devem ser intensificados, 
já que a tendência a banhos mais quentes pode aumentar o 

ressecamento e comprometer a barreira de proteção da pele.

Outro ponto crucial é o autoexame da pele, que 
deve ser feito com frequência. Caso surjam man-

chas, infecções recorrentes ou feridas que não cicatri-
zam, é fundamental procurar um dermatologista.





CAPA
—
Da Redação

/03/bem-estar
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Mater Dei realiza 
procedimento inédito em 
Minas para diagnóstico 
de doença cardíaca

TECNOLOGIA invasiva recém-chegada ao País, CoroFlow 
identifica com precisão a disfunção microvascular que pode 
causar infarto mesmo sem entupimento das artérias do coração

FOTO/Divulgação CC/ Mater Dei

— 44 —

Inédito: a equipe da Rede Mater Dei realiza dois procedimentos hemodinâmicos 
utilizando em primeira mão o avançado sistema CoroFlow

Neste mês de junho, a Rede Mater Dei de Saúde 
celebra 45 anos de história, consolidando-se como 
referência nacional em inovação e excelência no cui-
dado ao paciente. As unidades Contorno e Betim-
-Contagem realizaram dois procedimentos hemo-
dinâmicos utilizando em primeira mão o avançado 
sistema CoroFlow. Essa tecnologia, inédita em Minas 
Gerais, detecta alterações não perceptíveis em um 
cateterismo cardíaco padrão.

De acordo com o cardiologista intervencionista e 
coordenador do Serviço de Hemodinâmica da Rede 
Mater Dei de Saúde das unidades Contorno, Betim-
-Contagem e Nova Lima, Dr. Lucas Lodi, esse é um 
avanço importante para o diagnóstico da doença arte-
rial coronária não obstrutiva - uma condição poten-
cialmente grave e, muitas vezes, não diagnosticada.

“Ao contrário do que se imagina, nem todo infarto é 
causado por obstruções visíveis nas artérias. Estima-
-se que metade dos mais de 4 milhões de brasileiros 
com doença arterial coronária vivam com a forma não 
obstrutiva da patologia, conhecida por sua comple-
xidade e com uma mortalidade de até quatro vezes 
maior que a da população geral”.

O novo exame realizado na Rede Mater Dei de Saúde 
utiliza um método invasivo de alta precisão, permi-
tindo diferenciar os diversos subtipos da doença ao 
avaliar, com detalhes, além da microcirculação do cora-
ção, outras alterações como vasoespasmo e disfunção 
endotelial, algo que os exames tradicionais, como cate-
terismo ou angiotomografia, não conseguem detectar. 
“Esse avanço coloca o paciente no centro do cuidado, 
conseguindo definir o tratamento mais adequado para 

cada paciente”, explica o Dr. Lucas Lodi. 
Polyana Fernandes Ruggio Sant Ana, médica e filha 

da paciente que realizou o primeiro procedimento no 
Mater Dei Betim-Contagem, acredita que o exame 
fez toda a diferença na vida de sua mãe. “Em um 
momento delicado, fomos surpreendidos pela tecno-
logia de ponta utilizada para um exame extremamente 
importante, que garantiu um diagnóstico preciso e 
fez toda a diferença em sua recuperação. Durante o 
exame, minha mãe foi acompanhada com cuidado e 
atenção. O acolhimento seguiu no pós-exame e em 
todos os momentos ela foi assistida por uma equipe 
altamente preparada. Hoje, ela está em casa, se recu-
perando bem, sem nenhuma intercorrência, e com 
a segurança de um diagnóstico claro e confiável”, 
garante. 
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PERFIL
—
Da Redação

/04/sociedade
Cris Kumaira e Lucas Souto  
comandam a criação de 
nova campanha da Cemig

EMOCIONAL e interativa, peça publicitária marca um 
reposicionamento estratégico da empresa no cenário mineiro

FOTO / Edy Fernandes

Lucas Souto e Cris Kumaira estão no comando da 
nova campanha institucional da Cemig

A nova campanha institucional da Cemig já está 
no ar e marca um reposicionamento estratégico da 
empresa no cenário mineiro. Assinada pela agência 
Lápis Raro e com o conceito criativo “Quando a sua 
energia encontra a nossa, a vida se transforma”, a 
iniciativa aposta em uma abordagem emocional, 
multicanal e interativa para reforçar o papel da 
companhia como agente de transformação social, 
inovação e desenvolvimento sustentável em Minas 
Gerais. A trilha sonora é a clássica “Pela luz dos olhos 
teus”, de Tom Jobim e Vinicius de Moraes, criando 
uma conexão afetiva com o público e evocando senti-
mentos de pertencimento, orgulho e confiança. Para 
a diretora de Comunicação e Marketing da Cemig, 
Cris Kumaira, que está na coordenação dessa nova 
campanha ao lado de Lucas Souto, “transformar 

legados em emoção é o maior desafio, e também o 
maior poder da comunicação”. A diretora ressalta o 
papel da comunicação na estratégia de valorização 
das empresas. “Emoção gera reconhecimento e valor, 
tanto para a marca quanto para o trabalho que está 
por trás dela”, afirma Kumaira. O gerente de marke-
ting da Cemig Lucas Souto reforça a capacidade que 
uma boa estratégia de comunicação tem para ser um 
agente real de transformação. Uma novidade da nova 
campanha é o Torcidômetro: telões interativos do 
Mineirão e da Arena MRV vão medir a energia da tor-
cida em jogos do Cruzeiro e do Atlético e “transfor-
má-la” em um grande show de luzes. Com um plano 
de investimentos de R$59 bilhões, a empresa passa 
por uma profunda transformação cultural, opera-
cional e tecnológica. 



Brunello e Barolo são nomes que impressionam 
qualquer enófilo, ainda mais quando produzidos por 
vinícolas tradicionais. A Família Antinori foi fundada na 
Itália, em 1385, e segue com a 27ª geração à frente dos 
negócios. Mescla tradição e inovação com respeito ao meio 
ambiente. Seus vinhos prezam por mais elegância e menos 
potência, uma tendência do mercado consumidor. A noite 
foi cheia de surpresas além da Toscana e do Piemonte.

O jantar no Villeon teve início com um surpreendente 
Riesling húngaro, cultivado em uma região de colinas e 
solos vulcânicos. “A variedade Riesling costuma apresentar 
uma nota combustível e defumada, porém, nesse solo, 
entrega mais fruta e cítrico ao vinho”, ressalta Paula 
Brazuna, gerente comercial da importadora Berkmann. O 
Tuzko Riesling 2023 (R$147) foi servido com tarte tatin de 
berinjela, sorvete artesanal de gorgonzola dolce e nuvem 
de nozes.

Vizinha da Toscana, a Umbria é uma região que produz 
vinhos com muito frescor. Inspirado na Borgonha, o 
enólogo Renzo Cotarella vislumbrou, há cinco anos, uma 
microrregião propícia para a Chardonnay, aos pés de um 
castelo medieval de 1350. O Bramito Della Sala Umbria 
IGT 2021 (R$472) é uma assemblagem de diferentes lotes 
da uva Chardonnay, tratados separadamente em carvalho 
e em cubas de inox. Complexo, cremoso e estruturado, 
harmonizou com a potência do bisque de lagostin, servido 
com tartare de camarão e quiabo grelhado na brasa.

A Nebbiolo, uva mais importante do Piemonte, é 
cultivada sob neblina, clima frio que traz bastante acidez 
ao vinho. O Prunotto Barolo DOCG 2020 (R$899) estagia 
12 meses em grandes barris de carvalho húngaro com 
objetivo de privilegiar a característica de fruta vermelha 
da uva. Um vinho elegantíssimo que ficou um espetáculo 
com o carpaccio de copa lombo, palmito assado no forno 
a carvão e bernaise de basílico.

Maremma, sub-região litorânea da Toscana, entrega 
uma certa mineralidade nos vinhos. Após receber uma 
entrega errada de mudas de Malbec (enquanto esperava 

Cabernet Sauvignon), o enólogo da Antinori realizou 
todo um estudo do terroir e acreditou naquele solo. O 
resultado foi o Fattoria Aldobrandesca Vie Cave IGT 
Malbec 2019 (R$577), vinho macio e redondo, com notas 
adocicadas que ficaram perfeitas com o purê de marmelo 
acompanhado pelo magret de pato com toque balsâmico.

Após 36 meses em grandes barris de carvalho, o 
Pian delle Viane Brunello di Montalcino DOCG 2017 
(R$999) ainda revela toda a expressão da fruta dada pela 
Sangiovese além de extrema complexidade, com toques 
de chocolate amargo, couro, especiarias e charcutaria. 
Sensacional com o royale de morilles francesas e jus de 
boeuf corsé.

Tignanello é uma marca da Antinori que revolucionou 
não só a indústria de vinhos na Itália como também o 
mercado vitivinícola do mundo. Em 1970, Piero Antinori 
contrariou a aristocracia ao plantar videiras francesas 
em Chianti. Foi considerado um fora da lei e seguiu em 
frente com as uvas Cabernet Sauvignon na Itália, que deu 
origem aos supertoscanos. O Tignanello Toscano IGT 
2020 (R$1.890) emociona além da história - um vinho de 
contemplação, realmente bem especial. Para esse ícone, o 
chef preparou uma paleta de cordeiro servida de colher, de 
tão macia e suculenta, acompanhada pelo aveludado “la 
purèe de Joël Robuchon”. “O segredo é trabalhar a batata 
quente, cozida com casca, entrar com o leite quente e 
com manteiga gelada” revela Felipe Leão, chef expert em 
técnicas francesas. 

Vinsanto é um vinho licoroso produzido pelo método 
de appassimento da uva, que seca em esteiras durante 3 
meses. Ao ser desidratada, a uva concentra açúcar e sabor. 
O Marchese Antinori Vinsanto 2016 (R$693) mescla 
malvasia e trebiano, com passagem de 3 a 4 anos em barril 
de carvalho. Por si só já seria a sobremesa perfeita, mas 
foi um sucesso como sorvete de Pain au Chocolat feito 
na casa. 

Mais experiências gastronômicas no  
www.degustatividade.com.br

DEGUSTATIVIDADE
—
Léa Araújo

/04/sociedade
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Antinori no Villeon

BERKMANN Wine Cellars apresenta grandes vinhos 
italianos harmonizados com pratos do chef Felipe Leão

FOTOS/Léa Araujo

— 46 —

Barolo e palmito, copa 
lombo e bernaise

Tignanello e paleta de cordeiro 
de colher, purèe Robuchon

Malbec toscano e magret de 
pato, balsâmico e marmelo

Brunello e morilles francesas, 
jus de boeuf corsé

Tusko Riesling e tarte tatin 
de berinjela com sorvete 
artesanal de gorgonzola dolce

Umbria e quiabo, bisque e camarão

Albertina Pães
Renata Rocha é arquiteta 

de formação e padeira por 
vocação. E que talento, cuidado 
e capricho! Cerca de 450 pães 
são feitos diariamente, um a um, 
fermentam por 24 horas antes 
de irem ao forno e praticamente 
se esgotam. Seus panetones 
artesanais entram em fila de 
espera já em outubro. Clássicos, 
como sourdough, croissant e cookies não saem do cardápio, que muda 
quinzenalmente. Os três que provei não podem sair da produção, de tão 
maravilhosos. Com crosta caramelizada e interior úmido e cremoso, o 
Cannelé de Bordeaux (R$12) conquista pela textura e delicioso sabor de 
baunilha. O folhado Romeu e Julieta não poderia ter recheio melhor do 
que a combinação perfeita de queijo parmesão mineiro e goiabada da 
Zélia (R$25). Ouvi dizer que o pão Missô e Gergelim Tostado (R$35 - 400 
gr) faz o melhor queijo quente, concordo! Recentemente, foi inaugurada 
a loja do bairro de Lourdes com 12 lugares internos e 8 externos, aberta 
de quarta a sexta, das 10h às 18h, e aos sábados, das 9h30 às 14h.

Café da Manhã no Trintaeum
Aquele aconchego que as iguarias e quitutes mineiros nos trazem, 

servidos com todo requinte que merecem, é o que desfrutamos 
no Trintaeum. Acaba de ser lançado o café da manhã em estilo 
buffet completo aos sábados e domingos, das 8h às 10h30 (R$119/
pessoa). Somos recepcionados com frutas da estação (caqui, 
carambola, mexerica e goiaba), um pão de queijo que vale a pena 
repetir e café coado especial à vontade. No caminho até o buffet, 
encontramos o carrinho de queijos minas artesanais com cinco 
variedades de diversas regiões, a exemplo dos Canastras do Miguel e d o 
Mauro, Datas de Diamantina, Casal Gastrô do Campos das Vertentes e Requeijão Moreno do Vale do Mucuri. 
Prove de todos, claro, e ainda peça para derreter e aguarde sua panelinha de ferro da Lefer à mesa. A chef Ana 
Gabi trabalhou cuidadosamente na curadoria dos pães, fornecidos pela Trigor, Vianney e Cataguases. Já os bolos 
de fubá, laranja e cacau com banana e aveia são feitos na casa. Charcutaria artesanal do Casal Gastrô, abobrinha 
grelhada com tomates tostados, empadinha de queijo, sementes, frutas desidratadas e diversos biscoitos mineiros 
compõem a fartura da mesa. Há ainda um menu de ovos caipiras, servidos como se fossem pratos principais. 

Café da Manhã no Trintaeum

Albertina Pães



FOLIA JUNINA
—
Da Redação

/04/sociedade
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Arraiá do PIC une tradição 
e muita diversão 

EVENTO reúne convidados em uma das mais
tradicionais festas juninas da capital mineira

FOTOS/ Túlio Barros

— 47—

Com muita canjica, quentão e bandeiri-
nhas, o Arraiá do PIC animou os convida-
dos que foram recebidos pelos anfitriões da 
noite, o presidente Antonio Eustáquio da 
Rocha Soares e sua elegante esposa Moema. 
Estavam presentes o prefeito de Belo Hori-
zonte Álvaro Damião; o presidente da Câmara 
Juliano Lopes; o deputado Mauro Tramonte; 
o presidente do Confederação Nacional dos 
Clubes Arialdo Boscolo; o presidente da 
Fecemg Marcolino Oliveira; e presidentes de 
vários clubes da capital mineira, entre outras 
figuras ilustres. 

A ambientação, mais uma vez, foi um espe-
táculo à parte. Para deixar a experiência ainda 
mais imersiva, a organização preparou uma 
estrutura que transportou os convidados para 
uma verdadeira cidadezinha do interior, com 
direito a capela, que recebeu mais de 500 casa-
mentos caipiras. 

Além de manter todas as tradições que 
fazem do evento um dos mais esperados do 
calendário do clube, essa edição teve um sabor 
especial. E uma das grandes novidades desta 
edição foi justamente a ampliação da festa 
para o Setor Lagoa, localizado nas quadras 
poliesportivas, de vôlei e peteca, que ganhou 
vida própria e caiu na graça de todos. 

O espaço, acessado com facilidade também 
pela Rua Gandu, foi preparado para receber os 
convidados com mesas gratuitas, um conjunto 
variado de barraquinhas de comidas e bebidas 
e um novo palco, que garantiu uma programa-
ção cheia de animação.

A programação foi pensada para agradar 

todos os gostos, com atrações espalhadas 
pelos dois palcos do evento. A abertura ficou 
por conta da dupla Leo & Henrique. A Quadri-
lha São Mateus encantou com sua apresenta-
ção no palco Lagoa, seguida pelo Trio Lampião 
e Banda, levando muito forró e alegria para 
o público. Mas o momento mais esperado da 
noite chegou quando Maiara & Maraisa subi-
ram ao palco e transformaram o clube inteiro 
num grande coral emocionado. Encerrando 
com chave de ouro, o cantor Hott comandou a 
madrugada a partir das 2h, mantendo a ener-
gia lá no alto até o último minuto da festa.

COMIDAS TÍPICAS
Como toda boa festa junina, não faltaram as 

deliciosas comidas e bebidas típicas que aque-
cem o coração e despertam memórias afetivas. 
Foram 35 barraquinhas espalhadas pelo clube, 
oferecendo um verdadeiro tour gastronômico.

Em uma noite com open bar, o Clube refor-
çou sua campanha de incentivo ao uso de táxis 
“É Chic Ter Chauffeur”, criada há 10 anos e 
que tem feito história no clube. A partir de 
meia-noite e meia, os táxis passam a circular 
dentro do PIC, facilitando o embarque dos 
passageiros. O resultado foi um sucesso: mais 
de 60% do público optou pelo transporte por 
táxi, garantindo uma volta para casa segura, 
tranquila e com total conforto. 

O Arraiá do PIC 2025 foi, sem dúvida, uma 
edição para entrar na história. Não só pelo 
tamanho e pela estrutura impecável, mas pelo 
sentimento que conseguiu despertar em cada 
pessoa presente. 
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