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Geórgia Geo, Vanessa Geo, Heloísa Veiga, Terezinha Geo e Mari Tereza  Geo durante evento no Lounge do Place Vendôme da Patrimar, no Vila da Serra
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Experiências únicas 
Talento Joias
O LOUNGE do empreendimento Place Vendôme da Patrimar, no Vila da 
Serra, recebeu convidados especiais para um dia de experiências, em 
clima de Natal, promovido pela Talento Joias . ATUALIDADE. Páginas 16 e 17
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—
Júlio Granato
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Um novo olhar no 
mercado de coworkings

A evolução do mercado 
de coworkings se conso-
lidou como uma alterna-
tiva para uma crescente 
demanda por ambientes 
de trabalho dinâmicos, 
onde eficiência e poten-
cial humano são o foco. 
Segundo a Associação 
Nacional de Coworking 
e Escritórios Virtuais, 
(Ancev), Belo Horizonte é 
o terceiro maior mercado 
de espaços de trabalho 
compartilhado do país e o 
Grow Workspace tem se 
destacado tanto na capital, 
quanto na Região Metropo-
litana de BH, colaborando 
para o crescimento desse 
segmento. Com soluções 
sob medida para empresas 
que buscam mais do que 
um endereço comercial, 
o espaço de trabalho do 
Grupo Concreto oferece 
layouts flexíveis, anda-
res completos e salas em 
diferentes formatos, tam-
bém voltadas a grandes 
corporações e multina-
cionais. Nesta entrevista 
ao CIDADE CONECTA, o 
diretor do Grow Workspa-
ce,Júlio Granato, fala sobre 
esse mercado em constante 
expansão.

O que faz do Grow 
Workspace um espaço 
único dentro do uni-
verso dos coworkings?

Entendo que existem 
funções em que o tra-
balho remoto pode ser 
facilmente gerenciável, 
entretanto essa não é a 
realidade para todos os 
cargos. O mesmo acontece 
para as organizações, por 
isso, acho extremamente 
natural as empresas bus-
carem um regime híbrido 
ou até mesmo o retorno ao 
presencial.  Na minha posi-
ção no Grow, vejo o quanto 
esse processo exige equilí-
brio. Ele expõe o quanto a 
cultura de uma empresa é 
realmente testada quando 
o contexto muda. É um 
processo em que gestão e 
colaboradores precisam 
lidar com o desconhe-
cido, onde os “prós e con-
tras” naturalmente diver-
gem. É justamente nesse 
momento que ambos, 
liderança e time, precisam 
fazer o exercício do 5W2H 
(Why, What, When, Where, 
Who, How, How Much) 
aplicado à gestão de pes-
soas: entender por quê, o 
quê, quando, onde, quem, 
como e quando faz sen-
tido mudar. Essa é exata-
mente a nossa provocação 
no Grow Workspace. Não 
somos apenas um cowor-
king. Somos uma empresa 
que busca entender o con-
texto dos nossos clientes e 
traduzir esse momento em 

EXECUTIVO fala sobre as mudanças nos ambientes corporativos e a 
importância de oferecer ambientes conectados e sustentáveis
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Júlio Granato: “Ambientes conectados, bonitos, 
funcionais e humanos geram pertencimento” 

EXPEDIENTE

Conecta Comunicação Ltda
Alameda Oscar Niemeyer, 1033, 9o andar - sala 902

Vila da Serra - cep 34.006-065
CNPJ - 38.050.488/0001-34

Inscrição Municipal - 132309072
Inscrição estadual - Isenta

FOTO/Divulgação CC/ Grow Workspace

soluções físicas que apoiem a 
cultura, a performance e a pró-
xima fase de cada time. 

Que tendências ou 
transformações mais 
impactaram o mercado 
nos últimos anos com a 
ascensão de novas formas 
de trabalho?

Nos últimos anos, tive o 
privilégio de aprofundar meu 
entendimento sobre liderança 
e comportamento humano. 
Nada supera poder aplicar 
esse conhecimento no dia a 
dia  e ver, na prática, como o 
ambiente transforma relações, 
cultura e resultados. Estar à 
frente da operação do Grow 
me deu essa visão de perto. O 
escritório deixou de ser apenas 
um espaço para receber visitas. 
Hoje, ele é cenário da cultura da 
empresa — fotografado, com-
partilhado, postado em redes 
sociais e usado como expres-
são viva da marca. E quando 
observo nossos clientes ocu-
pando o Grow, fica nítido: o 
espaço influencia o que as 
pessoas sentem, produzem e 
compartilham com o mundo. 
Ambientes conectados, boni-
tos, funcionais e humanos 
geram pertencimento — e esse 
pertencimento aparece em 
cada story, cada reunião, cada 
encontro e cada resultado.

O Grow é ideal para 
q u a i s  m o d e l o s  d e 

empresa?
O Grow Workspace oferece 

uma estrutura completa para 
atender empresas de diferen-
tes portes e segmentos. Mais 
do que um espaço físico, é um 
ambiente que combina estru-
tura, estratégia e inspiração 
para negócios que querem ir 
além. De startups a grandes 
corporações, a flexibilidade 
dos layouts permite que cada 
escritório se adapte às neces-
sidades de quem busca novas 
dinâmicas de trabalho. Com 
layouts flexíveis, andares com-
pletos e salas em diferentes 
formatos, a personalização é 
conduzida por uma equipe de 
arquitetos, designers e pro-
fissionais de TI, que alinham 
cada projeto à cultura organi-
zacional de cada cliente.

Quantas unidades e 
quais os diferenciais?

Com nota máxima no App 
Woba, o Grow Vila da Serra, 
em Nova Lima, foi reconhecido 
entre os 104 melhores espaços 
compartilhados do Brasil. Pró-
ximo dos principais endereços 
comerciais do bairro, bancos, 
restaurantes, farmácias e 
demais serviços. São 5 anda-
res com salas privativas que 
vão de 2 até 50 pessoas, todas 
com ar-condicionado indivi-
dual, mobiliário de alto padrão 
e uma estrutura completa para 
atender o seu negócio. O des-
taque reforça o compromisso 
do Grupo com projetos susten-
táveis que promovem bem-es-
tar e produtividade, conceito 
que, segundo a Harvard Busi-
ness Review, pode elevar em 
até 15% o desempenho dos 
usuários.

Na Savassi, o Grow ocupa o 
moderno edifício Statement, 
com 36 salas personalizáveis, 
auditório com capacidade para 

até 100 pessoas, áreas de 
descompressão, refeitório 
e café. O projeto, assinado 
pelo escritório D’Ávila 
Arquitetura, inclui estúdio 
para gravação de podcasts 
e o premiado Elisa Café no 
lobby. Já o Grow Centro, 
na Rua da Bahia, combina 
localização estratégica e 
infraestrutura completa: 
lajes de 445 m², auditório 
para 70 pessoas, phone 
booths, rooftop com cafe-
teria e mercado de snacks, 
além de 14 andares volta-
dos a empresas de grande 
porte.

Como você enxerga 
a relação entre cul-
tura organizacional, 
bem-estar e o papel 
do ambiente físico de 
trabalho nas empresas 
de hoje?

Acredito que o DHO 
(parte do RH que foca 
no Desenvolvimento 
Humano Organizacional) 
tem compreendido, cada 
vez mais, que o indivíduo 
precisa estar bem, mas 
também conectado ao 
propósito e aos valores 
da empresa. O bem-estar 

isolado deixou de ser sufi-
ciente. Hoje, ele precisa 
estar integrado a uma cul-
tura viva, coerente e capaz 
de inspirar pertencimento. 
Ao mesmo tempo, as redes 
sociais transformaram 
completamente a forma 
como nos relacionamos 
com o trabalho. Cada cola-
borador se tornou também 
um comunicador espontâ-
neo da cultura organiza-
cional. O escritório, antes 
visto apenas como um 
espaço para reuniões ou 
recepção de clientes, pas-
sou a ser parte da rotina 
das pessoas e da imagem 
pública das empresas, 
presente diariamente nas 
redes, de forma natural 
e autêntica. Eu vejo esse 
futuro como um equilíbrio 
entre a cultura da empresa, 
o senso de pertencimento 
e o ambiente, que passa 
a conectar e transmitir 
tudo isso. Mais do que um 
espaço físico, o ambiente 
de trabalho se torna uma 
extensão da identidade 
corporativa, um reflexo 
vivo de como as empresas 
querem ser percebidas e 
sentidas.
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Campanha Black Friday 
da Araujo tem seu 
momento mais digital 

De 25 a 29 de novembro, a Drogaria Araujo  lança sua 
campanha mais abrangente da Black Friday, com ofertas 
em todas as categorias e descontos que chegam a 60%. As 
promoções nos canais digitais — site, app, Drogatel e What-
sApp — já estão valendo, assim como nas mais de 360 lojas 
distribuídas por 65 cidades mineiras.

A superintendente comercial da rede, Sandra Mara de 
Castro, reforça que a data é uma chance de ampliar o acesso 
a produtos essenciais com preços mais competitivos. 

“Este ano trouxemos ofertas especiais em suplemen-
tação, dermocosméticos, pet, alimentos, medicamentos, 
cuidado infantil e higiene pessoal. São condições que só 
existem nesses cinco dias. Queremos garantir conveniên-
cia, economia e a qualidade que os clientes já conhecem”, 
garante.

Para 2025, a empresa projeta um crescimento de quase 
70% nas vendas digitais em relação à Black Friday ante-
rior. A campanha ganha alcance nacional, ao permitir que 
clientes de todo o Brasil recebam em casa, com a mesma 
segurança e praticidade que marcaram a experiência da 

Araujo ao longo das últimas décadas.
Segundo o gerente executivo de Operação Digital, Pedro 

Henrique Pinto de Oliveira, o salto é resultado de um ano 
de investimentos contínuos em tecnologia, inteligência 
artificial e integração total entre canais.

 “Nossa estrutura une a velocidade do digital com a capi-
laridade das lojas físicas em Minas Gerais. Nada disso acon-
tece por acaso”, conta.

A Araujo redesenhou toda a experiência digital para 
tornar a jornada mais rápida, intuitiva e segura. No site, a 
busca ficou mais precisa, o checkout foi simplificado e o 
novo menu funciona como uma “prateleira digital”, seme-
lhante à navegação em loja física. O sistema de pagamento 
foi aperfeiçoado, reduzindo recusas e evitando frustrações. 
As recomendações de produtos agora seguem o perfil de 
cada consumidor, criando um caminho mais personalizado.

No aplicativo, a função “leve de novo” recupera itens 
frequentemente adquiridos, agilizando a criação da cesta. 
A área “Meus Pedidos” ficou mais completa, permitindo 
acompanhar o pedido em tempo real, recomprar itens 

instantaneamente e resolver dúvidas sem precisar de aten-
dimento humano.

O WhatsApp, canal preferido de grande parte dos minei-
ros, se tornou uma central estratégica. A Araujo criou um 
banco de preferências para que o cliente indique anteci-
padamente as categorias de interesse. O “bot” envia auto-
maticamente o tabloide completo de ofertas e, com apoio 
de IA, é capaz de identificar intenção de compra por voz ou 
imagem — uma evolução no atendimento automatizado e 
na conveniência.

A última Black Friday mostrou um novo padrão: ticket 
médio maior, mais itens por compra e crescimento em 
todas as categorias — dermocosméticos, genéricos, nutri-
ção, infantil, pet e higiene pessoal. 

Mas, para Amanda Vidotti Esteves Marques, gerente 
de Marketing, a grande transformação está no comporta-
mento. “Cerca de 75% das compras on-line são retiradas em 
loja, seja no balcão, drive-thru ou lockers. O digital passou 
a ser o começo da jornada, e o físico, o ponto onde ela se 
completa”, salienta.

REDE de drogarias  projeta salto histórico nas vendas e 
reforça a união entre lojas físicas e canais on-line
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A Araujo redesenhou toda a experiência digital para tornar a jornada mais rápida, intuitiva e segura

FOTO/Divulgação CC/Araujo





CIDADES
—
Da Redação

/01/atualidade

2
8

 D
E

 N
O

V
E

M
B

R
O

 A
 4

 D
E

 D
E

Z
E

M
B

R
O

 D
E

 2
0

2
5

/0
1/a

tu
a

lid
a

d
e

 /  C
ID

A
D

E C
O

N
EC

TA
 /

Símbolo de BH, 
Parque Municipal 
será revitalizado

PARCERIA entre Tribunal de Justiça e PBH permitirá a revitalização 
e a preservação das riquezas arquitetônicas do local

— 8 —

O Parque Municipal Américo Renné Giannetti: símbolo de BH foi inaugurado em 26 de setembro de 1897, antes ainda da capital mineira 

FOTO/ Rafael Lemieszek/Wikimedia Commons

Incrustado no coração da capital mineira e espaço 
emblemático e símbolo para gerações de belo-hori-
zontinos, em função de suas riquezas arquitetônica, 
cultural, biológica e social, o Parque Municipal Amé-
rico Renné Giannetti passará por um processo de 
revitalização.

A requalificação do Parque e seu entorno será pos-
sível a partir de parceria entre o Tribunal de Justiça de 
Minas Gerais (TJMG) e o Município de Belo Horizonte, 
por meio do qual o Judiciário mineiro irá arcar com 
aproximadamente R$ 14 milhões dos custos de diver-
sas melhorias no espaço.

A solenidade oficial de assinatura do convênio entre 
as instituições aconteceu nesta quinta-feira (27), no 
Edifício-Sede do TJMG, e contou com as presenças do 

presidente do Tribunal, desembargador Luiz Carlos 
Corrêa Junior, e do prefeito de Belo Horizonte, Álvaro 
Damião, entre outras autoridades.

A parceria é resultado de protocolo de intenções, com 
vistas a melhorias no Parque e arredores, assinado pelo 
município de Belo Horizonte, em maio de 2024, e ins-
tituições que têm unidades ou sedes no hipercentro 
da Capital: o TJMG, o Instituto de Desenvolvimento 
Integrado de Minas Gerais (Invest Minas), a Fundação 
Educacional Lucas Machado (Feluma) e a Arcelormittal 
Brasil S/A.

Com a requalificação do Parque Municipal, busca-se 
tornar a região ainda mais segura e atrativa para aque-
les que trabalham e estudam na Ejef e nas proximida-
des, bem como para população em geral, ampliando a 

vocação do Américo René Giannetti como espaço de 
convivência, atividades físicas, descanso e contempla-
ção da natureza.

Entre as intervenções previstas estão a criação de 
praças de convivência e o incremento da segurança na 
região, com implantação de nova guarita, revitalização 
das já existentes e a instalação de videomonitoramento. 
Estão previstas ainda intervenções no Teatro Francisco 
Nunes.

Inaugurado em 26 de setembro de 1897, antes ainda 
da capital mineira, o Parque Municipal Américo Renné 
Giannetti, projetado pelo arquiteto e paisagista fran-
cês Paul Villon (1841-1905), foi tombado pelo Instituto 
Estadual do Patrimônio Histórico e Artístico de Minas 
Gerais (Iepha-MG) em 1975.
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A força das trocas 
que aproximam 
gerações

A primeira experiência como men-
tor costuma carregar descobertas, 
mas, para mim, ela foi além: tornou-se 
uma jornada profundamente trans-
formadora. Ao assumir esse papel no 
Programa Sabedoria Ativa – iniciativa 
do Instituto Marina e Flávio Guimarães 
(IMFG), instituição social do Grupo 
Bmg, e o Instituto Joule – percebi rapi-
damente que a mentoria vai muito além 
de orientar tecnicamente; trata-se de 
criar vínculos, exercitar a escuta ativa e 
construir um espaço de confiança onde 
duas trajetórias distintas se encontram 
para aprender juntas. Cada conversa 
mostrava que, quando nos abrimos para 
a troca, crescemos tanto quanto aqueles 
que estamos acompanhando.

Resolvi participar da primeira edição 
do Sabedoria Ativa com a expectativa 
de contribuir com profissionais 50+, 
oferecendo vivências que pudessem 
fortalecer suas escolhas e ampliar hori-
zontes. No entanto, logo compreendi 
que o valor dessa convivência estava 
justamente na soma das nossas pers-
pectivas. Há uma riqueza imensa nas 
histórias de quem já atravessou diferen-
tes ciclos econômicos, tecnológicos e 
sociais. Ouvir trajetórias marcadas por 
resiliência, reinvenção e coragem é ins-
pirador e provoca reflexões que muitas 
vezes passam despercebidas no ritmo 
acelerado do mercado.

Entre os vários momentos marcan-
tes, um se tornou simbólico: a deci-
são da minha mentorada de retomar 
o contato com antigos clientes como 
estratégia de geração de negócios. Ela 
buscou três, conversou com autentici-
dade e conseguiu fechar um novo con-
trato. O episódio reforçou algo simples, 
mas poderoso: muitas oportunidades 
estão em relações já cultivadas e olhar 
para trás pode ser o primeiro passo para 

avançar com mais segurança.
Essa vivência também revelou apren-

dizados essenciais: a persistência de 
quem já enfrentou inúmeras transfor-
mações, a capacidade de adaptação 
construída ao longo dos anos e a sereni-
dade para tomar decisões com base em 
experiência real. Essas competências 
dialogam de forma natural com aquilo 
que as gerações mais jovens oferecem, 
como inovação, rapidez, criatividade 
e domínio tecnológico. Quando esses 
talentos se unem, o ambiente de traba-
lho ganha densidade, equilíbrio e capa-
cidade ampliada de resolver problemas.

Ao mesmo tempo, acredito que os 
jovens têm muito a absorver dos pro-
fissionais 50+. A lealdade, a paciência 
estratégica, o respeito às relações e a 
valorização do longo prazo são pilares 
que sustentam carreiras duradouras. E, 
na direção contrária, os mais experien-
tes se beneficiam do olhar fresco, da 
energia e da abertura às novas tendên-
cias trazidas pelas gerações mais novas.

Se eu tivesse que traduzir essa jor-
nada em uma frase, diria que determi-
nação, adaptação e persistência são 
qualidades universais, independem 
da idade e definem quem continua 
evoluindo.

Por isso, deixo um convite às empre-
sas e lideranças: incentivem e valorizem 
as trocas intergeracionais. A diversi-
dade de ideias e vivências que nasce 
desse encontro é um ativo estratégico, 
capaz de impulsionar inovação, fortale-
cer culturas internas e gerar resultados 
mais humanos e sustentáveis. Quando 
diferentes gerações trabalham juntas, 
todos ganham: as pessoas, as equipes 
e o mercado.

*Eduardo Fiorucci Vieira é supe-
rintendente Jurídico do Banco Bmg

EXECUTIVO aborda a experiência 
transformadora no Programa Sabedoria Ativa 
do Instituto Marina e Flávio Guimarães

— 10 —

FOTO/Arquivo Pessoal
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Cirurgia robótica é implementada 
no Mater Dei Nova Lima

O Mater Dei Nova Lima passa a integrar, em seu cen-
tro cirúrgico, a tecnologia da cirurgia robótica com a 
plataforma Da Vinci, uma das mais avançadas e minima-
mente invasivas do mundo. A ferramenta será utilizada 
por especialistas capacitados em diversas áreas médicas, 
como ginecologia, cirurgia cardíaca, torácica, urologia, 
digestiva, entre outras.

O primeiro procedimento com a plataforma foi reali-
zado no fim de outubro de 2025, conduzido pelo urolo-
gista especializado em cirurgia robótica e uro-oncologia, 
Dr. Pedro Romanelli.

Segundo o Dr. Romanelli, os procedimentos de prosta-
tectomia robótica são recorrentes devido à necessidade 
de precisão em áreas anatômicas restritas.

“O Da Vinci proporciona ganhos significativos na 
preservação de estruturas, menor dor pós-operatória 
e retorno mais rápido às atividades. Além disso, sua 
versatilidade permite aplicações em diversos contex-
tos oncológicos e em cirurgias complexas que exigem 
precisão milimétrica”, explica.

Ele ainda acrescenta a importância da tecnologia em 

pacientes que possuem algum tipo de fragilidade física 
e passam por um processo demorado e desgastante de 
pós-operatório.

“É nos pacientes mais frágeis que percebemos o real 
valor da cirurgia robótica, pela capacidade de reduzir 
o trauma cirúrgico e favorecer uma recuperação mais 
segura e confortável. Isso impacta diretamente a quali-
dade de vida no pós-operatório.”

ALTA COMPLEXIDADE
O programa de cirurgia robótica do Mater Dei pos-

sibilita intervenções de alta complexidade com menor 
agressão tecidual, risco reduzido de infecção, menor 
perda sanguínea e recuperação acelerada, benefícios que 
colocam o método à frente das técnicas convencionais. 
A tecnologia opera por meio de quatro braços articula-
dos, controlados remotamente a partir de um console 
que oferece visão tridimensional em alta definição, com 
ampliação de imagem de até dez vezes.

Essa estrutura aumenta a precisão, garante movi-
mentos estáveis e proporciona melhor ergonomia ao 

especialista, contribuindo para cirurgias mais seguras 
e eficientes. O conjunto desses fatores se torna espe-
cialmente relevante em casos que exigem atuação 
minuciosa e intervenção rápida, reforçando o compro-
misso da instituição em oferecer cuidado avançado para 
pacientes que não podem esperar.

UNIDADE amplia tratamentos de alta complexidade 
com cirurgia robótica de última geração

Plataforma Da Vinci, uma das mais avançadas 
e minimamente invasivas do mundo

FOTO/Jonathas Brandão
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Rita Mundim debate 
cenário econômico em 
almoço da ADCE-MG

ECONOMISTA participa de 
almoço com empresários 
associados na sede da Fiemg 

ENCONTRO
—
Da Redação

A Associação de Dirigentes Cristãos de Empresa 
de Minas Gerais (ADCE-MG) realizou, no dia 10 de 
novembro, mais uma edição do tradicional almoço-
palestra, na sede da Fiemg, em Belo Horizonte. A 
convidada do mês foi a economista Rita Mundim, que 
apresentou a palestra “Cenário Econômico: Desafios 
e Oportunidades”. O encontro reuniu cerca de 80 
empresários, encerrando com sucesso a agenda anual 
de almoços da associação em 2025.

 A abertura oficial do evento foi conduzida pelo 
presidente da ADCE-MG, Alexandre Figueiredo 
de Andrade Urbano, que destacou o propósito da 
entidade em “agregar valor para todos aqueles que 
participam da nossa associação” e “proporcionar 
momentos de aprendizado, convivência e inspiração 
ética”.  A vice-presidente da ADCE-MG, Babi 
Vasconcelos, e o presidente da Fiemg, Flávio Roscoe, 
também participaram do encontro e compartilharam 
reflexões sobre a importância do diálogo entre fé, ética 
e economia em um cenário global desafiador.

 Durante sua fala, Rita Mundim conduziu uma 
análise sobre o atual panorama econômico e político 
do país. Com sua experiência como economista, 
professora e comentarista, afirmou sua convicção 
de que o Brasil é hoje “o melhor país do planeta em 
termos de potencial”, mas ressaltou que ainda há 
muito a ser feito para transformar esse potencial em 
prosperidade real.

 A economista defendeu a importância do debate 
político na compreensão do cenário da economia, 

Maria Flávia Máximo, Rita e Alexandre FigueiredoA economista Rita Mundim

FOTOS/Divulgação CC/ADCE-MG

apontando que os desafios econômicos estão 
profundamente ligados à qualidade da gestão 
pública. Rita chamou atenção para o que classificou 
como uma “pandemia da má gestão”, destacando que 
“todo brasileiro é cúmplice quando se omite diante 
da ineficiência e do mau uso dos recursos públicos”.

 Outro ponto de destaque foi  a discussão 
sobre ética e ESG, temas que Rita relacionou 

diretamente aos valores cristãos difundidos pela 
ADCE-MG. Ela elogiou a coerência da associação 
em promover o desenvolvimento empresarial aliado 
à responsabilidade social e à sustentabilidade. 
Encerrando o encontro, a economista ampliou 
o debate para a esfera geopolítica, analisando 
tendências internacionais que impactam diretamente 
o ambiente de negócios brasileiro.

José Celso Cunha Guerra, Alexandre Figueiredo, Rita Mundim, Alfredo Machado e Antônio Carlos Arantes



OPORTUNIDADE
—
Da Redação
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Feirão Dívida Zero do Inter 
volta com até 98% de desconto 
e condições ampliadas

O Inter anuncia uma nova edição do Feirão Dívida Zero, 
reforçando seu compromisso em apoiar clientes na retomada 
da saúde financeira. Entre os dias 24/11 e 31/12, o Super App 
Financeiro oferece a última oportunidade do ano para rene-
gociação de débitos com descontos que podem chegar a 98% 
e condições estendidas de pagamento.

Oferecendo a última e melhor janela do ano para regulari-
zação de dívidas, a iniciativa de renegociação traz oportuni-
dades significativas para o cliente Inter, com descontos que 
podem alcançar até 98% do valor da dívida em novos acordos. 
clientes podem parcelar acordos em até 48x, a depender do 
produto, uma política que visa aumentar o acesso, facilitar a 
regularização e reduzir a pressão no orçamento.

“O Feirão Dívida Zero foi desenhado para ser um ponto de 
virada real na vida financeira dos nossos clientes. Melhora-
mos políticas, ampliamos opções de parcelamento e reuni-
mos em um único período as condições mais favoráveis do 
ano. É a oportunidade ideal para quem deseja reorganizar as 
contas antes de entrar em 2026 com tranquilidade”, afirma o 

superintendente de Cobrança do Inter Daniel Campo.
A campanha abrange débitos de cartão de crédito (PF e PJ), 

cheque especial, crédito consignado, crédito imobiliário, cre-
diário digital, FGI e Pronampe. As condições como percentual 
de desconto, entrada e número de parcelas variam conforme 
a política de cada produto.

CANAIS DE NEGOCIAÇÃO 
O Inter simplificou o processo de adesão ao Feirão, dispo-

nibilizando diferentes canais para a realização dos acordos, 
priorizando a comodidade do cliente: Cartão de Crédito: A 
negociação é feita de forma simples e rápida no próprio Super 
App, bastando que o cliente acesse a aba “Cartões” e clique 
no botão “Negociar”. O acordo também pode ser realizado 
pela Central de Atendimento. Para renegociar cheque espe-
cial e crédito imobiliário, os clientes podem acessar o site do 
Inter ou entrar em contato com a Central de Atendimento. 
Para consignado e crediário digital, a negociação é realizada 
exclusivamente por meio da Central de Atendimento do Inter.

SUPER App Financeiro estende a campanha por 38 dias com 
condições especiais e variadas para renegociação de dívidas

A campanha abrange débitos de cartão de crédito 
(PF e PJ), cheque especial, crédito consignado, crédito 
imobiliário, crediário digital, FGI e Pronampe

FOTO/DIVULGAÇÃO CC/INTER
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Talento promove 
experiências no lounge 
do Place Vendôme 
Patrimar, no Vila da Serra

COQUETEL, oficina natalina e imersão em whiskies com 
sommelier Fernando Gurgel marcam evento exclusivo

ENCONTROS
—
Da Redação

Na última terça-feira (25), o lounge do empreendimento 
Place Vendôme da Patrimar, no Vila da Serra, foi palco 
do evento “Um dia de experiências”, promovido pela 
Talento e Patrimar Engenharia. Durante a tarde, 
houve uma charmosa oficina de adornos natalinos 
conduzida pela Verde Musgo e com a presença de DJ e 
um coquetel de boas-vindas. À noite, a programação 
continuou com uma imersão no universo dos whiskies, 
conduzida pelo sommelier Fernando Gurgel, de São 
Paulo, acompanhada de buffet especial e apresentação 
da cantora Pêtra, trazendo ainda mais sofisticação ao 
encontro. O evento reuniu clientes, parceiros e amigos 
das marcas em um clima elegante e acolhedor. Ao longo 
de toda a programação dos eventos, os convidados 
também puderam conhecer o Place Vendôme, se encantar 
com o decorado, conhecer a maquete e vivenciar a sala 
imersiva, que apresenta uma nova forma de enxergar o 
empreendimento.  
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Talento promove 
experiências no lounge 
do Place Vendôme 
Patrimar, no Vila da Serra

FOTOS/Vitor Maciel
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SALÃO DO AUTOMÓVEL
—
Luís Otávio Pires

Atração no estande da Fiat, o Dolce Camper é um carro-conceito inovador que traduz a visão da marca para o futuro do design e da mobilidade: Icônico, disruptivo e conectado

O show tem que continuar
APÓS um hiato de sete anos, principal mostra automotiva da América Latina retorna a São 
Paulo com protagonismo dos carros eletrificados e a ausência de marcas tradicionais

/02/velocidade
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ELETRIFICADOS
—
Da Redação

COM investimento de R$ 10 milhões, unidade amplia presença da 
marca no interior de Minas e destaca potencial econômico da região

Carbel inaugura nova 
O&J e reforça mercado 
automotivo em Uberlândia

Nova concessionária da O&J fica em avenida importante de 
Uberlândia

No cruzamento entre inovação e expansão empresarial, 
Uberlândia entrou de vez no mapa das grandes opera-
ções automotivas do País. O Grupo Carbel inaugurou na 
terça-feira, 18, a nova Carbel Omoda&Jaecoo, concessio-
nária posicionada como referência regional em modelos 
híbridos e elétricos. A unidade funciona na avenida João 
Naves de Ávila, 5881.

O CEO do Grupo Carbel, Pedro Guimarães, ressaltou 
o peso estratégico da chegada ao Triângulo Mineiro. Ele 
lembrou que a empresa já atuava na cidade com o Carbig.
com, que recebeu nova instalação, e afirmou que a inau-
guração representa confiança no potencial local.

O gerente regional de vendas da O&J, Felipe Schwerendt, 
destacou que a iniciativa aprofunda uma parceria cons-
truída em Belo Horizonte. Para ele, avançar para Uberlân-
dia era um passo natural na trajetória da marca no País.

A abertura da unidade traz ainda um movimento claro 
de interiorização do grupo mineiro. A empresa mira 

mercados de alta relevância econômica e identifica a 
cidade do Triângulo como ponto estratégico nesse plano. 
Mesmo antes da inauguração formal, a marca já havia 
registrado forte presença na região com lojas e estandes 
em shoppings da cidade.

Com investimento aproximado de R$ 10 milhões, a 
concessionária ocupa 2.000 m² de área construída, com 
previsão de expansão para quase 3.000 m². A obra prio-
rizou fornecedores da própria cidade e gerou mais de 45 
empregos diretos e indiretos.

O diretor da concessionária Thiago Maia enalteceu o 
compromisso com a experiência do cliente. Ele destacou 
que a unidade foi projetada para entregar um padrão de 
excelência já reconhecido pelo público da marca.

No portfólio apresentado ao público, a Omoda Jaecoo 
reuniu modelos que ressaltam seu foco em inovação e 
sustentabilidade. Como o Omoda E5, o Omoda 7 e o Jae-
coo 7 SHS.



FOTOS / Divulgação CC / Carbel
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Pedro Pentagna e toda equipe da concessionária no Triângulo Mineiro

Modelos da Omoda&Jaecoo expostos no showroom de Uberlândia Com investimento aproximado de R$ 10 milhões, nova concessionária 
ocupa 2.000 m² de área construída
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CAPA
—
Luís Otávio Pires (*)

FOTO / Studio Cerri

STELLANTIS chama os chineses para a briga e é a única entre as fabricantes 
tradicionais que dá a devida atenção ao principal autoshow da América Latina 

Ausências ilustres e presenças 
estratégicas marcam edição 
histórica do Salão do Automóvel

SÃO PAULO - O Salão Internacional do Automóvel 2025 (22 a 30 de novembro, no Dis-
trito do Anhembi, São Paulo) retorna como um espetáculo de renascimento — não um 
aceno nostálgico ao passado, mas uma investida moderna que reorganiza o tabuleiro da 
indústria automotiva. 

Em vez do tradicional desfile de gigantes da velha guarda, quem assume os holofotes é 
a Stellantis. O grupo reúne seis marcas — Fiat, Citroën, Jeep, Peugeot, Ram e a estreante 
Leapmotor — e domina o evento com ativações imersivas, test-drives e uma rodada con-
sistente de lançamentos. 

Entre as fabricantes tradicionais, ela é a única presente, em contraste com as ausências 
notadas de Chevrolet, Volkswagen, Ford, Mercedes-Benz, Audi, BMW e Nissan. Devem se 
arrepender.

A Jeep leva ao salão uma imersão no seu DNA de aventura. O novo Avenger, que chega 
ao Brasil em 2026 com produção local, estreia acompanhado de um pacote tecnológico 
que inclui integração nativa com ChatGPT, ao permitir comandos de voz e experiências 
personalizadas. 

A Fiat aposta em experiências sensoriais e conceitos futuristas. O destaque é o Fiat Con-
cept Dolce Camper, que inaugura uma nova fase de design, pois combina volumetria ousada, 
inspiração no Cerrado e uma filosofia que integra funcionalidade e diversão. O estande 
traz o buzzmodel Pulse Abarth Stranger Things, que coloca o visitante dentro do “mundo 

invertido”.
A Leapmotor chega com o anúncio do início da produção do C10 em Goiana (PE) e a exi-

bição de dois modelos inéditos. O B10 Design e o C16 elétrico que impressiona por oferecer 
seis lugares, assentos individuais com ajuste elétrico, mesas retráteis e uma tela de 15,6 
polegadas para a segunda fileira. 

A Citroën ocupa o salão com uma narrativa de ousadia. O público confere de perto o 
GEN3 Evo, monoposto da Fórmula E que estreia em dezembro. A marca apresenta ainda o 
novo Citroën C5 Aircross elétrico, as versões C3 XTR, Aircross XTR 7L Turbo 200 e Basalt 
Dark Edition. Seu estande é, sem dúvida, o mais alegre e colorido do Distrito do Anhembi

A Peugeot reforça sua aposta na eletrificação ao apresentar sua linha de SUVs elétri-
cos, conceitos que antecipam a nova identidade global e versões especiais de modelos já 
conhecidos do público brasileiro. A empresa confirma ainda o início das vendas do 3008 
GT no mercado nacional.

A Ram é outra marca Stellantis com grande novidade. Apresenta a Dakota, que será 
vendida a partir de 2026 nas versões Warlock e Laramie, ambas equipadas com motor 2.2 
turbodiesel de 200 cv e câmbio automático de oito marchas. Na Casa Ram Dakota, um 
espaço exclusivo destinado a celebrar o legado do modelo, há diversas ativações, entre eles 
um desafio divertido de equilíbrio e resistência.  

(*) Enviado especial, a convite do pool de imprensa da Anfavea
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Estande Leapmotor 

Estande Citroën Estande FiatCasa Ram Dakota

Estande Peugeot

Estande Jeep
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CAPA
—
Luís Otávio Pires (*)

GWM renova o Haval H6 e Denza estreia linha premium 
no Salão Internacional do Automóvel 2025

O embate chinês pela 
atenção dos visitantes

SÃO PAULO - No Salão Internacional do Automóvel de São Paulo 2025, duas 
marcas chinesas assumem o protagonismo com propostas distintas, mas igualmente 
ambiciosas. De um lado, a GWM aposta em evolução tecnológica e experiência do 
usuário; do outro, a Denza faz sua estreia nacional com um pacote robusto de luxo, 
desempenho e sofisticação. Entre conceitos galácticos e inspiração felina, os visitan-
tes encontram uma amostra do futuro imediato da mobilidade premium no Brasil.

O Haval H6 é a principal atração da GWM na mostra e reforça sua relevância no 
mercado brasileiro. O SUV chega renovado, com avanços em dirigibilidade, tecnolo-
gia e ergonomia. As melhorias foram desenvolvidas a partir de dados reais de uso e 
avaliações enviadas pelos proprietários. A linha apresentada reúne as versões HEV2, 
PHEV19, PHEV35 e GT, desenvolvidas para perfis de condução distintos. 

O modelo adota um visual atualizado, com grade redesenhada e dianteira alinhada 
ao conceito Estética Galática. No interior, passa a oferecer um novo volante, console 
central reprojetado e acabamentos específicos para cada configuração. A interface 
digital evolui com o Coffee OS 3, que reorganiza menus, reduz etapas operacionais 
e torna a navegação mais simples. 

Nas versões plug-in PHEV35 e GT, o conjunto híbrido Hi4 reúne motores elétricos 
de alta eficiência, bateria de até 35 kWh, tração integral inteligente e potência de até 

393 cv. Já os modelos HEV2 e PHEV19 recebem calibração própria para equilibrar 
consumo, desempenho e conforto. 

Outra marca que chama atenção no Salão é a Denza, divisão de luxo da BYD que 
faz sua estreia durante o evento. Criada em 2010 como joint-venture entre BYD e 
Mercedes-Benz, a fabricante carrega mais de uma década de influência alemã em 
design e engenharia premium. O destaque fica para o SUV off-road de luxo B5, que 
chega ao Brasil com preço anunciado de R$ 436.000,00. Seu design é inspirado na 
força e agilidade de um leopardo, e o modelo oferece autonomia combinada de até 
1.200 quilômetros (ciclo CLTC), além de entre 90 e 100 quilômetros apenas no modo 
elétrico.

A vocação off-road do B5 é reforçada pelo sistema híbrido de tração integral EHS, 
com três bloqueios de diferencial, capacidade de reboque de até 2.500 kg e 16 modos 
de condução. A Denza também apresenta o Z9 GT e a van executiva de luxo D9, que 
traduz para o asfalto a experiência de primeira classe das principais companhias 
aéreas. Ambos já têm preço definido para o mercado brasileiro em 2026: R$ 650.000 
para o Z9 GT e R$ 800.000 para a D9.

(*) Enviado especial, a convite do pool de imprensa da Anfavea
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O embate chinês pela 
atenção dos visitantes

Estande BYD Estande GWMD9 e B5, atrações da Denza

Novo GWM H6
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Luís Otávio Pires (*)

SETE anos depois, mostra reúne 
ofensiva de lançamentos e confirma 
força do mercado brasileiro 

Yaris Cross, Prelude e 
Geely nacional: Salão do 
Automóvel está de volta

SÃO PAULO - O retorno do Salão Internacional do Automóvel de São Paulo (22 
a 30 de novembro, no Distrito do Anhembi) reacendeu o entusiasmo da indústria 
e do público. Em uma edição marcada pela expansão da eletrificação, novos SUVs, 
tecnologias avançadas e entrada de marcas em segmentos inéditos, o evento mostra 
que o Brasil segue no radar das principais fabricantes globais. 

Entre tantas novidades, o grande destaque estratégico é o Toyota Yaris Cross, que 
inaugura o conceito de SUV compacto híbrido flex full, exclusivo no País. Produzido 
em Sorocaba (SP), o modelo chega em fevereiro de 2026 e em quatro versões, com 
preços de R$ 161.390 a R$ 189.990.

A Honda aproveitou o Salão para confirmar o retorno do Prelude, agora em sua 
quarta geração e com chegada prevista para 2026. O cupê híbrido combina dois moto-
res elétricos a um 2.0 a gasolina de ciclo Atkinson, totalizando 203 cv e 32,1 kgfm. 

Entre os modelos 100% elétricos, o destaque da Hyundai foi o Ioniq 9, SUV de 
grande porte com espaço para seis ou sete passageiros e cabine inspirada em lounges. 

A CAOA Chery levou ao evento o renovado Tiggo 5x 2027, mas o foco do estande 
foi o Tiggo 9, SUV de sete lugares que representa o novo patamar da marca no País. 
A Omoda & Jaecoo, por sua vez, avança com dois novos SUVs para 2026: Jaecoo 5 
e Jaecoo 8.

A Kia confirmou o Tasman para o mercado nacional, sua primeira pick-up global, 
que exibe uma estética que reforça sua vocação off-road. 

Já a Geely oficializou no Salão a produção nacional no Paraná do EX5 EM-i, seu 
novo SUV híbrido plug-in para o segmento C. Ele chega ao País, inicialmente como 
importado, no primeiro semestre de 2026. 

A Renault também confirmou novidade para o Brasil: o Koleos Full Hybrid E-Tech, 
um SUV do segmento D equipado com motorização híbrida, que utiliza uma combi-
nação de motor a combustão turbo (1.5 na versão Alpine) e dois motores elétricos.

(*) Enviado especial, a convite do pool de imprensa da Anfavea
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Yaris Cross, Prelude e 
Geely nacional: Salão do 
Automóvel está de volta

Estande Toyota

Estande MG Estande Omoda & JaecooEstande Hyundai

Estande Kia

Estande Honda
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COMERCIAIS
—
Da Redação

PRINCIPAL encarroçadora de ônibus do País lança novo Viaggio 900, 
inaugura cabine de pintura e faz ação pronta entrega para clientes

Evento em dose tripla na 
filial mineira da Marcopolo

Nova cabine de pintura foi inaugurada na filial de Contagem

Ricardo Portolan veio especialmente de Caxias do Sul para 
o evento

A filial da Marcopolo em Contagem, na Grande Belo Hori-
zonte, recebeu, no último dia 11 de novembro, cerca de 240 
convidados — entre clientes, parceiros e autoridades — para um 
evento que simboliza ao mesmo tempo tradição e renovação 
no porteiro da encarroçadora gaúcha. 

A ocasião celebrou três marcos: o lançamento de um novo 
modelo de ônibus, a inauguração de uma estrutura de pintura 
para pós-venda e uma ação de “pronta entrega”, que já perdura 
há duas décadas.

O diretor de operações comerciais da Marcopolo, Ricardo 
Portolan — que veio diretamente da matriz em Caxias do Sul 
— reforçou o peso da operação mineira no plano da empresa.

O destaque técnico da noite foi o lançamento do Viaggio  
G8 900. Esse modelo, tradicional na linha de rodoviários da 
Marcopolo, apresenta design aerodinâmico, manutenção de 
baixo custo, conforto e segurança. É apontado como opção 
para transporte rodoviário de curta e média distância. 

Com entre 12,5 e 13,1 metros de comprimento, e largura 
de 2,6 metros, o Viaggio 900 oferece chapas de alumínio e 
plásticos reforçados. O interior possui piso plano, opções de 

revestimento com padrão internacional de segurança, venti-
lação eficiente, iluminação em LED e sistema de climatização 
com ventilação natural e ar-condicionado. 

Outra novidade apresentada no evento foi a inauguração da 
nova cabine de pintura na unidade de Contagem. A estrutura 
foi projetada para dar suporte ao pós-venda na região e, assim, 
agilizar reparos e entregas para operadores locais.

Com isso, a Marcopolo amplia sua logística e fortalece o 
compromisso com clientes mineiros, uma vez que reduz tem-
pos de espera e eleva o padrão de atendimento pós-venda.

Desde 2005, a Marcopolo mantém a ação denominada 
“Pronta Entrega”: a comercialização imediata de veículos bási-
cos, sem plotagens ou customizações, voltados a clientes que 
precisam de ônibus prontos para uso imediato.

Na ocasião, dois ônibus foram entregues a clientes: um na 
cor azul e outro branco, ambos encarroçados pela Marcopolo. A 
entrega simbolizou a agilidade da empresa em atender deman-
das urgentes e a flexibilidade de oferecer veículos padrão — um 
diferencial competitivo no segmento de transporte rodoviário 
e fretamento.



FOTOS / Daniel Stone
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Evento marcou o lançamento do Viaggio G8 900Luiz Antonio Soares dá boas-vindas aos 
convidados

Ricardo Portolan e equipe Marcopolo

Luiz Antonio Soares com clientes 
convidados

Mario Trotta e equipe Geltur

Representantes da Iveco e da Volks

Ricardo Portolan e equipe Marcopolo

Fábio Garcia, Haroldo e Marcos Mendes

Time da filial mineira da Marcopolo

Henrique Amado e equipe Volare
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IMPORTADOS
—
Da Redação

EM evento exclusivo em BH, Bamaq reúne convidados em jantar 
temático que destaca atributos do novo SUV híbrido

Wey 07 marca estreia 
da divisão de luxo 
da GWM em Minas

Antes mesmo de ocupar as ruas, o mais novo SUV da 
GWM já movimentou o mercado automotivo em Minas 
Gerais. A Bamaq GWM apresentou ao público, em um 
evento bem exclusivo, o Wey 07, modelo híbrido plug-in 
de seis lugares que marca a estreia da divisão premium da 
montadora no estado. 

O lançamento ocorreu em uma das concessionárias da 
marca em Belo Horizonte e reuniu convidados em um jan-
tar temático.

Com a presença de convidados muito especiais, o evento 
contou com menu de cinco etapas, no qual cada prato 
representou atributos do veículo: sustentabilidade, design, 
tecnologia, potência, espaço e luxo. 

Não faltou criatividade para os organizadores. As 517 
velas iluminavam o ambiente. Mas por que esse número? 

Porque cada vela significava 1 cv de potência do modelo, 
que gera 517 cv.

Durante a apresentação, o head da divisão automotiva 
do Grupo Bamaq, Marcelo Rohlfs, afirmou que o lança-
mento reforça a atuação da empresa no segmento de veí-
culos eletrificados de alto padrão. 

“O modelo atende famílias que utilizam motorista, exe-
cutivos e consumidores que buscam desempenho e solu-
ções mais avançadas”, ressaltou.

O Wey 07 foi projetado para entregar experiência 
ampliada de conforto e funcionalidade. O SUV possui 
entre-eixos de 3.050 mm, um dos maiores da categoria, 
o que garante área interna para seis ocupantes. O cock-
pit reúne tecnologia e design minimalista, com materiais 
nobres e acabamento refinado.

Entre os equipamentos do interior estão o painel digital 
de 12,3 polegadas e a central multimídia de 14,6 polegadas, 
com interface intuitiva e diversas opções de customização. 
O sistema de som inclui 16 alto-falantes. O modelo tam-
bém oferece controle remoto completo pelo aplicativo My 
GWM, que possibilita acionar climatização, travamento e 
verificar o status da bateria pelo smartphone.

O SUV utiliza o sistema híbrido inteligente Hi4, com-
posto por motor 1.5 turbo e potência combinada de 517 
cv, capaz de acelerar de 0 a 100 km/h em 4,9 segundos.

No conjunto de segurança e assistência à condução, o 
Wey 07 traz condução semiautônoma nível 2+. Entre os 
recursos, estão controle adaptativo de cruzeiro, assistente 
de estacionamento, assistente de permanência em faixa e 
frenagem automática de emergência.
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DUAS RODAS
—
Da Redação

ISSO mesmo: Salão do Automóvel 2025 também adere às duas rodas, com 
a exibição de uma enorme touring da GWM que desafia convenções

Souo S2000 rouba as atenções 
em estande de marca de carro

FOTOS / Divulgação CC / GWM
As motos também deram o ar da graça no Salão do Automóvel 

2025. Isso mesmo. No espaço da GWM, a estreia da motocicleta Souo 
e de seu primeiro grande modelo, a S2000, chamou atenção imediata. 

A marca exibiu a moto como símbolo de sua intenção de expandir 
a atuação para além dos automóveis e construir um portfólio mais 
amplo de mobilidade. Apesar do interesse despertado, a fabricante 
não confirma previsão de venda no Brasil — um movimento 
que reforça a estratégia cautelosa do fabricante para avaliar a 
receptividade do público.

O design da S2000 busca uma identidade própria. Os faróis 
duplos remetem a elementos estéticos da cultura chinesa e criam 
uma aparência robusta e imponente, distinta do padrão europeu 
ou americano típico das motocicletas de grande porte. O modelo 
impressiona tanto pelo porte quanto pelas soluções técnicas e de 
conforto voltadas ao segmento touring.

O motor é o centro das atenções: um flat-eight de 1.999 cm³, o 
primeiro de oito cilindros opostos produzido em série, segundo a 
GWM. A transmissão é automática de dupla embreagem (DCT) com 
oito marchas, acompanhada de caixa de redução e transmissão final 
por eixo cardã, conjunto desenvolvido para oferecer suavidade e 
resistência em longas viagens.

Construída sobre uma estrutura de alumínio fundido e um chassi 
projetado para acomodar o grande motor mantendo baixo centro 
de gravidade, a S2000 utiliza suspensão dianteira de braço duplo 
(double-wishbone / Hossack-style) com amortecimento eletrônico 
de ajuste automático. As rodas de 18 polegadas na dianteira e 16 
polegadas na traseira trabalham com freios Brembo — discos duplos 
de 320 mm à frente e 295 mm atrás — para controlar os cerca de 450 
quilos do modelo.

O tanque de 26,2 litros permite velocidade máxima estimada 
de 210 km/h. No pacote tecnológico, a moto reúne itens típicos 
do segmento premium: painel digital de 12,3 polegadas com chip 
dedicado, conectividade, navegação, atualizações OTA e comandos 
por voz. 

Há ainda bancos e guidão aquecidos, para-brisa com ajuste 
elétrico, freio de estacionamento eletrônico, controle de cruzeiro, 
modos de pilotagem, monitoramento de pressão dos pneus, controle 
de tração, ABS e suspensão adaptativa, reforçando o foco em 
conveniência e segurança.
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IMOBILIÁRIO
—
Da Redação Place Vendôme: DNA 

de luxo e sofisticação  

Renata e Alex Veiga, Carlos Rossi, Érica Rossi, Paloma Perez e Juliana Lembi durante evento Patrimar

O NOVO empreendimento de luxo da Patrimar, Place Vendôme, localizado 
no bairro Vila da Serra, em Nova Lima, marca mais um passo na trajetória da 
empresa de elevar, ainda mais, o padrão do luxo e da sofisticação
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Tchau Ácaros completa 10 
anos como referência em 
limpeza e impermeabilização de 
estofados em Belo Horizonte

EMPRESA completa 10 anos com atendimento especializado 
em BH e cidades da Região Metropolitana

— 34 —

FOTOS/Divulgação CC/Tchau Ácaros
Há exatos 10 anos nascia a Tchau Ácaros, empresa que 

hoje é sinônimo de excelência em limpeza e impermea-
bilização de estofados na capital mineira e na Região 
Metropolitana. Desde 2015, a companhia se consolidou 
no mercado ao oferecer serviços realizados no próprio 
local do cliente, com técnicos altamente capacitados e o 
uso exclusivo de produtos biodegradáveis que preservam 
a saúde das famílias e o meio ambiente.

Especializada em sofás, poltronas, cadeiras, cabecei-
ras, tapetes e colchões, a Tchau Ácaros se diferencia pela 
higienização profunda que vai além da estética: elimina 
ácaros, bactérias, fungos e alérgenos, promovendo um 
ambiente mais saudável especialmente para pessoas com 
problemas respiratórios, crianças e idosos.

Com avaliações constantemente acima de 4,9 estrelas 

nos principais portais de reclamação e recomendação, a 
Tchau Ácaros é frequentemente citada como “o melhor 
serviço de limpeza de sofá de Belo Horizonte” por quem 
já utilizou.

À medida que completa uma década de atuação, a 
empresa reforça o compromisso de continuar investindo 
em treinamento de equipe e em tecnologias que garantam 
resultado superior. “Queremos que cada cliente sinta a 
diferença de um lar realmente limpo e protegido”, diz o 
proprietário Nelson Costa.

A Tchau Ácaros tem cobertura em toda Belo Horizonte, 
Nova Lima, Contagem, Betim e outras cidades da Região 
Metropolitana.

(31) 3234-7759 - (31) 9 8530-4474
www.tchauacaros.com.br

Entre os diferenciais apontados pelos clientes estão:
- Atendimento no local, sem necessidade de transporte das peças;

- Secagem rápida, permitindo o uso dos móveis no mesmo dia;
- Remoção eficiente de manchas difíceis sem danificar tecidos delicados;

- Impermeabilização que protege contra novos acidentes líquidos;
- Produtos certificados, hipoalergênicos e ecológicos.





TRADIÇÃO
—
Da Redação
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Enxovais Donato 
agora é ND Casa

EMPRESA tradicional de produtos 
voltados para casa marca um 
novo capítulo em sua história

— 36 —

FOTOS/Divulgação CC/ND Casa

Com quase 60 anos de história, a tradicional Enxovais Donato, referência 
em qualidade de produtos em Belo Horizonte, agora escreve um novo capítulo 
sob o nome ND Casa.

A nova marca celebra uma nova fase da empresa, mais moderna e com-
pleta, sem abrir mão da credibilidade e da confiança construídas ao longo 
de gerações.

O nome, inspirado em Nadim Donato, fundador da marca, mantém viva a 
essência familiar que sempre foi o alicerce do negócio. A ND Casa nasce com 
um mix ampliado de produtos, que vai muito além dos enxovais, oferecendo 
uma curadoria completa para casa, mesa e banho com a elegância e o bom 
gosto que marcaram a trajetória da Donato desde 1967.

Atualmente, a marca conta com duas unidades, uma no Anchieta e outra 
no Shopping Estação, onde clientes encontram atendimento personalizado 
e produtos que unem tradição, praticidade e sofisticação.

Mais do que uma loja, a ND Casa representa um novo conceito de lar: aquele 
que acolhe, inspira e traduz histórias.
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CAPA
-
Da Redação

Com vistas panorâmicas, tanto para as montanhas quanto para a cidade, 
o lançamento dá continuidade ao legado de luxo no Vila da Serra

Patrimar apresenta Place 
Vendôme: novo ícone de luxo 
e sofisticação em Nova Lima

A Patrimar anuncia o lançamento do Place Vendôme, novo 
empreendimento de luxo localizado no bairro Vila da Serra, 
em Nova Lima. O projeto marca mais um passo na trajetória 
da companhia de elevar o padrão do luxo e da sofisticação em 
Minas Gerais, fortalecendo o legado iniciado com o sucesso do 
La Réserve, que se tornou um marco do mercado imobiliário e 
redefiniu o conceito de luxo na região.

Com arquitetura de Dávila Arquitetura, interiores de Débora 
Aguiar e paisagismo de Benedito Abbud, o Place Vendôme traduz 
a sofisticação contemporânea inspirada na elegância parisiense 
que dá nome ao empreendimento. A torre única abriga opções de 
apartamentos duplex, duplex top house e uma cobertura linear 
— todas com quatro suítes, hall social privativo e metragens que 
variam de 266 m² a 296 m².

“As unidades contam com plantas flexíveis, varanda com vista 
panorâmica para as montanhas e para a cidade e esquadrias com 
grande área envidraçada”, conta o diretor Comercial e de Mar-
keting do Grupo Patrimar Lucas Couto,  sobre alguns detalhes 

do empreendimento.
A área de lazer se destaca pela grandiosidade e pelo design refi-

nado dos ambientes, que unem bem-estar, convivência e contem-
plação. Entre os destaques estão a piscina com vista panorâmica, 
piscina coberta com raia, sauna com piscina, e espaço massagem, 
quadra de tênis de saibro, fitness, pilates, espaço gourmet, salão 
de festas com varanda e terraço, pool lounge, playground, espaço 
kids e áreas de convivência elegantes e integradas à natureza.

O empreendimento também oferece diferenciais como adega, 
car wash, ambiente home office, meeting room, tool sharing, bici-
cletário e i-storage (espaço delivery). Serviços pay-per-use como 
minimercado Grab and Go, e manutenção de pequenos reparos 
sob demanda, reforçando o conceito de conveniência e conforto.

“O sucesso do La Réserve nos trouxe um novo desafio: criar 
algo capaz de superar as expectativas e reafirmar o que a Patrimar 
representa no mercado de luxo. O Place Vendôme é o resultado 
dessa busca por ir além, unindo sofisticação, conforto e inovação 
em cada detalhe”, reforça o CEO do Grupo Patrimar, Alex Veiga.

Em linha com o compromisso da Patrimar com a inovação 
e a sustentabilidade, o projeto imobiliário foi feito seguindo as 
diretrizes do EDGE (Excellence in Design for Greater Efficiencies), 
um padrão de construção sustentável reconhecido internacional-
mente. O empreendimento contará com sistemas de reaprovei-
tamento de águas pluviais placas fotovoltaicas, iluminação em 
LED com sensores de presença, ponto para recarga de veículos 
e bicicletas elétricas, entre outros.

A segurança de padrão internacional é outro ponto de desta-
que do condomínio fechado. Há guarita blindada, controle de 
acesso biométrico, Circuito Fechado de Televisão (CFTV) em 
pontos estratégicos para vigilância e monitoramento, antecâ-
maras sociais e de serviço independentes e elevadores de alta 
velocidade codificados com biometria. Tudo idealizado e imple-
mentado para garantir proteção e privacidade aos moradores.

“Esse lançamento simboliza a continuidade do legado de altís-
simo padrão da empresa em Minas Gerais. O La Réserve foi um 
marco para o mercado imobiliário mineiro e redefiniu o conceito 
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— 39 —

de luxo na região. O Place Vendôme surge como uma extensão natural desse sucesso, com 
cada detalhe pensado para traduzir uma experiência completa de morar com exclusividade, 
harmonia, conforto e funcionalidade”, conclui Alex Veiga.

EXPERIÊNCIA IMERSIVA  
A experiência de conhecer o Place Vendôme começa já no lounge de vendas, que traduz 

o estilo e a atmosfera do empreendimento. O espaço foi cuidadosamente ambientado para 
oferecer uma vivência sensorial que une arte, música e hospitalidade. A visita começa com 
uma experiência imersiva na sala de projeção, onde um vídeo sensorial conduz o visitante 
por uma jornada de imagens, sons e sensações que traduzem a essência do Place Vendôme.  

Em meio a uma exposição exclusiva de fotografias do artista Henrique Murta, com regis-
tros da natureza e das paisagens de Nova Lima e do entorno do Vila da Serra, o visitante é 
convidado a mergulhar na atmosfera que inspirou o empreendimento. As obras, encomen-
dadas especialmente pela Patrimar para o projeto Reserva Jardins, estão distribuídas pelo 
ambiente, reforçando a conexão entre o Place Vendôme e o cenário natural que o cerca.

No decorado, o destaque é o piano Roland GP-9, instrumento de design sofisticado 
e sonoridade excepcional, que posteriormente integrará o salão de festas do empreen-
dimento. Durante os dois primeiros fins de semana de abertura, os visitantes poderão 
desfrutar de uma apresentação ao vivo do pianista Gustavo Figueiredo, tornando a visita 
uma experiência ainda mais envolvente e memorável.
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PERFIL
—
Da Redação

/04/sociedade
Presidente da Cemig Reynaldo 
Passanezi Filho: investimentos de quase 
R$ 5 bilhões até setembro deste ano

MONTANTE é 17% superior ao registrado 
no mesmo período do ano passado; até 
dezembro,  deve chegar a R$ 6,3 bilhões

FOTO/Edy Fernandes

O Grupo Cemig, que atende cerca de 9,5 milhões 
de clientes em Minas, investiu quase R$ 5 bilhões 
entre janeiro e setembro de 2025, alta de 17% 
em comparação ao mesmo período de 2024. Até 
dezembro, o montante deverá atingir R$ 6,3 bilhões, 
o que representa um aumento superior a 560% em 
relação a 2018, quando os investimentos somaram R$ 
954 milhões.  Na Distribuição, R$ 3,6 bilhões foram 
aplicados na construção de 14 novas subestações. 
Na Região Metropolitana de Belo Horizonte foram 
investidos R$ 500 milhões em obras de modernização, 
melhorias e reforço da rede de distribuição. Em 
geração e transmissão, a Cemig destinou R$ 656 
milhões ao longo do período: R$ 149 milhões para a 
expansão e manutenção do parque gerador e outros 

R$ 253 milhões em reforços e melhorias no sistema 
de transmissão, que opera aproximadamente 5 mil 
quilômetros de linhas. Para o presidente da Cemig, 
Reynaldo Passanezi, “nosso compromisso é seguir 
construindo uma Cemig preparada para o futuro, com 
um sistema elétrico moderno, confiável e capaz de 
sustentar o desenvolvimento do estado”. A Gasmig, 
outra empresa do Grupo, aplicou R$ 250 milhões no 
período, dos quais R$ 180 milhões foram destinados à 
execução de 99 quilômetros do Projeto Centro-Oeste, 
que ampliará a rede de distribuição de gás natural. 
Já a Cemig Sim expandiu sua capacidade instalada 
em 31 MWp com a implantação de dez novas usinas 
solares fotovoltaicas, em um investimento de R$ 220 
milhões.

Reynaldo Passanezi : “Os investimentos não são apenas 
números, representam mais segurança, mais qualidade e 
mais oportunidades para as pessoas e para as empresas de 
Minas Gerais”



01/Feudo Dei 
Venti Pinot Grigio

Leveza e frescor 
são características 
frequentemente 
associadas à uva 
P i n o t  G r i g i o , 
principalmente 
quando plantada 
n a  re g i ã o  d o 
Vêneto, na Itália. 
Apesar de ser uma 
casta originária da 
Alsácia, na França (onde é chamada de Pinot Gris 
e apresenta um perfil mais encorpado), ganhou 
notoriedade e fama sob a denominação de origem 
controlada (DOC) “Pinot Grigio delle Venezie”. 
Proveniente das colinas a leste do Lago di Garda, 
o vinho branco Feudo Dei Venti Pinot Grigio 
da vinícola familiar Cantine Francesco Minini 
é um dos campeões de venda da importadora 
Liber Wines. O sommelier Osvaldo Torquete o 
recomenda para harmonizar com os frutos do 
mar do Alguidares, por ser um vinho fresco e de 
aromas cítricos. Disponível na carta do restaurante 
por R$129.

02/Moeminha 
pelo Mundo

O chef Pedro Mendes acaba de 
voltar de San Sebastián e trouxe 
preparos da cozinha espanhola 
para o Moema. A cada ano, ele 
e o proprietário Daniel Ribeiro 
vão em busca de sabores pelo 
mundo para criar um cardápio 
especial, em complemento aos 
pratos corriqueiros da casa. Apresentados em duplas no Moema, 
os pintxos são pequenos petiscos no País Basco, ideais para 
experimentar diferentes sabores do menu. Ajoblanco, a tradicional 
sopa fria espanhola de amêndoas, envolveu as vieiras grelhadas 
(R$56), servidas em conchas com crudo de uvas, pura elegância. 
A inusitada combinação de foie gras e chocolate branco (R$48) 
aparece sobre um brioche tostado, com crocante de milho para 
finalizar. No pão crocante, a pasta de pimentão de piquiillo com 
anchovas e brotos (R$25) está deliciosa. Nossa querida rabada 
leva o nome rabo de toro na Espanha e apresenta-se suculenta e 
desfiada para ser colocada nas tortillas (R$30). Das porções, adorei 
as croquetas de jamón (R$42) e as papas bravas (R$28) besuntadas 
de aioli de siracha e furikake. Não deixe de provar a torta basca com 
calda de goiabada (R$36). O vermute entra em cena no preparo de 
cinco coquetéis na faixa de R$38, especialmente elaborados pelo 
mixologista Tiago Santos. 

03/Al Mar
Após reformular o cardápio, ambiente e identidade visual, o Al 

Mar assume sua vocação como um bar descontraído, sem, contudo, 
abrir mão da cozinha de qualidade. O Chef Fabiano apresenta o 
novo menu com mais de 20 opções de petiscos e pratos principais, 
ideais para compartilhar. Dentre as entradas, o vinagrete de frutos 
do mar (R$86,90) mescla polvo, lula e camarão enquanto o ceviche (R$65,90) combina o salmão 
e a tilápia. A batata frita é artesanal, com casca e bem crocante, coberta por costelinha desfiada, 
defumada em lenha de macieira, finalizada com sour cream (R$69,90). Adorei o arroz atlântico 
aromatizado com açafrão e entremeado de camarão, lula, polvo, mexilhão e salmão defumado 
(R$179,90). As carnes grelhadas fazem bastante sucesso como a Fraldinha (R$159,90 – 500gr) 
acompanhada de purê de batata, cogumelos, abóbora com gorgonzola e um jiló confitado que 
merece repeteco. Versátil e infalível, o espumante Chandon Rosé (R$189,90) harmoniza tanto 
com carnes como com frutos do mar.

04/Barolio 356
O Barolio acaba de inaugurar sua terceira unidade no Espaço 

356. Com 250 m² e capacidade para 130 pessoas, a nova casa 
mantém a excelência da autêntica pizza napolitana. A massa é 
feita com farinha importada da Itália e passa por fermentação lenta 
antes de ser assada em forno a lenha por apenas 90 segundos. Os 
sabores são os mesmos das unidades da Savassi e Vila da Serra. 
Recomendo a “Monte Epome” (R$84,99) que leva linguiça artesanal desconstruída, parmesão, 
mozzarella de búfala fresca e defumada com toque adocicado do creme de cebola. O carpaccio 
(R$69,99) é caseiro, de filet mignon cortado na casa, com alcaparras, rúculas, molho de mostarda 
e lascas de Grana Padano. A carta de drinks é novidade, inspirada na história da pizza Margherita 
como o Palazzo Chiablese, que leva amaretto, rum, limão, mel e hibisco (R$34,99). 

Prestes a completar 30 anos, o Alguidares está em pleno 
funcionamento, no mesmo endereço da Rua Pium-í e com o mesmo 
cardápio, focado nas deliciosas moquecas. Foi em fevereiro de 1996, 
no Dia de Iemanjá, que Deusa Prado e seu sócio, Brando Mota, 
trouxeram o primeiro restaurante tipicamente baiano para terras 
mineiras. 

A casa, muito alegre e aconchegante, comporta cerca de 120 
pessoas e exibe objetos trazidos por Deusa de suas viagens, quadros 
africanos, peças portorriquenhas que remetem ao Pelourinho. Duas 
estátuas icônicas de madeira intituladas “Painho” e “Mainha” 
recebem os visitantes logo na entrada. Ao longo dos anos recebeu 
diversas premiações como Guia Quatro Rodas, Revista Gula, 
Encontro Gastrô e Prêmio Cumbucca.

Semanalmente, fornecedores da Bahia, Natal e Belém, garantem 
frescor e qualidade dos frutos do mar, dentre eles camarão, pescada 
amarela, lagosta, polvo e lula. Coentro e dendê são ingredientes 
polêmicos e adaptar as receitas ao paladar do belo-horizontino foi 
um dos segredos para o sucesso ao longo de todos esses anos. É 

claro que as moquecas são feitas com azeite de dendê, ícone cultural 
da identidade baiana, porém em menor quantidade, equilibrado 
pelo leite de coco. O coentro vêm à parte, para cada um dosar o 
quanto preferir. Servidas em alguidar borbulhante, as moquecas 
levam o nome de personagens e artistas nordestinos. Dona Flor é 
o carro chefe da casa, com camarões (R$273); Tieta do Agreste é 
feita com postas de pescada amarela (R$273) e a combinação das 
duas é a Bistunta Gattai (R$320). Surpreenda-se com a moqueca 
Lázaro Ramos (R$143), que leva coco e banana da terra, adoro! O 
pirão que acompanha é feito com pedaços de peixe ao invés de usar 
só as partes da cabeça. Todas as moquecas servem muito bem duas 
pessoas e eu diria que até três, principalmente se começarem pelos 
deliciosos petiscos. Casquinha de siri (R$36) e camarão ao alho e óleo 
(R$115) são os meus preferidos. Quem não resiste a uma friturinha 
vai se deliciar com a lula a dorê (R$95), o acarajé (R$49) e o bolinho 
de bacalhau (R$57).

Mais experiências gastronômicas no  
www.degustatividade.com.br

DEGUSTATIVIDADE
—
Léa Araújo
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Alguidares 
30 anos

DEUSA Prado se orgulha em manter a tradição baiana em BH por três décadas
FOTOS / Bruno Werneck

FOTOS / Léa Araújo
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Feudo Dei Venti 
Pinot Grigio

Deusa Prado

Acarajé

Camarão ao alho e óleoCasquinha de SiriLula a dorêMoqueca de CamarãoMoqueca de Peixe

Arroz Atlântico

Pizza Monte Epome

Vieira, amêndoas e uvas



LANÇAMENTO
—
Da Redação
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Loxus Joias e Mônica 
Salgado celebram 
collab exclusiva

EM coquetel no Fasano Belo Horizonte, a ícone da moda Mônica Salgado 
e a empresária Lorena Batista celebram mais uma conquista

FOTOS/Edy Fernandes
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Lorena Batista

Polly Gontijo e Marina Lenk Liliane Rocha, Luciana Boson, Beth Castanheira, 
Cláudia Campos e Nicole Bacha 

Raquel Tostes, Mônica Salgado e Nicole Bacha

Beth Castanheira, Lorena Batista, Mônica 
Salgado, Alessandra Diniz e Nicole Bacha

Isabela Resende, Helena 
Dias e Débora Magro

Consuelo Gomes e Joyc e Mundim Helena Dias e Fabi Lopes Nicole Bacha, Lorena Batista 
e Beth Castanheira

Nathália Mariotto,  Ônica 
Salgado e Karla Sena

Beth Castanheira, Lorena Batista, Mônica 
Salgado, Alessandra Diniz e Nicole Bacha

Evento marcante

A Loxus Joias escolheu o Hotel Fasano Belo Horizonte, na 
Savassi, para lançar oficialmente a tão aguardada colaboração 
com a jornalista e ícone de moda Mônica Salgado. O coquetel de 
lançamento, ocorrido na segunda-feira (24), reuniu imprensa, 
influenciadores, clientes VIP e amantes de joias. A coleção 
“Mônica Salgado por Loxus” traduz perfeitamente o estilo da 
curadora: peças contemporâneas, versáteis e com personalidade 
forte, que transitam do dia à noite sem esforço. Antes do brinde 
oficial, Mônica Salgado – ex-diretora de redação da Glamour 
Brasil, colunista de moda com passagem pelas principais revistas 
femininas do país e uma das vozes mais respeitadas do jorna-
lismo de lifestyle brasileiro, comandou um talk descontraído e 
inspirador. Ao lado da diretora criativa da Loxus, Lorena Batista, 
Mônica revelou os bastidores da collab, e falou sobre o poder da 
joia como extensão da personalidade. A coleção já está disponível 
na flagship da marca no DiamondMall e no e-commerce.

Lorena Batista e Mônica Salgado



2
8

 D
E

 N
O

V
E

M
B

R
O

 A
 4

 D
E

 D
E

Z
E

M
B

R
O

 D
E

 2
0

2
5

/04/sociedade

Automóvel Clube celebra 
um século em Baile de 
Galã inesquecível

COM todos convidados em traje black-tie, noite de comemoração 
reforça a importância do AC para a capital mineira e Minas Gerais

CENTENÁRIO
—
Da Redação

No dia 14 de novembro de 2025, o Automóvel Clube de Minas Gerais escreveu mais um capítulo dourado em 
sua história centenária com um Baile de Gala simplesmente memorável. Foi um sucesso absoluto, daqueles 
eventos que entram para a galeria das grandes celebrações da sociedade mineira. Todos os convidados – 
sem exceção – compareceram impecáveis em black tie, transformando o clube em um verdadeiro reduto de 
sofisticação. A decoração, assinada pela talentosíssima Olguinha Ulmann, da RD Design, foi um espetáculo 
à parte. Predominando o verde e branco – as cores oficiais do Clube –, o ambiente ganhou vida, leveza e 
uma elegância rara. Flores, tecidos, iluminação: tudo em perfeita harmonia. A badalada Boate Príncipe 
de Gales e o icônico Salão Dourado receberam a pista de dança e a música de alta qualidade, garantindo 
animação até alta madrugada. O jantar, servido com capricho no terceiro andar, completou a experiência 
com o padrão de excelência que o Automóvel Clube sempre ofereceu à sua comunidade. À frente da noite, 
os anfitriões perfeitos: o presidente Ragheb Hamade Filho e sua esposa Silvana, ao lado do diretor social 
Franklin Bethônico, receberam a todos com o orgulho de quem sabe o quanto o Clube representa para 
gerações de mineiros. 

100 anos do Automóvel Clube Faical Assrauy e Graziela  Ribeiro Lu Pereira e Iza Menezes

O  diretor Social do Automóvel Clube Franklin BethonicoCasal Presidente, Marcia 
Milanes e Gabriel Azevedo

Sonia Jacques e Dalva Camilo
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Automóvel Clube celebra 
um século em Baile de 
Galã inesquecível

FOTOS/Edy Fernandes

 Franklin Bethonico, Silvana e Ragheb  Hamade  FilhoEduardo  e Leticia Nelson de Senna , 
Silvana e Ragheb Hamade Filho

Franklin Bethonico  e Iris Chaves Lizete e Joao Pinto Ribeiro Franklin Bethonico e 
Tereza Quimaraes

Leia Assuncao, Regis e Martha  Cançado

Barbara Botega e Guilherme Urzine

A diretoria comemorando os 100 anos
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